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Resumo A digitalizacdo das informagdes provocou uma crise na apropriagdo privada dos bens culturais
como mercadorias. Paralelamente, movimentos politicos vém se organizando internacionalmente, visando
ao questionamento do tratamento dos bens culturais como mercadorias privadas. A analise do sentido e
do papel desses movimentos exige uma revisao do conceito de mercadoria. Para questionar o conceito de
mercadoria sdo revistos dois autores criticos do sistema capitalista, Karl Marx e Karl Polanyi, discutindo-
se as possiveis contribuicdes de cada um para a compreensdo desses movimentos politicos.
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The crisis of cultural goods as merchandise

Abstract The digitalization of information provoked a crisis in the private appropriation of cultural
goods. Simultaneously, political movements are being internationally organized aiming at criticizing
cultural goods being treated as commaodities. The analysis of the meaning and role of those political
movements demands reviewing the concept of commodity. To question the concept of commodity two
radical authors are reviewed: Karl Marx and Karl Polanyi, their possible contributions to the
comprehension of those political movements being so evaluated.
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Introducéo

O Partido Pirata da Suécia, fundado em 1° de janeiro de 2006, segundo fontes na internet contava
em torno de 44 mil filiados em maio de 2006, sendo o terceiro maior partido da Suécia em
nimero de membros. Ap6s a condenacédo do sitio de compartilhamento Pirate Bay na Suécia em
abril de 2009, esse partido (por sinal fundado por proprietarios do Pirate Bay) obteve 7% dos
votos nas elei¢des para o parlamento europeu na Suécia em 7 de junho de 2009 - cerca de 200
mil votos — garantindo pelo menos um dos 18 assentos reservados para a Suécia no Parlamento
Europeu.

O movimento dos partidos piratas ndo € exclusivo da Suécia. Outros paises, tais como Alemanha
e Espanha também possuem partidos piratas em atividade. O fato que merece atengdo aqui é
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justamente a transformacéo em forcas sociais organizadas e partidos politicos daquilo que antes
parecia somente uma iniciativa anarquica para explorar oportunidades geradas pela digitalizacéo
de informagdes. Nesses movimentos, o denominador comum € o questionamento dos direitos de
propriedade intelectual e da apropriacéo privada dos bens culturais, em particular a critica dos
direitos de autor.

O problema da digitalizacdo das informagbes e o0s transtornos que isso vem causando a
apropriagdo privada dos chamados bens culturais (musicas, filmes, textos etc.) vem se tornando
fonte de conflitos politicos intensos nos paises mais desenvolvidos, exatamente os paises que séo
sedes das matrizes das grandes empresas internacionais de producdo artistica e cultural. Esses
conflitos ganharam mais um elemento importante em 10 de junho de 2009, quando o Conselho
Constitucional francés vetou parte da polémica lei do governo contra a pirataria na internet. A
parte dessa polémica lei que foi vetada estipulava a autoridade administrativa que poderia
bloguear o0 acesso a internet.

Todos esses conflitos tém apresentado reflexos na producéo académica, onde o interesse tem se
centrado majoritariamente nos mecanismos para a garantia dos direitos autorais. Fernandéz-
Molina (2003) coloca claramente o problema:

When works were only available on a tangible medium, copyright holders had a
great degree of control of their use and reproduction. Copyright laws gave them
valid tools for exercising their rights, as the sources of infraction were easily
identifiable. However, the conversion of publications into simple chains of bits
allows their copying, modification and transmission without the awareness of
the holder of those rights, and practically without cost or effort. (p. 41)

Desse modo, a reducdo dramatica nos custos de reproducédo esvaziou o controle sobre os direitos
autorais, o qual sempre esteve basicamente centrado sobre o controle do meio fisico de
divulgacéo (discos, partituras, livros, gravuras etc.). E nessa mudanca tecnoldgica que se localiza
a origem do conflito.

Contudo, pouco se tem refletido com relacéo aos efeitos econdmicos dessa mudanca tecnoldgica.
Esses efeitos se ddo sobre os bens culturais como mercadorias. As mudangas tecnolégicas com a
eliminacdo dos suportes fisicos para a reproducdo dos bens culturais colocam em Xxeque o
tratamento desses bens como mercadorias, algo que se tornou corrente somente a partir do século
XIX, com a industrializacéo da produgdo cultural. Vale recordar que, no final do século XVIII na
Europa, um compositor musical ainda precisava do apoio de um mecenas, muito freqiientemente
um aristocrata ou um membro do clero, para garantir seus rendimentos. Sua obra ndo Ihe
pertencia nem era vista como mercadoria (produzida para o mercado), mas se destinava ao
consumo do seu mecenas e benfeitor.

Essas transformacfes exigem que se reconsidere o que é uma mercadoria. Infelizmente dois
séculos de capitalismo fizeram com que hoje se observe a mercadoria como a forma “natural”
que o produto da atividade humana deve assumir. Para questionar essa pretensa naturalidade da
mercadoria, lancando uma nova luz sobre o debate quanto a natureza dos bens culturais, serdo
abordados neste trabalho dois autores criticos do sistema capitalista: Karl Marx e Karl Polanyi.
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A escolha desses dois autores ndo é gratuita. Trata-se de dois importantes autores criticos que,
provavelmente, mais extensamente trataram da questdo da mercadoria. Karl Marx colocou a
mercadoria como a pedra angular de sua anélise do sistema capitalista, entendido como sistema
que visa a producdo de mercadorias, e que tem como caracteristica central transformar até
mesmo a forga de trabalho em uma mercadoria. Karl Polanyi formulou o conceito de
mercadorias ficticias, e influenciou autores modernos como Robert W. Cox. Nada mais natural,
portanto, do que buscarmos nesses dois autores respostas para a crise atual dos bens culturais
como mercadorias.

Nesse sentido, a proxima secdo trata da mercadoria e sua natureza em Marx. A se¢do seguinte
discute o conceito de mercadoria ficticia em Polanyi. A Gltima se¢do conclui, discutindo em que
medida as contribuigdes de Marx e Polanyi podem ajudar no debate acerca da natureza dos bens
culturais como mercadorias.

A natureza da mercadoria em Marx

Marx discute o conceito de mercadoria em uma construcdo tedrica impressionante pela
amplitude de seu escopo, pela sua ambicdo analitica e pelo panorama que oferece da histéria: O
Capital (MARX, 1980). E impossivel oferecer nos limites desse trabalho uma avaliagdo
abrangente de uma obra tdo importante para o pensamento moderno. O objetivo aqui serd bem
mais modesto: a discussao ira se concentrar no conceito de mercadoria em O Capital de Marx,
procurando investigar em que medida esse conceito nos permite compreender a crise
contemporanea em torno do tratamento dos bens culturais como mercadorias.

A partir da publicacdo de O Capital, capitalismo se tornou sindbnimo de modo de produgéo de
mercadorias, ndo apenas no sentido de que a producdo moderna acontece tendo em vista a sua
realizacdo (venda) em algum mercado, mas especialmente no sentido de que todos os elementos
materiais da vida em sociedade sdo convertidos em mercadorias, sendo a mercadoria a forma
necessaria e exclusiva assumida pela riqueza sob o comando do capital.

O carater essencial do conceito de mercadoria na percepcéo de Marx é explicitado pelo fato de
que Marx dedica todo o capitulo inicial de O Capital a uma longa digresséo sobre o caréter das
mercadorias. E sobre esse conceito-chave que todos os demais conceitos centrais de O Capital, 0
valor, a mais-valia, a forca de trabalho (entendida como mercadoria) e o préprio capital serdo
construidos.

Assim, a propria abertura de O Capital ja é constituida pela afirmagdo de Marx de que: “A
riqueza das sociedades onde rege a produgéo capitalista configura-se em “imensa acumulagéo de
mercadorias”, e a mercadoria, isoladamente considerada, é a forma elementar dessa riqueza”
(1980, livro 1, p. 41). A mercadoria é, portanto, a0 mesmo tempo o ponto de partida e centro de
gravidade da andlise de Marx do capital e do capitalismo.

Mas o que € uma mercadoria na concepgdo de Marx? Essa pergunta é respondida em Varios
niveis sucessivos. O primeiro (e mais essencial) nivel de resposta é caracterizar a mercadoria

como qualquer coisa que atenda a uma necessidade em potencial. Como explica Marx: A
mercadoria é, antes de mais nada, um objeto externo, uma coisa que, por suas propriedades, satisfaz
necessidades humanas, seja qual for a natureza, a origem delas, provenham do estbmago ou da fantasia”
(MARX, 1980, livro 1, p. 41, grifos nossos).
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De imediato, essas necessidades sdo reconhecidas por Marx como sendo bastante diversificadas.
Haveria desde necessidades bésicas e imediatas, as necessidades que provém do “estdbmago”, até
necessidades mais abstratas, como as necessidades da “fantasia”. Claramente, Marx considerava
a satisfacdo de necessidades culturais uma parte das necessidades humanas, cujo atendimento
demandaria, sob o capitalismo, também a producéo de mercadorias especificas.

O termo “em potencial” foi enfatizado anteriormente porque apenas o fato de atender a uma
necessidade parece ser uma condi¢cdo muito superficial para caracterizar alguma coisa como uma
mercadoria. Na verdade, o fato de que alguma coisa atende a uma necessidade (qualquer que seja
ela) ndo basta para qualificA-la como mercadoria para Marx. Outras condicBes se fazem
necessarias. Antes de investigar que condices sdo essas, contudo, um aspecto da andlise de
Marx da utilidade das mercadorias precisa ser destacado.

O aspecto a ser destacado é que a posse de valor-de-uso (na terminologia de Marx) por alguma
coisa, ou seja, o fato de algo atender a uma determinada necessidade é analisado por Marx de
uma forma quase naturalista, com poucos indicios de determinagdes historicas e sociais. Apenas
para citar um exemplo, no primeiro capitulo de O Capital lemos que: “A utilidade de uma coisa faz
dela um valor-de-uso. Mas essa utilidade ndo é algo aéreo. Determinada pelas propriedades materialmente
inerentes a mercadoria, sé existe através delas” (MARX, 1980, livro 1, p. 42).

A observagdo acima mostra uma displicéncia que é rara na analise de Marx, sempre preocupado
em identificar os condicionantes historicos e sociais das relagdes humanas. Basta uma analise
superficial dos produtos do trabalho humano ao longo da historia, sejam eles mercadorias ou
ndo, para imediatamente percebermos que a utilidade de qualquer coisa resulta ndo apenas de
suas caracteristicas fisicas, mas também da sociedade e de sua cultura em um determinado
contexto historico. Para ilustrar esse ponto, basta considerar como os idolos religiosos na
antiguidade greco-romana foram rapidamente convertidos em objetos artisticos ou decorativos
na era moderna.

Mas Marx ndo aprofundou o caréter social do valor-de-uso: sua preocupagao estava centrada na
outra face das mercadorias, seu valor (e sua manifestacdo particular: o valor-de-troca). As
mercadorias, assim, teriam para Marx uma espécie de dupla face: como valores-de-uso
atenderiam a uma dada necessidade humana (deixando de lado o contetdo histérico e cultural
dessas necessidades). Ja como valores-de-troca podem ser trocadas por outras mercadorias ou
por dinheiro.

O valor de troca das mercadorias seria consequéncia do fato de as mercadorias serem portadoras
de valor, valor esse que resulta do fato de as mercadorias serem produto da divisdo social do
trabalho. Cada mercadoria é o resultado de uma fracdo do trabalho que a sociedade dispde,
aplicado a producéo daquela mercadoria. Assim, as mercadorias produzidas com a aplicagéo do
trabalho social possuem a propriedade de ter valor (e poderem ser trocadas umas pelas outras).

Mas o cardter social do trabalho aplicado a uma mercadoria somente se explicita quando a
mercadoria se encontra no mercado com as outras mercadorias, todas elas possuindo valor.
Desse modo, uma vez divididas as tarefas entre os membros da sociedade, o trabalho dos
individuos tem de ser socializado por meio da troca na forma de mercadorias, pois de outra
forma ndo conseguirdo 0 necessdrio para o seu sustento. A mercadoria e sua realizagcdo no
mercado sdo as formas pelas quais se reproduzem as condigdes de vida em sociedade sob o
capital, de acordo com Marx.
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Tem-se entdo a segunda condicdo para que algo se torne uma mercadoria: tem de haver uma
divisdo social do trabalho, no sentido de que as unidades produtoras devem ser especializadas
em diferentes atividades e ndo podem ser auto-suficientes, mas tém de ser obrigadas a buscar no
mercado aquilo que é necesséario para complementar sua existéncia. Marx € bastante claro com
relagéo a essa condigéo:

Uma coisa pode ser Gtil e produto do trabalho humano, sem ser mercadoria.
Quem, com seu produto, satisfaz a propria necessidade gera valor-de-uso, mas
ndo mercadoria. Para criar mercadoria, € mister ndo s6 produzir valores-de-uso,
mas produzi-los para outros, dar origem a valor-de-uso social. (MARX, 1980,
livro 1, pp. 47-8)

Em nota inserida logo a seguir do trecho acima, F. Engels esclarece que também ndo basta
apenas produzir valores-de-uso para 0s outros, ou seja, ndo basta a divisdo social do trabalho, é
preciso que esses valores de uso sejam transferidos para outros pela troca (MARX, 1980, livro 1,

pp. 48).

Isso porque h& varios exemplos histéricos de valores-de-uso produzidos para outros, mas cuja
transferéncia ndo acontecia pela troca, mas sim diretamente, e portanto ndo davam origem a
mercadorias. F. Engels cita os tributos e obrigagbes do camponés feudal, que resultavam em
transferéncia em espécie de produtos diretamente ao nobre ou ao clérigo local, sem que eles se
transformassem em mercadorias.

Temos entdo, até agora, as seguintes condicdes para que algo possa se tornar uma mercadoria:
(1) ser produto do trabalho humano e possuir valor-de-uso, (2) néo ser produzido para consumo
proprio, mas sim para consumo de outros. Mas falta ainda uma terceira condi¢do para que algo
possa aspirar ao status de mercadoria. Essa terceira condi¢do é mencionada de forma um tanto
superficial por Marx, mas ela é importante na discussdo que € o tema desse trabalho.

Ela [a divisdo social do trabalho] é condicdo para que exista a producdo de
mercadorias, embora, reciprocamente, a producdo de mercadorias ndo seja
condicdo necessaria para a existéncia da divisao social do trabalho. Na velha
comunidade indiana, ha a divisdo social do trabalho, sem que os produtos se
convertam em mercadorias. Ou, um exemplo mais préximo, em cada fabrica
existe a divisdo sistematica do trabalho, mas essa divisdo ndo leva os
trabalhadores a trocarem seus produtos individuais. S6 se contrapem como
mercadorias produtos de trabalhos privados e autbnomos, independentes entre
si. (MARX, 1980, livro 1, p. 49).

Assim, a Gltima condicéo para que algo seja uma mercadoria €: (3) a sua apropriagao privada.
Somente apos a apropriagdo privada de algo que seja fruto do trabalho humano, possua valor-de-
uso e seja produzido para outros é que teremos uma mercadoria. Esse ponto é de central
importancia, pois as mudancas tecnologicas (digitalizacdo) dos bens culturais afetaram
exatamente as condicOes de sua apropriacdo privada. Contudo, ndo é possivel aprofundar esse
problema da apropriacdo privada em Marx, pois ele ndo tratou das condi¢des de apropriacéo
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privada das mercadorias de forma detalhada em O Capital. A mercadoria ja é assumida como
ponto de partida.

Na verdade a analise desenvolvida por Marx no inicio de O Capital ja pressupdem proprietarios
de posse de suas mercadorias, trocando-as pelos seus valores. Quando Marx discute as
mercadorias, a apropriacdo privada ja € um dado. As condi¢fes que permitem que alguma coisa
em particular seja apropriada privadamente ndo foram objeto de sua preocupagéo.

E fécil perceber que, desse ponto de vista, ndo é possivel conceber a existéncia sob o capitalismo
sem a mercadoria. Na verdade, tudo é transformado em mercadoria, pela 6tica marxista. Quando
a mercadoria ndo é o ponto de partida (como a moeda, que primitivamente seria uma mercadoria
como qualquer outra), ela é o ponto de chegada (como no caso da forca de trabalho que,
espoliada dos meios de produgéo e incapaz de garantir o seu sustento, vé-se obrigada a vender a
sua capacidade de trabalho para o capitalista).

A andlise de Marx da expropriacdo do trabalhador de seus meios de produgdo é bastante
conhecida e ndo vale a pena voltar a ela aqui. Mas a anélise de Marx da moeda merece alguns
breves comentérios.

Para Marx, o dinheiro parece ser originalmente uma mercadoria comum. Contudo, ela sofre uma
transformacéo. De mercadoria eleita como medida do valor de troca das demais, ou seja, de
mercadoria comum que se compara com as demais mercadorias e assim expressa seus valores de
troca, a moeda-mercadoria se transforma em expresséo abstrata do valor, em representagéo do
fato de que todas as mercadorias sdo fruto de trabalho social e assim possuem valor. Seu valor-
de-uso se torna, entdo, ser expressdo de valor. Mas o seu ponto de partida, nos primérdios da

moeda, € uma mercadoria como outra qualquer. Como explica Marx: “O ouro se confronta com
outras mercadorias, exercendo a fungdo de dinheiro, apenas por se ter, antes, a elas anteposto na condic¢ao
de mercadoria” (1980, livro 1, p. 78).

N&o cabe neste trabalho apresentar uma resenha da controvérsia que o conceito de Marx da
moeda-mercadoria produziu entre 0s economistas marxistas, controvérsia que se concentrou, em
geral, em torno da questdo acerca de se a teoria monetaria de Marx exigiria ou ndo que a origem
da moeda se desse na forma de uma mercadoria. Uma amostra dessa controvérsia pode ser
encontrada em Foley (1986), Kennedy (2006), Lapavitas (1991), Reuten (1988) e Saad-Filho
(1997), apenas para citar alguns. Mas o importante a ser salientado aqui € que,
independentemente de se a teoria de Marx exige ou ndo que a moeda tenha a sua origem como
mercadoria, ele de fato apresentou a origem da moeda como mercadoria. Isso serve para ilustrar
bem o papel central e axiomatico que o conceito de mercadoria desempenha na anélise de Marx.

Para Marx, os elementos essenciais da vida social ou j& comecam como mercadorias, ou
terminam como mercadorias. Fora do mundo das mercadorias, ndo ha existéncia significativa
sob 0 modo de producéo capitalista. A mercadoria ndo é algo em questdo no sistema de Marx:
ela € como o seu axioma basico. Nada mais compreensivel, nessa perspectiva, do que assumir
com naturalidade o carater de mercadorias dos bens culturais, a0 menos enquanto o sistema
capitalista existir historicamente. Embora Marx néo tenha dado muita atencéo aos bens culturais,
ndo ha elementos em sua teoria para criticar o tratamento dos bens culturais como mercadoria.
Pelo contrario, seria natural ver os bens culturais como mercadorias, algo inevitavel sob o
comando do capital.

Talvez ainda mais importante, ndo é possivel vislumbrar em Marx qualquer possibilidade de
conflito relacionada & contestacdo do carater de mercadoria em um bem qualquer, seja ou néo
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seja um bem cultural. A socializacdo como mercadoria é a Unica forma de socializacdo sob o
capitalismo: a Unica forma de mudar isso é mudando todo o sistema social junto, ou seja,
superando o capitalismo em uma forma social mais avancada (para Marx, o socialismo e, apds

ele, o fim da histdria na sociedade comunista).

Paradoxalmente resulta, assim, que Marx, o critico mais radical da sociedade moderna, termina
por ndo ter nada a dizer em relacdo aos movimentos que contestam a apropriagdo privada dos
bens culturais. 1sso porque Marx em seu sistema toma a mercadoria como unidade bésica e ponto
de partida, o que dificulta a incorporacéo em seu sistema de qualquer conflito social em torno do
que deve ou ndo deve ser tratado como mercadoria.

Dito de outra maneira, na medida em que estabelece a mercadoria como “célula” constituinte do
“organismo” que € o sistema capitalista, a mercadoria assume para Marx a natureza de um dado
social, um dado do qual se parte para atingir analises mais complexas e desvendar os segredos do
valor:

A forma do valor, a qual tem no dinheiro sua figura acabada, € muito mais vazia
e simples. Apesar disso, tem o espirito humano, ha mais de dois mil anos,
tentado em vdo devassa-la, embora conseguisse analisar, pelo menos com
aproximacao, formas muito mais complexas e ricas de conteldo. Por qué?
Porque € mais facil estudar o organismo, como um todo, do que suas células.
Além disso, na analise das formas econémicas, ndo se pode utilizar nem
microscopio nem reagentes quimicos. A capacidade de abstracdo substitui esses
meios. A célula econdmica da sociedade burguesa é a forma mercadoria, que
reveste 0 produto do trabalho, ou a forma a forma de valor assumida pela
mercadoria. (MARX, 1980, livro 1, p. 4, grifos nossos)

Tratada como unidade basica da anélise, responsavel pela compreensdo da natureza do valor e do
proprio funcionamento do sistema capitalista, a mercadoria ndo pode se revelar um ponto de
tensdo no pensamento marxista, sob pena de comprometer o edificio tedrico que se encontra
sobre ela construido. Ou seja, a mercadoria ndo pode ser um foco de conflito: ela esta no centro
da andlise, é a pedra angular sobre a qual, desde as primeiras péginas, Marx constréi o seu
sistema tedrico, antes mesmo que o conceito de capital faca sua entrada em cena. Ela ocupa o
lugar de conceito fundamental, em um mundo onde se trocam as mercadorias de acordo com a
quantidade de trabalho que elas contém.

Na verdade, nem mesmo a conhecida critica de Marx em relacdo ao “fetichismo da mercadoria”
abala o lugar do conceito de mercadoria no seu sistema. Muito foi escrito sobre o fetichismo da
mercadoria, e como esse assunto ndo se relaciona diretamente ao tema da mercadoria, mas sim a
como ela mascara as relagcbes mais essenciais de produgdo, o fetichismo da mercadoria seré
abordado agora de maneira breve.

O fetichismo da mercadoria para Marx deriva da forma social especifica pela qual o capitalismo
organiza a producdo social. Sob o capitalismo os produtores s&o independentes, livres de
qualquer controle social. Contudo, apesar dessa liberdade, a producéo social tem de acontecer de
alguma forma minimamente organizada. Essa organizacéo acontece de forma indireta, por meio
da troca dos produtos no mercado. Cada produtor vai ao mercado, seja para obter 0os insumos e a
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mé&o-de-obra que necessita, seja para vender os seus produtos. As relagdes sociais somente se
d&o na medida em que os individuos sdo proprietarios de coisas.

Por exemplo, o capitalista somente contrata forca de trabalho porque ele possui o capital
necessario, e os trabalhadores somente sdo contratados porque dispdem de uma mercadoria (sua
forca de trabalho) de que o capitalista necessita. Da mesma forma o capitalista somente faz jus a
renda — o lucro — pelo fato de que ele comparece ao mercado com mercadorias que S&o
demandadas por outros capitalistas ou trabalhadores.

Essas trocas regulam a producéo social: se a oferta de uma mercadoria é excessiva, seu preco cali,
os lucros e as rendas dos capitalistas — assim como dos trabalhadores — sdo reduzidos e todos
sofrem. O resultado é que possivelmente tanto capital como forca de trabalho serdo deslocados
para outros ramos de atividade onde a oferta de mercadorias seja insuficiente e 0s pregos — com
isso 0s lucros - elevados. Mas aos produtores para quem 0s precos cairam parece que foi a sua
mercadoria que lhes causou problemas, e ndo uma distribuicéo do trabalho social desfavoravel
aos seus ganhos. Como explica Marx:

Uma relacdo social definida, estabelecida entre os homens, assume a forma
fantasmagorica de uma relagdo entre coisas. Para encontrar um simile, temos de
recorrer a regido nebulosa da crenca. Ai, os produtos do cérebro humano
parecem dotados de vida prépria, figuras autdnomas que mantém relagdes entre
si e com os seres humanos. E o que ocorre com os produtos da mao humana, no
mundo das mercadorias. Chamo a isto de fetichismo, que esta sempre grudado
aos produtos do trabalho, quando sdo gerados como mercadorias. E inseparavel
da producéo de mercadorias. (MARX, 1980, p. 81)

O fetichismo da mercadoria surge pela tendéncia dos produtores de enxergarem todas essas
relagbes de producdo e troca como relagdes entre coisas e ndo como relag¢des sociais. Como toda
a socializacdo no processo produtivo acontece mediada por trocas de mercadorias, parece entéo
que s&o as coisas — as mercadorias — que regulam a vida social e o destino de todos (capitalistas e
trabalhadores) na sociedade. Marx destaca que esse processo é inevitivel, pois ele decorre da
forma especifica pela qual se organiza a producéo social: mediante o mercado.

Como foi dito anteriormente, muito foi escrito sobre o fetichismo da mercadoria, especialmente
seu efeito alienante na sociedade. N&o caberia dentro dos limites deste trabalho voltar a um tema
tdo discutido. Rubin (1980) oferece uma boa introdugdo a questdo do fetichismo da mercadoria,
e Pietz (1993) apresenta uma perspectiva mais contemporanea do conceito. Aqui apenas
interessa destacar que o fetichismo da mercadoria ndo representa uma critica de Marx a
mercadoria em si, mas a forma social pela qual o sistema capitalista organiza a producéo e
distribuicdo dos produtos do trabalho.

Dito de outra forma, o fetichismo da mercadoria resulta de um sistema de produgédo e
distribuicdo baseado em produtores independentes, sem controle por parte da sociedade, cuja
integracdo social acontece mediada pela troca. O fetichismo da mercadoria é uma critica de Marx
ao sistema como um todo e ndo & mercadoria em si.

Também ndo é possivel afirmar que o fetichismo da mercadoria representaria um
questionamento do proprio conceito de mercadoria por parte de Marx. Ao contrario, o fetichismo
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da mercadoria surge exatamente porque os mercados foram bem-sucedidos em transformar as
relacdes sociais, de relacdes entre individuos em relacfes entre proprietérios de mercadorias. No
sistema de Marx, o fetichismo da mercadoria testemunha o sucesso absoluto da prdpria
mercadoria.

Mas Marx ndo foi o Unico autor critico a discutir a questdo da mercadoria. Outro autor critico do
sistema capitalista e da transformacdo que ele promove dos elementos da vida social em
mercadorias, ainda que ndo tenha produzido uma contribuigéo tdo radical e ambiciosa quanto a
de Marx, foi Karl Polanyi. Serd visto a seguir se a analise de Polanyi fornece elementos que se
revelem mais interessantes do que o sistema de Marx para a analise dos movimentos que
contestam o tratamento dos bens culturais como mercadorias privadas.

Karl Polanyi e as mercadorias ficticias

Karl Polanyi ndo apresentou um sistema tedrico abrangente para dar conta de todo o sistema
capitalista, como Marx. O caminho intelectual escolhido por Polanyi foi bastante diferente:
reunir informagOes histdricas e antropoldgicas para delas inferir tendéncias particulares e
permanentes do sistema capitalista moderno. Polanyi trabalha, nesses termos, por contraste:
identifica as diferencas mais profundas entre a sociedade capitalista moderna, por um lado, e
tribos da polinésia ou sociedades pré-capitalistas européias — da antigliidade greco-romana e
feudal —, por outro.

A principal observagcdo com que Polanyi inicia sua discussdo das economias e sociedades
modernas é o fato de que em todas as sociedades pré-capitalistas, e mesmo nas sociedades tribais
contemporaneas, as relacbes econdmicas se encontram imersas nas relacdes sociais e politicas.
Ou seja, simplesmente ndo havia nas sociedades pré-capitalistas, nem ha nas sociedades tribais
contemporaneas, nada que se parega com uma economia de mercado moderna.

Assim, fora do sistema capitalista moderno ndo se conseguiria encontrar uma economia em que
0s mercados funcionassem sozinhos, regulando demanda e oferta — mercados auto-regulados — e
governando todos os demais aspectos da vida social. Em uma economia de mercado, observa
Polanyi, “Em vez de a economia estar embutida nas relagfes sociais, sdo as relagbes sociais que
estdo embutidas no sistema econémico” (POLANY], 2000, p. 77).

Colocar todos os demais aspectos da vida social em fungdo da economia organizada em
mercados auto-regulados ndo é tarefa trivial, como adverte Polanyi referindo-se as sociedades
capitalistas modernas:

Desta vez, o sistema econémico é organizado em instituicdes separadas,
baseado em motivos especificos e concedendo um status especial. A sociedade
tem que ser modelada de maneira tal a permitir que o sistema funcione de
acordo com as suas proprias leis. Este € o significado da afirmacdo familiar de
que uma economia de mercado s6 pode funcionar numa sociedade de mercado.
(POLANYI, 2000, p. 77)
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Quando se observam as sociedades pre-capitalistas, sejam tribais ou mesmo européias e
mediterraneas, verifica-se exatamente o contrario: as estruturas sociais absorviam e comandavam
0 econdmico, que se encontrava em posi¢do subordinada. Os exemplos se multiplicam. No
antigo Egito, a acumulacéo e distribuicdo da producdo agricola eram comandadas pelo poder
politico e divino do farad (POLANY], 2000, p. 71). Na Europa medieval o trabalho do camponés
na sua prestacdo de servicos e na reparticdo dos seus produtos para com o seu senhor era
regulado pelos costumes (POLANYI, 2000, p. 75). Mesmo em sociedades tribais
contemporaneas, sdo os deveres de parentesco que muitas vezes organizam a producgdo e a
distribuigéo dos bens (POLANY, 2000, p. 67).

Assim, para Polanyi ndo pode haver mercado sem economia de mercado. Ou seja, para que 0S
mercados assumam o controle de todos os elementos materiais da vida social, é preciso que: (1)
que os mercados se diferenciem e se especializem em relacdo as demais instituicdes politicas,
sociais e religiosas; (2) que os mercados sejam isolados das demais instituicdes sociais, sem
interferéncias ou limites externos ao livre funcionamento da oferta e demanda na regulagédo da
vida econdmica.

Como resultado de (1) e (2), apenas 0s mercados e 0s pregos que eles produzem devem governar
a vida material da sociedade, isto €, o que, quanto e como serd ofertado e por quem serd
consumido. Apenas o0s precos de mercado, e ndo mais consideracdes de ordem politica, moral ou
religiosa agora ditam as condigOes de producéo e distribuicdo da riqueza social. Mas como isso
acontece? Como o0 mercado realiza simultaneamente (1) e (2) e assume o comando da
sobrevivéncia material das sociedades modernas?

A resposta para Polanyi é muito simples: o instrumento por meio do qual o mercado assume o
controle da vida material das sociedades é a mercadoria. Como esclarece Polanyi:

E com a ajuda do conceito de mercadoria que o mecanismo do mercado se
engrena aos varios elementos da vida industrial. As mercadorias sdo aqui
definidas, empiricamente, como objetos produzidos para a venda no mercado;
por outro lado, os mercados sdo definidos empiricamente como contratos reais
entre compradores e vendedores. Assim, cada componente da indUstria aparece
como algo produzido para a venda, pois sO entdo pode estar sujeito ao
mecanismo da oferta e procura, com intermediacdo do preco. Na pratica, isto
significa que deve haver mercado para cada um dos elementos da industria; que
nesses mercados cada um desses elementos é organizado num grupo de oferta e
procura. (POLANYI, 2000, p. 93)

Portanto, ao transformar em mercadorias tudo aquilo de que a inddstria precisa para suas
atividades, incluindo-se aqui terra (o proprio meio-ambiente), trabalho (seres humanos que séo a
propria constituicdo da sociedade) e moeda (isto €, meio de troca e crédito), o0 mercado subordina
toda a atividade material que é essencial a sobrevivéncia da sociedade moderna. Para Polanyi,
entdo, a mercadoria é o conceito central na organizacdo da sociedade por meio de mercados
auto-regulaveis, isto é, mercados cuja regulacdo se dé& apenas pelos seus proprios pregos.

Mas a conversdo dos elementos centrais da atividade econémica - terra, trabalho e moeda - em
mercadorias €, no entender de Polanyi, uma falsa converséo, no sentido preciso de que o fato de
tratar esses recursos como mercadorias ndo faz deles mercadorias, sequer no sentido mais
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simples e imediato do termo: algo que é produzido para ser vendido. Com efeito, em uma longa,
mas importante passagem, Polanyi esclarece porque terra, trabalho e moeda séo, na verdade,
mercadorias ficticias:

O ponto crucial é o seguinte: trabalho, terra e dinheiro sdo elementos essenciais
da industria. Eles também tém que ser organizados em mercados e, de fato,
esses mercados formam uma parte absolutamente vital do sistema econémico.
Todavia, o trabalho, a terra e o dinheiro obviamente ndo sdao mercadorias. O
postulado de que tudo o que é comprado e vendido tem que ser produzido para a
venda é enfaticamente irreal no que diz respeito a eles. Em outras palavras, de
acordo com a definicdo empirica de uma mercadoria, eles ndo sdo mercadorias.
Trabalho é apenas um outro nome para atividade humana que acompanha a
propria vida que, por sua vez, ndo é produzida para venda mas por razdes
inteiramente diversas, e essa atividade ndo pode ser destacada do resto da vida,
ndo pode ser armazenada ou mobilizada. Terra é apenas outro nome para a
natureza, que ndo é produzida pelo homem. Finalmente, o dinheiro é apenas um
simbolo do poder de compra e, como regra, ele ndo é produzido mas adquire
vida através do mecanismo dos bancos e das finangas estatais. Nenhum deles é
produzido para a venda. A descri¢do do trabalho, da terra e do dinheiro como
mercadorias € inteiramente ficticia. (POLANYI, 2000, p. 94, énfase do
original).

Assim Polanyi apresenta o importante conceito de mercadoria ficticia, que aplica ao trabalho, &
terra e & moeda. Mas é importante que fique claro que o fato de esses elementos constituirem
mercadorias ficticias deriva apenas do fato de que eles ndo sdo produzidos para a venda em
mercado: o sistema capitalista efetivamente utiliza esses elementos como mercadorias, e nao é
impedido para isso pelo fato de que ndo se trata de mercadorias no sentido do termo. Como
explica Polanyi:

Néo obstante, € com a ajuda dessa ficcdo que sdo organizados 0s mercados reais
do trabalho, da terra e do dinheiro. Esses elementos sdo, na verdade, comprados
e vendidos no mercado; sua oferta e procura sdo magnitudes reais, e quaisquer
medidas ou politicas que possam inibir a formacédo de tais mercados poriam em
perigo, ipso facto, a auto-regulacdo do sistema. (POLANY, 2000, p. 94)

Portanto, o fato de que terra, trabalho e moeda s&o organizados em mercados, preferencialmente
auto-regulados pelo sistema capitalista, ndo enfrenta nenhum tipo de dificuldade ou obstaculo
por se tratar de uma ficcdo. Segundo Polanyi, embora o capitalismo organize a vida social e a sua
relacdo com a natureza com base em uma irrealidade, essa irrealidade possui conseqiiéncias
concretas e graves para a sociedade. Polanyi é bastante explicito nesse ponto: “Permitir que o
mecanismo de mercado seja o unico dirigente do destino dos seres humanos e do seu ambiente
natural, e até mesmo o arbitro da quantidade e do uso do poder de compra, resultaria no
desmoronamento da sociedade.” (POLANYI1, 2000, p. 94)
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Mais adiante Polanyi detalha os riscos que o tratamento de trabalho, terra e moeda em mercados
auto-regulaveis podem acarretar para a sociedade. Polanyi faz uma detalhada e longa descrigéo
desses riscos:

Esta suposta mercadoria, a “forca de trabalho”, ndo pode ser impelida, usada
indiscriminadamente, ou até mesmo ndo utilizada, sem afetar também o
individuo humano que acontece de ser o portador dessa mercadoria peculiar. Ao
dispor da forca de trabalho de um homem, o sistema disporia também,
incidentalmente, da entidade fisica, psicologica e moral do “homem” ligado a
essa etiqueta. Despojados da cobertura protetora das instituicGes culturais, o0s
seres humanos sucumbiriam sob os efeitos do abandono social; morreriam
vitimas de um agudo transtorno social, através do vicio, da perversao, do crime
e da fome. A natureza seria reduzida aos seus elementos minimos, conspurcadas
as paisagens e os arredores, poluidos os rios, a seguranca militar ameacada e
destruido o poder de produzir alimentos e matérias-primas. Finalmente, a
administracdo do poder de compra por parte do mercado liquidaria empresas
periodicamente, pois as faltas e excessos de dinheiro seriam tdo desastrosos
para 0s negocios como as enchentes e as secas nas sociedades primitivas.
(POLANYI, 2000, pp. 94-5)

Embora Polanyi tenha publicado seu livro originalmente em 1944, as palavras acima soam
proféticas desse inicio de século XXI. Contudo, cabe indagar a respeito da origem da sociedade
moderna como sociedade regida pela economia de mercado, que elegeu como principio
fundamental a idéia de que os mercados devem se auto-regular e que terra, trabalho e moeda
devem ser tratados como mercadorias, ainda que nédo o sejam de fato.

Polanyi (2000, p. 60 e p. 97) identifica a origem da moderna sociedade governada pelos
mercados no surgimento da grande inddstria no século XIX. A grande industria, com seus
grandes investimentos em maquinas e equipamentos de longo prazo de maturacdo e grande
escala de operacdo, exigia um suprimento de trabalho, recursos naturais e moeda consistente com
suas necessidades, ou seja, sem interrupcdes e na quantidade adequada a sua demanda.

Para isso, esses elementos basicos da vida social deveriam ser postos a venda sem nenhuma
interferéncia, ou regulacdo, de natureza externa as demandas da industria. Nasciam assim,
simultaneamente, a idéia de mercado auto-regulavel e as mercadorias ficticias.

A analise de Polanyi, desse modo, vé a sociedade moderna como um experimento historico
peculiar, com riscos elevados pela auséncia de inser¢éo e, portanto, de controle da sociedade
sobre as relagcbes econdmicas, que se tornaram autbnomas nos mercados. Polanyi ndo vé as
mercadorias, € muito menos as mercadorias ficticias, como algo consolidado e inquestionavel na
sociedade moderna.

Pelo contrério, Polanyi identifica a partir do século XIX, simultaneamente & constituicdo da
grande inddstria com as conseqiiéncias que foram apresentadas, movimentos paralelos de reagéo
da sociedade a ameaca que 0s mercados auto-regulados e seu controle sobre as mercadorias
ficticias representavam. Comentando o século XIX, Polanyi observa que:
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Enguanto, de um lado, os mercados se difundiam sobre toda a face do globo e a
quantidade de bens envolvidos assumiu proporgdes inacreditaveis, de outro uma
rede de medidas politicas se integravam em poderosas instituicdes destinadas a
cercear a acdo do mercado relativa ao trabalho, a terra e ao dinheiro.
(POLANYI, 2000, p. 98)

Houve entdo um duplo movimento: por um lado a expansdo dos mercados, agambarcando todas
as dimensdes da atividade social e da vida dos individuos; por outro lado a reacdo de defesa para
a preservacgdo da vida individual e dos lagos sociais. Polanyi se concentrou na reagdo contra o
tratamento de terra, trabalho e moeda como mercadorias pelos mercados auto-regulados da
sociedade moderna. Mas h4 um aspecto da sua anélise que merece ser destacado.

O aspecto que parece ser central para o argumento de Polanyi dos riscos representados pelos
mercados auto-regulados é o fato de que, na sociedade de mercados, ao contrario da histéria
humana (até por volta dos séculos XVI1I1-XIX), as relacdes econdmicas estiveram submersas nas
demais relagGes sociais. Com isso a motivagdo de ganho pessoal era mantida sob controle ou
mesmo expressamente desestimulada — quando ndo punida (POLANYI, 2000, p. 82). Isso
impedia que o interesse econdmico e as flutuagdes econémicas pusessem em risco o0s lagos
sociais, 0 que ameagaria a propria sobrevivéncia da sociedade.

Justamente esse controle da sociedade sobre a atividade econdmica foi dramaticamente reduzido
com a grande inddstria, a qual atua permanentemente pela sua total abolicdo. E é esse controle
que a reagdo da sociedade tenta de alguma forma recompor, para preservar os lagos e a
sobrevivéncia da sociedade. Nesse contexto, cabe indagar: por que ndo apenas as mercadorias
ficticias, mas também elementos da vida social, usualmente tratados como mercadorias em
mercados auto-regulados - tais como o0s bens culturais -, ndo estariam sujeitos a um

questionamento por forcas sociais que visam a autodefesa da sociedade? Na proxima secéo
aprofunda-se um pouco mais essa pergunta.

A critica da mercadoria: Polanyi versus Marx

O conceito de terra, trabalho e moeda como mercadorias ficticias é central na analise de Polanyi,
e serve para distingui-lo da abordagem de Marx. Marx, por exemplo, supde que a moeda comeca
a sua historia como mercadoria, que a forca de trabalho é transformada em mercadoria pela
expropriacdo dos trabalhadores de seus meios de produgéo etc. Em outras palavras, Marx aceita
a mercadoria como unidade de andlise, sem perceber vérias tensdes que o tratamento de
elementos da vida social e da natureza como mercadorias pode trazer.

O pensamento de Polanyi abre espago para a compreensdo dessas tensdes e dos conflitos sociais
que elas podem produzir. O préprio Polanyi chama a atencdo, em uma nota, para a diferenga
entre a sua abordagem da mercadoria e a abordagem de Marx. A critica de Marx do fetichismo
da mercadoria — adverte Polanyi — “se refere ao valor de troca de mercadorias genuinas e nao
tem nada em comum com as mercadorias ficticias mencionadas no texto” (POLANYI, 2000, p.
94, n. 3). A critica de Marx ao fetichismo da mercadoria ndo diz respeito aos elementos da vida
social que a economia de mercado assume de forma irreal como sendo mercadorias.
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Na verdade Marx percebe apenas a tensdo subjacente ao tratamento do trabalho como
mercadoria, que resulta da expropria¢do dos trabalhadores e que vai ser a base da luta de classes
no modo de producéo capitalista. Mas isso ndo acontece porque o trabalho é uma mercadoria
ficticia, como supde Polanyi. Ao contréario, para Marx a transformacéo da forca de trabalho em
mercadoria foi bem-sucedida na sociedade moderna:

A proporcdo que a burguesia, ou seja, o capital, se desenvolve, desenvolve-se
também o proletariado, a classe dos trabalhadores modernos que sé podem
viver se encontrarem trabalho, e s6 encontram trabalho a medida que este
aumenta o capital. Esses trabalhadores que sdo obrigados a vender-se
diariamente representam uma mercadoria, um artigo de comércio, estdo
sujeitos, portanto, as vicissitudes da concorréncia, as flutuagdes do mercado.
(MARX; ENGELS 2006, p. 40)

Desse modo as perspectivas para os trabalhadores s&o sombrias, a menos que todo o sistema seja
derrubado em favor do socialismo e, posteriormente, do comunismo. Seu tratamento como
mercadorias deriva da l6gica do capital, e somente pode ser abolido juntamente com o proprio
capital. Em Marx ndo ha uma analise da resisténcia ao tratamento do trabalho como mercadoria,
mas sim uma dialética de luta de classes que aponta para a aboli¢do de todo o sistema.

J& Polanyi ird apontar para uma resisténcia social ao tratamento ndo apenas do trabalho, mas
também da moeda e da terra como mercadorias. Isso porque esse tratamento dos elementos
bésicos da vida humana e da natureza como mercadorias pde em risco as possibilidades de
sobrevivéncia da sociedade humana.

Aqui, paradoxalmente Polanyi adota uma visdo bem menos “otimista” do que Marx. Marx via o
sistema capitalista como um sistema que empobrece massas crescentes da populagdo, mas com
um potencial extraordinario para satisfazer as necessidades humanas, desde que transformado em
uma forma de organizagdo com controle social (0 comunismo). Para Polanyi o sistema
capitalista, ao tentar tratar terra, trabalho e moeda como mercadorias ficticias em mercados auto-
regulados coloca em risco permanente a sobrevivéncia da sociedade humana, e contra esse risco
a sociedade desenvolve resisténcias e movimentos contrarios.

Polanyi percebe entdo uma tensdo social permanente, em que a grande indUstria tenta forcar o
tratamento de terra, trabalho e moeda como mercadorias; enquanto que a sociedade resiste a isso,
para preservar os lagos sociais e sua propria integridade. Esse conflito gerou frutos no
pensamento contemporéneo. Robert Cox (1996) identificou um movimento que se repete
ciclicamente em duas fases nas sociedades capitalistas avancadas:

The consequence of this disembedding of the economy was to disarticulate
society, to make people vulnerable to forces over which they collectively had no
control. This rending of the social fabric was the first phase of a double
movement, the second phase of which was society’s response, a movement to
reconstitute coherence and solidarity through measures to reintegrate its
fragmented components. (COX, 1996, p. 32).
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Cox (1996) identificava o neoliberalismo — que ele chama de “hiperliberalismo” — que emergiu
nos anos 1980 como sendo a primeira fase desse duplo movimento, e se indagava entéo,
acompanhando a andlise de Polanyi, (1) quais seriam as fontes provéaveis de resposta da
sociedade, que conduziriam a segunda fase do ciclo (de auto-protecéo da sociedade); (2) como
evitar uma crise severa que poderia levar a respostas indesejaveis, como regimes autoritarios de
tipo fascista (COX, 1996, p. 32).

Essas perguntas de Cox (1996) se colocam com urgéncia ainda maior no inicio deste século, a
medida que se desenha uma crise severa, a qual ndo apenas anuncia — provavelmente — a entrada
na segunda fase do ciclo, em que a sociedade buscaré se proteger, mas que também abre espaco
para novas formas de protecdo e resisténcia ao tratamento como mercadorias de elementos
essenciais da sociedade humana.

Tanto a analise de Polanyi quanto seu desenvolvimento em Cox permitem compreender a crise
dos bens culturais como mercadorias em um contexto mais amplo do que meramente um
problema de copyright causado pela digitalizagdo dos bens culturais e o consequente custo de
reproducdo nulo. Essas duas abordagens permitem compreender o questionamento a
mercantilizacdo da produgdo cultural como parte de um ciclo necessério de preservacdo dos
lagos sociais, em que a cultura e a informacdo possam circular de forma ampla. Isso porque, de
acordo com Polanyi, ndo devemos considerar a mercadoria como um “dado”, mas como fonte de
tensdo dentro do sistema capitalista, pelas reacGes da sociedade a ela. De acordo com Cox,
devemos perceber essas reagcdes em um quadro mais amplo do que o quadro dos efeitos da
digitalizagdo em si: devemos perceber o surgimento de partidos “piratas” como resultando de um
ciclo de resisténcia da sociedade, e portanto aptos a atingir horizontes mais amplos\em termos de
tratamento de bens culturais.

No contexto da crise que se apresenta, deve-se indagar entdo acerca da inclusdo nesse conjunto
de mercadorias ficticias dos bens culturais, que ddo sentido de civilizacdo a sociedade humana e
podem, assim, ajudar a afastar do horizonte as “respostas indesejaveis” que Robert Cox receava.

Artigo recebido em 15/06/2009 e aprovado em 10/07/2009.
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