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Resumo

O artigo apresenta quatro modelos basicos de
comunicacdo e divulgagéo cientificas, a saber:
o difusionista, o paradigmatico, o critico ou
dialético e o culturalista. Enfatiza, por meio de
uma revisdo de perspectivas tedricas, a
complexidade e relevancia deste tema,
caracterizado por seu enfoque multidisciplinar.
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INTRODUCAO

A parte inicial deste artigo* € menos uma
revisdo de literatura que uma analise sin-
tética dos conceitos e metodologias dos
estudos ja desenvolvidos sobre os proces-
sos de transmissdo da informacdo intra-
comunidade cientifica e desta para a socie-
dade em geral, 0 que caracterizou, portan-
to, uma revisdo de perspectivas tedricas.

Foi possivel, assim, tanto a identificacao
de abordagens (algumas divergentes) den-
tro de uma mesma éarea, tais como a socio-
logia do conhecimento e a comunicagao ci-
entifica, quanto abordagens similares
oriundas de areas distintas do saber, por
exemplo, a filosofia, a bibliometria e a co-
municagéo social. O procedimento serviu
para demonstrar a complexidade e relevan-
cia do tema em questéo, caracterizado por
seu enfoque multidisciplinar.

Apresentam-se, entdo, quatro modelos
basicos de comunicacéo cientifica, a sa-
ber, difusionista, paradigmatico, critico ou
dialético e o culturalista.

MODELOS DE COMUNICACAO
CIENTIFICA

MODELO DIFUSIONISTA

A ciéncia da informacéo tem, nos fenébme-
nos de geracdo, uso e transmissao da in-
formacdo na comunidade cientifica, um dos
seus principais objetos de estudo. Fildso-
fos e historiadores da ciéncia, como
Popper, Price, Merton, Ziman e Bordieu,
entre outros, sdo 0s autores que mais tém
contribuido para o reconhecimento da im-
portancia do sistema de comunicacdo da
ciéncia e de sua andlise ulterior, nas areas
de filosofia, ciéncia da informacgéo e comu-
nicacao cientifica. Segundo Zimam, a cién-
cia, por sua prépria natureza, "constitui um
conjunto de conhecimentos publicos, aos

quais cada pesquisador apresenta a sua
contribuicdo pessoal, € urna atividade co-
letiva na qual cada um de nés vai construindo
a sua parte por cima do trabalho rea-
lizado pelos nossos predecessores, numa
colaboragdo competitiva com a dos nos-
sos contemporaneos. A natureza do sis-
tema de comunicagdo €, portanto, vital para
a ciéncia, situando-se virtualmente no ama-
go do método cientifico." (grifo nosso)
(Ziman)".

A ciéncia enquanto conhecimento publico,
ou seja, fruto do debate e do confronto de
idéias e conceitos, concretiza-se material-
mente quando o cientista publica sua "con-
tribuicdo pessoal, corrigida e purificada
pela critica reciproca™ em um documento,
por exemplo, livro ou artigo de periddico.

O momento do debate interpessoal de pro-
blemas cientificos € chamado de "comuni-
cacao informagéo'", a qual tem, nos " co-
légios invisiveis”, o seu maior exemplo.
O termo traduz a filiagdo por interesses
comuns, 0s membros de uma comunidade
intelectual, mas nao institucionalizada .

De maneira abrangente, a dindmica da
comunicagdo caracteriza-se pelo tramite da
comunicagdo informal & comunicagdo for-
mal, esta Ultima objetivada em uma série
de produtos: livros, artigos, papers e ou-
tros. Tal processo foi caracterizado por
Christévao® : "suas relacbes formam uma
espécie de rede na qual fluem cientistas e
produtos, interagindo aqui e ali conforme
as necessidades da troca de informagdo
gue estas possam acarretar (...) 0 cientista
dispbe de liberdade para agir em toda a
escala simultaneamente e num fluxo
continuo".

Em um sistema de comunicacdo formal, o
meio de comunicagdo cientifica mais ca-
racteristico é o artigo cientifico sobre o re-
sultado de pesquisa publicado no periédi-
co cientifico. "O seu formato geral tem
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permanecido quase inalterado durante trés
séculos (...) eles possuem caracteristicas
significativas, as quais nos contam muita
coisa sobre a comunidade cientifica e so-

bre 0 modo como ela trabalha™®.

A literatura cientifica possui, entdo, segun-
do Ziman , trés caracteristicas fundamen-
tais, a saber:

a) fragmentaria - devido a veiculagdo de
artigos em periddicos que sdo, na
maioria das vezes, fragmentos de traba-
Ihos cientificos ainda em andamento;

b) derivativa - por se apoiar em trabalhos
realizados anteriormente, 0 que € evi-
denciado pela utilizagcdo de referéncias
e citagoes;

c) editada - ou seja, avaliada pelos
referees (avaliadores).

Assim, para Ziman, as caracteristicas do
sistema de comunicagdo formal refletem-
se diretamente na estrutura intrinseca de
seu veiculo de comunicagao mais utiliza-
do-o periddico cientifico.

O modelo de comunicagao cientifica apre-
sentado ndo difere, em esséncia, de ou-
tros modelos cujos autores também se si-
tuam em uma perspectiva difusionista da
ciéncia em seus principios e métodos. E o
caso, por exemplo, do "modelo epidémico
de transmisséo de idéias", de Goffman’: o
crescimento de uma légica simbdlica, como
de qualquer outra disciplina cientifica, é
caracterizado pelo processo de evolucéo
e difusdo. Isto é, dada uma certa justapo-
sicdo de idéias na mente de um individuo,
ou nas mentes de um grupo de individuos,
emergem, pois, sinteses e novos concei-
tos. (...) Tem sido apontado que a trans-
misséo de idéias dentro de uma comuni-
dade cientifica e a transmissdo de doen-
cas infecciosas sdo ambas casos especi-
ficos de um processo mais geral, o proces-
so de comunicacdo. Conseqlentemente, a
transmissdo de idéias pode ser estudada
em termos de um processo epidémico”.

Este modelo de materializacdo e cresci-
mento da informacéo cientifica tem servi-
do para nortear o planejamento de siste-
mas e servicos de informacg&o, por exem-
plo, na identificacdo de um crescimento
exponencial da literatura cientifica, assim
como estudos bibliométricos que assina-
lam os cientistas "mais produtivos” e os
"mais citados" e, ainda, os periédicos que
relinem maior nimero de artigos, em um
determinado periodo de publicagao.

Portanto, a analogia entre a transmissao
de um material infeccioso e a transmissao
de idéias/conhecimento vem atender a ne-

cessidade de representar um elemento
empiricamente verificavel (a informagao),
a fim de que se possa analisar, em termos
guantitativos, o contato feito. O conceito de
transmissdo de informagao € mais valido
em termos de seus produtos finais do que
Nno processo como um todo e participante
de um contexto cultural definido, que no
modelo de Goffmam é simplesmente
inexistente. Isto, porque a informacéo, nes-
te modelo, é um instrumento regulador, e
ndo um instrumento de mudancas.

MODELO PARADIGMATICO

Este fluxo da comunicagéo informal até sua
integralizacéo na literatura caracterizaria,
em um dado momento, ndo apenas o es-
tagio de desenvolvimento de uma area de
conhecimento, mas, sobretudo, a viséo de
mundo dos membros de sua comunidade:
a escolha dos métodos a serem aplicados
e, conseqglientemente, as observacgbes e
experiéncias consideradas relevantes.

Este modelo abrangente Kuhn®chamou de
paradigma:

"Essas transformacdes de paradigmas séo
revolucdes cientificas e a transi¢éo suces-
siva de um paradigma a outro, por meio de
uma revolugéo, é o padrao usual de de-
senvolvimento da ciéncia amadurecida (...)
a criacdo de periédicos especializados, a
fundacéo de sociedades de especialistas
e a reivindicacéo de um lugar especial nos
curriculos de estudo tém geralmente esta-
do associadas com 0 momento em gue 0
grupo aceita pela primeira vez um
paradigma Unico." Assim, Kuhn faz a dis-
tingéo entre ciéncia normal, paradigmatica,
da ciéncia emergente possivel de suplan-
tar as premissas tedricas existentes, inau-
gurando, entdo, um novo modelo conceituali
e operacional.

Ateoria de crise e revolucéo de paradigmas
cientificos ndo ultrapassa por completo
uma visdo evolucionista e cumulativa do
desenvolvimento da ciéncia, mas abre a
possibilidade de ruptura de processos: as
revolugdes cientificas sdo geralmente pre-
cedidas pela intensificacdo do fenébmeno
de incomensurabilidade dos discursos
cientificos, ou seja, o choque causado por
diversos discursos em suas diferentes
maneiras de ver e praticar a ciéncia. Nos
periodos de crise, os paradigmas corren-
tes ndo mais conseguem controlar, de
modo univoco e onisciente, a proliferagéo
de discursos e praticas, sendo, entéo,
substituidos por aquele que melhor repre-
sente a nova visao de mundo (e pratica)
da ciéncia.

O modelo paradigmatico de Kuhn apresen-
ta, além de uma estrutura teérica, uma for-
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ma de organizacdo da estrutura cognitiva
do mundo cientifico sobre a qual se assen-
tam as bases de comprometimento e con-
senso aparente que fundam a ciéncia nor-
mal e a génese de sua tradi¢do de pesqui-
sa. Ele discorda, portanto, da teoria dos trés
mundos de Popper, principalmente no as-
pecto que diz respeito a separagdo entre 0
mundo 2 - a esfera subjetiva, mundos dos
estados mentais - e 0 mundo 3 - da reali-
dade inteligivel (autbnoma) do mundo do
conhecimento objetivo.

Para Popper®, o processo de desenvolvi-
mento do conhecimento cientifico se da
mediante a corroboracgéo de teorias: esco-
Ihe-se a mais improvavel das teorias resis-
tentes aos testes de verificacdo, ou, em
outras palavras, aquela que possa ser tes-
tada mais severamente. Assim, uma lei ou
teoria produz apenas um conhecimento
aproximativo do real, sempre sujeito a cri-
ticas e testes mais rigorosos.

Tal "conhecimento aproximado" n&o ocor-
re, pois, em um processo acumulativo e
continuo (Price) ou de revolugdes internas
da "ciéncia normal" (Kuhn), mas por meio
de um processo cognitivo (e mesmo
evolutivo) de "re-criacdo” de teorias a par-
tir de sua refutagdo por modelos mais preci-
sos dentro da objetividade do método
cientifico: a intersubjetividade do método
é construido socialmente por cientistas que
submetem suas observagfes e teorias a
um debate publico entre os pares.

MODELO DIALETICO

Segundo Habermas, "a ciéncia empirico-
analitica esta voltada para a produgao de
regras, seja pela construcdo de teorias,
orientada criticamente, seja por veri-
ficabilidade critica (conforme proposto por
Popper). A partir do jogo das conexdes
hipotético-dedutivas, é possivel se retirar
leis (hipotéticas) com conteldo empirico
que, por sua vez, permitam formular prog-
nésticos, desde que existam condigdes ini-
ciais basicas. Um possivel conhecimento
empirico-analitico implica um conheci-
mento capaz de previsdo. Mas o sentido
destas previsdes, seu valor técnico, é re-
sultante unicamente da regra, elemen-
to de mediacdo entre a teoria e a realidade.
(grifo nosso)

(...) Tomados conjuntamente, os dois mo-
mentos, isto &, a construgéo légica do sis-
tema de proposi¢cdes admitidas e o tipo de
condicdo de verificabilidade, sugerem a
interpretacdo: a teoria da ciéncia experi-
mental dissocia a relagdo existente entre
a realidade e 0 interesse, mediante uma
acao racional que tem em vista as conse-
guéncias previsiveis. Nada mais € do que
determinacdo do interesse intelectual pe-
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los recursos técnicos atuando sobre pro-
cessos objetivados. Ele propde, entdo, um
quadro metodolégico baseado em uma
ciéncia historico-hermenéutica, na qual "o
plano da linguagem formalizada e o da
experiéncia objetivada ainda ndo séo dis-
tintos. Nem a teoria é construida dedutiva-
mente, nem a experiéncia é organizada
tendo em vista o resultado da operacao.
O acesso aos fatos é dado por intermédio
da compreenséo do sentido, em lugar da
observacéao" .

Também baseado em um modelo dialético,
Bordieu™ analisa o campo cientifico en-
guanto um lugar de luta dividido entre dois
grupos distintos, cujos agentes "estao de-
sigualmente dotados de capital cientifico
e, portanto, desigualmente capazes de se
apropriarem do produto do trabalho cienti-
fico que o conjunto dos concorrentes pro-
duz pela sua colaboragéo, ao colocarem
em acgdo o conjunto dos meios de produ-
¢ao cientifica disponiveis". Assim existem
"os dominantes, ocupando as posi¢cdes
mais altas na estrutura de distribuicdo do
capital cientifico, e os dominados, isto &,
0S novatos, que possuem um capital mais
importante quanto maior € a importancia
dos recursos cientificos acumulados no
campo”.

As estratégias de subversao " implicam a
redefinicdo completa dos principios de
legitimacdo da dominagdo” , quando mé-
todos e objetos da antiga ordem s&o des-
montados. Quanto maior a autonomia do
campo cientifico (quando ja estdo
objetivados o método e as normas de cen-
sura em mecanismos e disposi¢cdes pro-
prias), ha maior homogeneidade entre os
interesses dos concorrentes estimulando
"acordos taticos" entre os participantes, ao
passo que decrescem as estratégias de
subverséo .

Assim, as grandes revolugdes periodi-
cas previstas por Kuhn déo lugar a in0-
meras pequenas revolugbes permanen-
tes em que as forgas de coesao que re-
gentes do funcionamento do campo de-
finem tanto a ordem normal a ser segui-
da, quanto o impacto "das rupturas" que
se realizam com assisténcia institu-
cional. Desta forma, as revolugdes per-
manentes tornam-se cada vez mais des-
providas de efeitos politicos em niveis
interno (comunidade cientifica) e exter-
no (sociedade).

Estratégias de conservagdo e subversao
se equilibbram em um universo em que a
ciéncia perde seu potencial de critica so-
bre as relacbes de dominacao e regulacéo
das forcas produtivas para se tornar mais
um instrumento de manutencgdo do Estado
e da classe dominante.
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MODELO CULTURALISTA

Na modernidade, talvez seja a ciéncia o
instrumento ideolégico mais importante das
sociedades industrializadas, porque néo
apenas oferece o conhecimento técnico
materializado em bens e formas de con-
trole sécio-econdmicas, mas também é res-
ponsavel pela manipulagéo do imaginario
social: o discurso cientifico ndo s6 abran-
ge a producdo bibliogréfica veiculada na
comunicacdo formal, mas também o uni
verso da comunicagao informal, no qual os
cientistas exerceriam uma politica interna
do campo por meio de vocabularios com-
plexos de trocas simbdlicas e interpreta-
¢Oes, cujo uso depende tanto da estrutura
do campo, quanto da posi¢cao de cada um
dentro do campo.

As normas da ciéncia ndo definiriam, pois,
“claras obrigagbes sociais as quais 0s Ci-
entistas geralmente se adaptam, mas a
vocabularios flexiveis empregados pelos
participantes nas suas proprias agoes e a
de seus pares em varios contextos sociais.
Os detalhes desta dindmica social na
ciéncia ndo estdo ainda bem estabeleci-
dos". (Mulkay)*

Estas duas variaveis fundamentais que
regem a comunicacgdo informal - negocia-
¢do de significados e interpretagdo de da-
dos (grifo nosso) - serdo também incorpo-
radas a dinamica da produgéo do conheci-
mento-, 0 padrdo de crescimento da cién-
cia ndo seria caracterizado por grandes
revolugdes de modelos tedricos cujos re-
sultados levariam a um maior conhecimen-
to e, consequentemente, a um maior con-
trole do real; "mas a criagdo e exploragao
de novas &reas de ignorancia,” (Holton)™

Entretanto, é preciso ressaltar que a cién-
cia da informacdo tem, na corrente
difusionista, um dos seus principais mode-
los de teorizacgao e pratica. Neste modelo
de base analitica, persiste a dicotomia na
discusséo entre internalismo/externalismo
da ciéncia com a sociedade, ja a teoria cri-
tica de Habermas e a "moderna filosofia da
ciéncia" tém sugerido modelos outros que
levam em consideracao a questao da lin-
guagem, 0s mitos e o juizos de valor que
envolvem esta relagdo da ciéncia e a so-
ciedade. Estes Ultimos modelos serdo dis-
cutidos ao lado dos estudos mais recentes
sobre a questéo da divulgagéo.

MODELOS DE DIVULGACAO/
VULGARIZACAO DA CIENCIA E
DA TECNOLOGIA

Introduziremos o termo vulgarizac&o cien-
tifica (vulgarisation scientifique) como si-
nénimo de divulgacéo, tal como aparece

na corrente francesa assumida por
Roqueplo e Jourdant.

A definicdo de conceitos, como os de difu-
sdo, divulgacao, vulgarizagdo e outros de-
pendem, basicamente, do contexto teérico
ou praxis na qual ela se insere. Na area de
economia, por exemplo, o conceito de di-
fusdo aparece ao fado do processo de ino-
vagdo de técnicas, "ele € normalmente usa-
do para descrever a dispersédo de discre-
tas mudancas técnicas identificaveis por
sucessivas ondas de adogdes”

Bueno™ amplia o concerto de difusdo de
Pasquali’’ a todo e qualquer processo ou
recurso utilizado para a veiculacéo de in-
formacdes cientificas e tecnolégicas. A ex-
tensdo do conceito permite abranger os
periédicos especializados, os bancos de
dados, sistemas de informacéao e o préprio
jornalismo cientifico.

Desta forma, Bueno estabelece dois niveis
para o pleno desenvolvimento do fenbme-
no da difusao:

a) difusdo para especialistas, entendida
como disseminacéo da ciéncia e da
tecnologia;

b) difuséo para o publico em gera), ou seja,
a divulgacao cientifica.

"Na pratica o que distingue as duas ativi-
dades ndo é somente o objetivo do
comunicador, ou mesmo o tipo de veiculo
utilizado, mas, sobretudo, as caracteristi-
cas particulares do cédigo utilizado e do
profissional que o manipula", (grifo nosso)

A disseminacdo cientifica apresenta, en-
tdo, "ndo se pode falar aqui em termos
de cddigo fechado porque se destina a
troca de contelidos especificos de in-
formacdes a um publico especializado
de uma &rea ou a areas conexas. O co6-
digo esta sujeito a traducéo para os de-
mais integrantes de outras areas de co-
nhecimento. Assim, é difusao para o publi-
co leigo, visto que o codigo, o conteldo e
mesmo o proprio ambiente em que ocorre
a disseminacao eliminou, a priori, os ndo
especialistas™™®.

A divulgacao cientifica, ao abranger o gran-
de publico, pressupde um processo de
recodificacdo, isto é, a transposi¢ao da lin-
guagem especializada para uma linguagem
nao especializada, com o objetivo de tor-
nar o contelido acessivel a uma vasta au-
diéncia. A divulgacao cientifica, portanto,
inclui ndo apenas a midia impressa (jor-
nais, revistas e livros), mas também todos
os demais canais audio-visuais.
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O conceito de jornalismo cientifico engquanto
midia impressa, proposto por Bueno, é, na
verdade, uma amalgama das caracte-
risticas basicas do jornalismo em sentido
amplo, enunciados por Otto Groth, aliada
a definicdo dada por José Marques de
Melo. De tal maneira, que o jornalismo
cientifico deve "apresentar atualidades so-
bre os fatos (descobertas) e as pessoas
(cientistas e técnicos); universalidade na
cobertura dos diferentes ramos da ciéncia;
periodicidade no ritmo das publicagdes em
conformidade com o crescimento da cién-
cia e difuséo, circulacdo pela coletividade
(...) o jornalismo cientifico €, entdo, um pro-
cesso social que se articula a partir da re-
lacdo (periodica/oportuna) entre organiza-
¢Oes formais (editoras/emissoras) e coleti-
vidade (publico/receptores), através de
canais de difusdo (jornal/revista/radio/tele-
visdo/cinema) que asseguram a transmis-
sdo de informagfes (atuais) de natureza
cientifica e tecnologica em funcdo de inte-
resses e expectativas (universos culturais
ou ideolégicos). (Bueno)®.

Deve-se observar, contudo, que este con-
ceito partilha, com a perspectiva
difusionista da ciéncia, seu modelo
operacional: o jornalismo cientifico é tido
como um "processo social" que articula as
normas e principios do "ethos da ciéncia"
(universalismo, livre circulagao de idéias e
de informacgdes, o cientista idealizado em
sua busca desinteressada por novas des-
cobertas que venham a impulsionar o pro-
gresso da sociedade etc.)

Tal terminologia deixa apenas indicada a
existéncia de um "processo de recodi-
ficacdo" e de um cédigo necessérios para
pratica de divulgacdo em termos do trata-
mento da linguagem a ser utilizada. Mas
como se da a construcdo deste codigo?
Como é realizada a transposi¢ao da lingua-
gem de um sistema cientifico para outro
nao cientifico?

A EFICACIA DOS DISCURSOS X
A ANALISE SOCIAL DA DIVULGACAO

Conforme apontam Ackerman e Dulong?,
"existem duas correntes de pesquisa sem
comunicacdo uma com a outra: a primeira
enfoca os problemas pedagdgicos da difu-
sdo dos conhecimentos cientificos, enfer-
mos de sua eficacia "aquisicdo de um saber e
de uma competéncia técnico-cientifica. A
outra, mais propriamente socioldgica,
coloca o fenémeno da vulgarizagdo como
fato social cuja significacdo relaciona-se
com o0s mecanismos de reparticdo do
saber em um conjunto social". A oposicao
entre estas duas correntes situa-se na
divergéncia de dois tipos de discurso so-
bre a imagem que o divulgador/vulga-
rizador da ciéncia faz de si préprio em con-

fronto com a critica sociol6gica em tomo
de suas funcdes e préticas exercidas.

Com a caracterizacdo geral das duas cor-
rentes, a primeira apresenta o vulgarizador
como agente de transmissdo do saber, vi-
sando uma melhor integracdo do homem
da rua com a sociedade moderna, ao pas-
S0 que a critica sociolégica revela, ao con-
trario, que a vulgarizacao tende a manter
a distancia entre o publico e a comunidade
cientifica.

De um modo geral, "os estudos sobre a
divulgacdo cientifica tém se concentrado
na questdo da eficacia das agbes e pro-
gramas de vulgarizacdo em relagdo aos
seus diversos objetivos visados. Nesta
perspectiva, tais estudos tendem a exami-
nar tanto os aspectos cognitivos quanto os
aspectos afetivos e psicossociais em suas
gualidades de ajuda e/ou de obstaculo a
recepcdo e ao impacto das mensagens di-
fundidas®®".

Os autores destacam trés linhas de pes-
quisas para estes estudos:

A vulgarizacdo cientifica e técnica como
meio de comunicagdo a partir do mo-
delo classico de emissor, receptor, ca-
nal e mensagem. A diferengca em rela-
¢do a outros estudos de comunicacao
que adotam o mesmo modelo reside no
conteldo da mensagem, ou seja, um
fato ou conceito de carater técnico ou
cientifico. Sdo os estudos sobre o divul-
gador da ciéncia como "o terceiro ho-
mem", por exemplo. O agente capaz de
fazer a ligacdo entre "o homem da rua"
e o "cientista".

A informacdo enquanto objeto de consu-
mo. Neste caso, deve-se fazer a distingéo
entre as abordagens que enfocam seja o
consumo, seja a reprodugdo de um saber
(sociologia da educacado). A divulgagao/
vulgarizacao cientifica esta voltada para
satisfacdo de um publico consumidor de
sociedade tecnocrata, "despertando-lhe a
curiosidade e criando atitudes favoraveis
para a incorporagao da ciéncia e a técnica
na sociedade".

A vulgarizagdo e o processo de "de-
gradacao" de informagao. Aqui o processo
de difusdo da informacéo é analisado em
funcdo de um mecanismo possivel de con-
trole para um melhor rendimento, isto &, o
conhecimento difundido € definido como
um "bem, um objeto cultural, cuja forma
pode ser (pré) determinada idealmente”, de
maneira a reduzir as diferengas conside-
radas negativas existentes entre 0 momen-
to da emisséo inicial da mensagem e o pro-
duto final recebido.
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A estes trés niveis de impacto da divulgacao
cientifica descritos nestas linhas de estudo
correspondem trés tipos diferentes de
recepcdo/apreensdo da mensagem di-
fundida®: No primeiro, "o social é visto aqui
como sistema de filtros e amplificadores da
informacgdo que se apresenta como um ele-
mento neutro em relagdo aos objetivos do
grupo ou servindo para melhorar as rela-
¢Oes entre o individuo com seu meio am-
biente." O modelo epidémico é o que mais
se aproxima deste tipo de andlise.

No segundo, leva-se em conta a elabora-
¢ao conceituai, a qual o receptor submete
0s materiais que ele recebe e os condicio-
namentos sécio-culturais que envolvem este
processo de avaliagdo, selecdo e in-
terpretacdo de informacdes novas. E quan-
do se coloca a seguinte questéo sobre este
processo de formulacdo/reformulacdo de
conceitos e idéias: "a que corresponde, de
um ponto de vista sécia), esta maior capa-
cidade de compreensdo e este mais alto
nivel de informagéo (...) a difusdo dos co-
nhecimentos cientificos e técnicos ndo le-
variam a aumentar as distancias culturais
ja existentes ou as reduziriam de uma ma-
neira particular”.

O dltimo nivel diz respeita a incidéncia da
divulgacéo cientifica sobre a reestruturagéo
do espaco de vida dos individuos/grupos
gue foram alvo de seus produtos: "nés po-
demos observar, de fato, transformacdes
nas pessoas tocadas: seus novos conhe-
cimentos impulsionaram uma recon-
sideracdo de seus modos de vida e de tra-
balho, repercutindo sobre as estruturas
profissionais nas quais eles se encontram
inseridos, abrindo, assim, um processo de
trocas e de efeitos (...) € o nivel no qual as
pesquisas sdo as mais raras e as mais di-
ficeis de conduzir, mas onde elas seriam
as mais necessarias"*, sobretudo se nés
admitimos que o papel social da divulgacdo
vai além de uma simples difusdo de
informac¢fes que assegurem nossa con-
fianca no papel da ciéncia e de seus agen-
tes, os cientistas. Como o artigo de
Petterson®, que discute o papel dos meios
de comunicagé@o na percepc¢do dos riscos
reais de contaminagdo pelos habitantes
de Goiania, na ocasido do acidente, em
1987.

De um lado, as linhas de pesquisas ante-
riormente descritas ampliaram o escopo da
analise da divulgacéo cientifica e seu im-
pacto social, acabando por inseri-la em
um sistema de valores e significados
mais complexos. Por outro lado, o alcance
de seus resultados revelam-se limitados,
se reduzidos a critérios de eficiéncia,
controle das mensagens emitidas/
recebidas.
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Contraditoriamente, tais conceitos sobre-
pdem, a andlise sociolégica dos fendbme-
nos de divulgacao, critérios de avaliagdo
puramente técnicos e dificimente opera-
cionalizaveis em processos ndo mecanicos
e repetitiveis.

Em termos de analise semantica, "o sério
controle da mensagem" parece menos im-
portante que aobservagéo do processo de
significacéo (semiosis) entre os agentes.
Os processos de representacado ndo pos-
suemelementostangiveisde mensuragao
fisica, como se signos e simbolos pudes-
sem ser calculados em uma escala linear
(de graduacéo/degradacao), onde fossem
marcados os pontos inicial e final do pro-
cesso de assimilagdo/inferprefacéo de uma
mensagem.

Se 0s esguemas de emissor/receptor/ca-
nal/mensagem e/ou o modelo epidémico
séo funcionais e praticos para o enten-
dimento do processo de comunicacao e,
ainda, suas operacionalizagbes em termos
matematicos levaram a concepgfes de
modelos cibernéticos como o de
Shannon, sua utilizagdo para analise dos
meios de divulgacdo implica o risco de
"fazertabula rasa" de uma série de feno-
menos mais complexos que envolvem a
representacao social dainformacéo cien-
tifica e técnica.

Outro aspecto importante sobre os estu-
dos em torno da "eficiéncia informativa" da
vulgarizacdo e dos modos de aper-
feicoamento de sua assimilagéo pelo pu-
blico, de maneira a criar "uma atmosfera a
mais favoravel possivel para os produtos
da ciéncia e da técnica” podem ter como
objetivo final a adesé&o dos agentes a poli-
ticas cientificas e programas de acgao pre-
determinados pelo Estado.

Deste modo, a divulgagéo é vista como o
processo mais amplo de persuasao e in-
fluéncia social, no qual os estudos da area
biomédica produziram o veemente traba-
lho de Cavalieri”’ sobre as implicacdes po-
liticas da descoberta do DNA e o artigo de
Gregory®® sobre a influéncia da opinigo
publica para o redimensionamento da pes-
quisa sobre "a sindrome da morte subita
decriangas”.

Estes mecanismos de persuaséo também
ocorrem no ambito interno da ciéncia, nao
apenas do ponto de vista da comunicacio
informal, mas também da politica
institucional de determinados laboratérios
ou centros de pesquisas que privilegiam
grandes empresas da area de quimica e
bioquimica, entre outras que apresentam
conhecimentos estratégicos para o forta-
lecimento da politica e economia do Esta-
do. (Capra)®.
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OS MECANISMOS DE
REPRESENTACAO DA CIENCIA

Nesta perspectiva, Jourdant conclui que a
vulgarizacdo cientifica objetiva menos
transmitir o conhecimento cientifico por si,
que divulgar sua prépria visdo da ciéncia e
da tecnologia em um dado momento: "a
vulgarizacdo apenas indica o lugar do ver-
dadeiro, jogando com o verossimil* , ou
seja, a vulgarizagdo constréi um discurso
secundario em relagao a "re-presentagao”
da ciéncia em seus agentes e objetos, por
meio da estrutura do mito, enquanto seu
sistema de significacdo é construido a par-
tir de materiais ideolégicos comuns (mas
nao necessariamente familiares) entre o
emissor e receptor de uma mensagem,
permitindo-se, assim, a comunicagdo en-
tre eles.

O publico da vulgarizagédo cientifica ndo
aprende a conhecer a ciéncia e a
tecnologia, mas sim a reconhecé-la por in-
termédio de um sistema de icones e sim-
bolos (nomes de laboratérios, terminologia,
gréficos, aparelhos etc.). Tal sistema de
significagdo que recobre o discurso cienti-
fico de um novo sentido é chamado por
Jourdant de "cientificidade".

As pesquisas sobre as representagdes do
papel da ciéncia e da tecnologia tentam
aproximar o dominio da conduta social do
individuo: as representacdes estéo direta-
mente relacionadas as praticas cotidianas
que elas orientam, as quais elas ddo um
sentido e a partir das quais elas podem ser
modificadas.

Dois estudos que mais se destacaram nes-
ta linha de abordagem foram de S.
Moscovici®! , "Psychanalyse son image et
son public’, e de Roqueplo , "Le partage
du savoir®,

Moscovici realizou um estudo sobre a pe-
netracdo de teorias psicanaliticas no pu-
blico francés, Roqueplo tragcou um movi-
mento inverso, isto &, analisou como de-
terminadas formas de representagdo da
vida cotidiana séo absorvidas pelos discur-
sos de vulgarizagdo cientifica. Deve ser
ressaltado, entretanto, o fato de o autor
retomar o conceito de representacao
social expresso por Moscovici.

Assim, por representacdo entende-se o
processo mediador entre o conceito e per-
cepgao do objeto.(...) é o fenébmeno (ligado
aos processos de orientacéo de conduta e
de comunicacao social (...) talvez a passa-
gem de teoria cientifica a uma representa-
¢ao social corresponda, justamente, a ne-
cessidade de sustentar comportamentos
adaptados aos estados de conhecimento
do real (grifo nosso).

Moscovici** observa que "o campo de re-
presentacéo da psicandlise engloba tanto
a imagem do analista quanto do analisa-
do, a agédo da andlise e a prética da qual
ela mais se aproxima. Desta forma, o uni-
verso da representacéo apresenta uma
hierarquia de grupos e elementos”.

Comparando-se, entdo, o conceito de re-
presentacdo com o de conhecimento cien-
tifico (enquanto um saber objetivo),
Roqueplo®™ estabelece trés oposicdes ba-
sicas que comprometeriam o objetivo dos
discursos de divulgac&o em levar este tipo
de conhecimento para o publico:

1) o conceito de cientifico € um né de rela-
¢Oes definidas em termos operacionais,
ao passo que a representagcao € o modo
de conhecimento predominantemente
figurativo;

2) o primeiro revela uma logica de relagdes,
a segunda (a representacdo) revela uma
I6gica de atributos, isto é, qualidades e
propriedades dos elementos;

3) em conseqiiéncia, ocorre, ao nivel da
linguagem, as divergéncias mais profun-
das: a passagem do conhecimento co-
mum ao conhecimento objetivo ndo
pode se fazer no interior da linguagem
usual, esta serve apenas de comentéa-
rio e de acompanhamento.

Nessa linha de pensamento, Migne® con-
clui que os discursos de divulgacéo nao
ultrapassam o universo do discurso - "a
divulgacdo dos conhecimentos passa pe-
las palavras, mas, muitas vezes, ndo faz
mais do que passar palavras".

A divulgacgéo/vulgarizacdo usando de uma
linguagem vazia que preenche umafuncgéo
social de prestigio (tem-se a impressao de
conhecer, o objeto porque conhecemos as
palavras-chave sobre ele), e uma funcéo
psicoldgica (nds cremos saber porque nos
sabemos designar)... ha, pois, "um mal
entendido lingtiistico" onde a ilus&o de ser
compreendido e a ilusdo de poder com-
preender se reforgam mutuamente”. O co-
nhecimento cientifico na visbes de Migne
e Nagel € uma correlagdo entre uma ex-
presséo linglistica e uma manipulagio
(experimento), sem a qual os fenéme-
nos estudados ficariam no nivel "da lin-
guagem e da fé".

Desta maneira, os estudantes de fisica ndo
pretendem apenas aprender fisica, mas a
alcancar aforma de "refletir em fisica™: ana-
Usar seus modelos de operagdo, proble-
mas e conceitos. A ciéncia € uma cons-
trugdo, e ndo uma mera contemplacao,
revelagdo de uma descoberta mo-
mentanea®’.
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Tais estudos tém levado a percepcdo mais
ampla do valor social dos dicursos de di-
vulgacgéo, ndo se restringindo apenas a
uma andlise estatistica e cumulativa dos
conhecimentos publicados em revistas
tidas como bem de consumo imediato. Es-
tas perspectivas demonstram que as repre-
sentagBes subjetivas ndo organizam ape-
nas as informacdes recebidas - elas repro-
duzem também, de um certo modo, a parti-
lha social dos conhecimentos cientificos e
das responsabilidades dos cientistas.

Os discursos de divulgacdo consagram
espacos de "ignorancias legitimas"® e fi-
xam um momento de intervencgdo e o pa-
pel social dos especialistas; conservam,
assim, a hierarquia particular das compe-
téncias instauradas na sociedade.

PERSPECTIVA BIBLIOMETRICA

Sao poucos os estudos bibliométricos vol-
tados para a area de divulgagdo como a
andlise de citacdo realizada por Kidd* em
quatro pares de artigos publicados em pe-
riodicos cientificos (Science e Nature),
cujos conteudos foram repassados para
jornais e revistas de divulgacdo (American
Scientific, Time). Os artigos foram os se-
guintes:

O primeiro par refere-se a é&rea de
geomagnetismo, publicado na revista
Science (26/6/1964), com autoria de A.
Cox, R.R. Dorll, G.B. Dalryple, intitulado
"Reversals of the earth's magnetic field"
(Reversdes do campo magnético da terra),
e outro artigo publicado na Scientific
American 216 (02/1967), com 0S mesmos
titulos e autores.

O segundo par é sobre tetradoxinas, de H.S
Mosher; F. A Fulrman, H.D Buchwald, H.
G. Fischer, intitulado "Tarichatoxin-
tetrodotoxin: a potent neurotoxin,” Science,
144 (23 May; 1964). O artigo de divulgagao
teve autoria Unica de F. A Furmam, intitula-
do "Tetradotoxim”, publicado no Scientific
American, 217 (08/1967). O terceiro par &
sobre a fisica tedrica, ambos de M. B. Green,
com o titulo de "Unification of faces and
particles in superstring theory", publicado no
Nature, 314 (04/1985) e "Superstrings",
Scientific American, 255 (09/1985).

O estudo, de carater exploratério, serviu
para verificar a aplicabilidade de métodos
bibliométricos na area de divulgacéo cien-
tifica e, ao lado de uma analise empirico e
descritiva, fundamentar uma estrutura
conceituai basica sobre o comportamento
desta literatura.

Segundo o autor, enquanto fluxo de comuni-
cacao, 0 processo de popularizacdo da ci-
éncia é visto em cinco proposi¢ées basicas:

1°) Unidirecional: a popularizacéo tem ape-
nas canais muito indiretos de feedback
entre leitores e cientistas fontes. Isto
porque os cientistas estdo mais volta-
dos para opinido de seus pares e agen-
tes de fomento, do que para a opinido
publica em geral. O feedback é assu-
mido pelos editores de revistas de di-
vulgacéo e seus jornalistas.

2°) O processo de popularizagdo é se-
glencial: no sentido de que dados ini-
ciais devem passar por alguma forma
de avaliacdo dos pares antes que es-
tejam propriamente maduros para con-
sumo e interpretacdo do publico nao
especializado.

3°) Altamente seletivo: apenas a uma pe-
quena fragdo da producgéo cientifica é
dada uma atencdo jornalistica. Sao
aproximadamente produzidos 400 000
artigos por ano, ao passo que o nivel
de producdo de itens de divulgacéo (ar-
tigos, resenha, notas etc.) ndo excede
2000.

4°) O processo de popularizagdo envolve
tanto a consolidacdo quanto a selecéo:
o0 artigo de divulgacdo pode reunir uma
pequena subliteratura de relatérios ci-
entificos originais provenientes de um
variado conjunto de pesquisadores, e
alguns séo resumos de revisdes cienti-
ficas.

5°) O processo de popularizagdo requer a
funcdo de acomodacéo: no sentido de
adaptar o estilo, a forma do argumento
I6gico e o vocabulario adequado pelo
publico alvo.

A analise dos resultados, devido & amos-
tra restrita, ndo foi possivel dar um trata-
mento estatistico, mas serviu para gerar
hipéteses sobre o comportamento da lite-
ratura de divulgacéo.

Nos ultimos 20 anos, 1967-87, o atraso
entre a publicacdo em um periédico cienti-
fico e, a seguir, na revista Scientific
American caiu pela metade e ainda aumen-
tou o nimero de edi¢gdes em outras revis-
tas congéneres. As referéncias presentes
na Scientific American podem se referir a
qualquer cientista ndo necessariamente
citado no artigo predecessor (Science ou
Nature).

No caso do artigo sobre geomagnetismo®,
novos nomes foram indicados na revista
de divulgagdo. Isto porque alguns nomes
referiam-se a nomes mais recentes naquela
época da pesquisa e outros estavam liga-
dos a publicacdes mais classicas ou de
carater menos técnico e, portanto, mais
indicadas a aparecer na revista de divul-
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gacdo. Entretanto, analisando outros arti-
gos de divulgagdo nas revistas Newsweek
e Times, que também publicaram artigos
sobre o fenbmeno de reversdo magnética
da terra, os autores ndo citaram Uffen, Cox,
Heezen e Glass. Estes eram 0s pesquisa-
dores mais ativos sobre a questdo de
geomagnetismo do observatério Lamont.

Assim, o padréo de referéncia encontrado
nas publica¢des de divulgacao indicaram
a existéncia de rivalidades entre membros
da comunidade de pesquisadores estudan-
do o fenbmeno de geomagnetismo e, pos-
sivelmente, dentro do préprio laboratério.

A contagem de palavras demonstrou que
em trés dos quatro casos, o artigo mais
popular dos pares é mais longo que seu
predecessor na publicagdo formal. De
modo analogo, os indices de legibilidade
da Scientific American foram t&o altos
guanto aqueles apresentados nos periodi-
cos cientificos.

O autor conclui "que determinados dados
sobre a existéncia de redes de trabalhos e
relacionamento intrapessoal que ndo sao
discerniveis a partir de padr6es normais de
citacdo foram identificados no Scientific
American (...). Entretanto, estas analises
néo tém sido feitas em material de divul-
gacgdo. Consequentemente, foi intrigante
encontrar fendmenos anélogos nestas pu-

blicages” *°.

Estes resultados v8o ao encontro dos es-
tudos de Collins e Pinch*’, que, ao anali-
sarem o debate entre parapsicélogos e
cientistas ortodoxos, identificaram dois
féruns nos quais o debate se estruturou:

"De um lado ha o que pode ser chamado
de "férum constitutivo" - que compreende
as teorias cientificas e experimentos e
corresponde a publicacéo e critica nos pe-
riodicos cientificos e, talvez, nas conferén-
cias formais. Por outro lado, ha o férum no
gual acbes - segundo a antiga filosofia or-
todoxa - ndo séo supostas a afetar a cons-
tituicdo do ‘conhecimento cientifico'. Nos
os chamaremos férum contingente' onde
sdo encontrados os contetdos de revistas
populares e semi populares, discussfes e
fofocas, a corrida por aumento de verbas
e publicidade, o estabelecimento e reunido
de organizac@es profissionais e tudo o mais
gue os cientistas fazem em conexdo com
seus trabalhos, mas que ndo é encontrado
no "férum constitutivo".

No Brasil, um estudo bibliométrico foi de-
senvolvido por Cafiadas*? sobre os dois
periodicos produzidos pela Sociedade Bra-
sileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC),
quais sejam, Ciéncia Hoje e Ciéncia e Cul-
tura. A pesquisa priorizou a técnica de ana-
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lise de citagbes, tendo também estudado
os fendbmenos de vida média e
obsolescéncia e chegado as seguintes con-
clusoes:

"A revista Ciéncia Hoje, na sua apresen-
tacdo, ao publico a que se destina e consi-
derando a informagao que veicula, é con-
siderada como periédico de ‘divulgacdo
cientifica’. Este periddico contém, em seu
modelo de divulgagdo, alguns processos
semelhantes aos da comunicagdo cientifi-
ca. As suas diferencas séo o publico alvo,
0 seu canal de comunicagao formal, repre-
sentado, principalmente, pelo livro, a
decodificacdo das informacdes e a citagdo
de forma variada. Suas semelhancas es-
tao representadas principalmente pela for-
ma de avaliacéo para publicacdo de arti-
gos e 0s padrdes temporais nos quais vei-
cula as informacdes, semelhantes aos que
ocorrem na comunicacao cientifica”.

Ja a revista Ciéncia e Cultura se apresen-
ta ao seu publico alvo e pela informagédo
que veicula como um periddico de disse-
minacéao cientifica do nivel dois. Este pe-
riodico reflete, no seu modelo de apresen-
tacdo, todos os processos tipicos da co-
municagao cientifica: o seu publico alvo séo
cientistas, o seu canal de comunicacéo
principal esta representado pelo artigo de
periédico, ndo existe reformulagéo das in-
formac0Oes veiculadas, a citacdo de textos
é livre, a avaliagdo de artigos para publi-
cacao é feita por avaliadores e os padrdes
temporais apresentados pela informagéo
transmitida caracterizam-se como proces-
sos idénticos aos da comunicagao cientifi-
ca, salvo no que se refere avida média —
idéntica para livros e artigos de periddicos".

PERSPECTIVA CRITICA

Observa-se, entéo, a partir dos estudos
anteriormente mencionados, uma aproxi-
macao em termos de forma e contetdido na
apresentacdo dos discursos veiculados
nas revistas de divulgacdo e nos
periédicos cientificos.

Neste sentido, a linha diviséria entre o pe-
riddico cientifico e a revista de divulgacdo
comeca a se tornar mais ténue, e, menos
que uma barreira, percebe-se mais um flu-
xo de influéncias entre os dois universos.
Isto porque as revistas de divulgacao res-
pondem as necessidades de informagéo de
um publico consumidor de uma sociedade
tecnocrata: é o caso dos EUA nas déca-
das de 70/80, com o surgimento das revis-
tas Discovery, Science Digest, Scientific
American.

Conforme visto pela autora, da-se a entra-
da no mercado editorial brasileiro da revis-
ta Superinteressante, chegando em 1989

346

aos 282 500 000 exemplares: "visando a
um publico mais amplo do que o da Cién-
cia Hoje e mais bem estruturada em ter-
mos comerciais do que a revista Ciéncia
llustrada, a Superinteressante ndo se cons-
trange em abordar temas situados além das
fronteiras das ciéncias, como discos voa-

dores e misticismo"** .

Outro caso mencionado é a transforma-
¢do do informativo semanal da Sociedade
Brasileira para o Progresso da Ciéncia
(SBPC), chamado Informe, em um jornal-
Jornal Ciéncia Hoje - e também a
reformulac@o da revista técnico-cientifica
Ciéncia e Cultura com mudancas de con-
tetido e formato.

O Jornal Ciéncia Hoje, lancado em 6 de
abril de 1990, é inspirado no modelo da
revista Ciéncia Hoje, aliado aos recursos
da computacéo grafica e a rede nacional
de computadores, destinado aos membros
da SBPC, sociedades cientificas, profes-
sores e estudantes, trazendo artigos, en-
trevistas, debates, noticias e servicos além
de publicidade, “inspirado no conteido e
formato das revistas Nature (Ing) e Science
(EUA). A nova Ciéncia e Cultura trara noti-
cias, resenhas, artigos, comunicacdes,
perfil de cientistas, férum de debates, pu-
blicidade, charges etc.

No caso, a forma de apresentacdo de arti-
gos e matérias de uma revista de divulga-
¢éo influenciou a reestruturacéo de forma-
to e conteldo de uma revista cientifica. Tal
fato residiria ndo apenas na reorientag&o
de carater estético, mas também em uma
nova maneira de ler, ver e representar o
conhecimento cientifico.

Para melhor determinar o valor da ativida-
de da divulgacdo cientifica entre diferen-
tes pesquisadores, foi realizada uma
enquete pelo Centro de Sociologia Euro-
peu® com 200 cientistas (103 fisicos e 97
bi6logos ligados ao ensino e a pesquisa
em Paris) que trabalham em laboratério de
setor publico como faculdades de ciéncias
em Paris, Centre Nacionale de la
Recherche Scientifigue (CNRS), Colégio
de France, Instituto Pasteur, entre outros.
O universo foi dividido entre colégio A, com-
preendendo os diretores e orientadores de
pesquisas, professores e coordenadores
de conferéncias, e o colégio B, com os es-
tagiarios, assistentes e professores assis-
tentes.

Interrogados sobre suas atividades de vul-
garizacao, 33% dos cientistas a justifica-
ram baseados em critérios sociais para dis-
tingui-las de suas atividades propriamente
cientificas. Esta definicdo social da vulga-
rizacdo € colocada pelo cientista como algo
exterior em relacdo a instituicdo cientifica

e cuja producdo € destinada a revistas que
se declaram explicitamente de "vulgariza-
¢éo cientifica”.

Entretanto, apesar de ndo possuir status
pela comunidade cientifica, verificou-se
que a pratica da divulgagao é mais forte
entre os cientistas situados no centro do
campo intelectual, ou seja, com mais alto
nivel de formagao universitaria e que ocu-
pam os graus mais elevados na hierarquia
universitaria

Deste numero, percebe-se quanto mais alta
€ a posicao do cientista no campo intelec-
tual, mais ele é solicitado a fazer divulga-
¢do cientifica. De modo analogo, quanto
menor € o nivel de formacao do cientista,
mais facilmente ele se recusa a participar
das atividades de divulgacdo, pois esta
menos investido de autoridade cientifica,
0 que na linguagem de Bordieu equivale a
ter um menor capital cientifico.

Esta situagdo é também conseqliéncia do
fato de que a divulgacéo é uma atividade
desprovida de legitimidade, porque ela
obriga aquele que a exerce a submeter a
sua produgdo ao julgamento do publico
externo "(...) contrariamente a produgdo
considerada cientifica. Um cientista que
vulgariza seus trabalhos opera em seu
nome préprio, uma vez que ele ndo esta
nem delegando e nem é mandatario de

uma instituicéo cientifica reconhecida"*® .

Assim, a divulgacdo escapa ao controle
direto de uma instituicdo cientifica, so re-
cebendo sua significacdo e legitimidade a
partir daqueles que a praticam."(...) desta
maneira, primeiramente os cientistas 0s
mais consagrados, detentores de um tipo
de autoridade pedagdgica permanente
(Bordieu) se atribuem o direito e o privilé-
gio de vulgarizar seus escritos assumindo
0s riscos inerentes. E, em segundo lugar,
a instituicdo universitaria delega objetiva-
mente para representar no exterior seus
membros mais consagrados e integrados
ao seu sistema e que, portanto, mais in-
tensamente encarnam seus valores e
normas"*® .

Na terminologia de Boltanski e Maldidier,
0 processo de acumulagdo do capital cien-
tifico pelo qual o cientista adquire o reco-
nhecimento e notoriedade no campo é cha-
mado processo de raridade e cresce a partir
da aquisicdo de marcas sociais - graus
universitarios, trabalhos cientificos publica-
dos, premiagoes.

A vulgarizagao €, também, um dos meios
pelo qual cientistas renomados estendem
sua acgao para outros individuos, de outras
classes sociais mais elevadas, aumentan-
do, entdo, seu "status extracientifico", por
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meio do jornalismo, entrevista, conferén-
cias etc. (se faz conhecer, reconhecer e
honrar).

Os autores apontam uma contradicdo
entre os objetivos considerados "peda-
gogicos" da divulgacao e suas praticas
reais: "n6s compreendemos, nestas con-
dicBes, que o tipo de vulgarizacao prati-
cada pelos cientistas mais reconhecidos
esta menos voltada a difusdo de princi-
pios fundamentais, ou, ainda, a histéria
de uma disciplina - o que teria, portan-
to, uma fungéo propriamente pedagdgi-
ca - que a difusdo, ou se preferirmos, a
divulgacéo de trabalhos que fizeram sua
reputacdo™”’.

Assim, as atividades esotéricas (exteriores
a instituicdo cientifica) devem ser exercidas
conforme as normas da instituicao e ajus-
tadas a posicdo ocupada pelo cientista no
campo, de outro modo ele pode ser exclui-
do, ao menos simbolicamente, da comuni-
dade cientifica.

A pesquisa desenvolvida por Boltanski e
Maldidier nos remete para as proposicoes
de Habermas, discutidas anteriormente, no
gue diz respeito a relacdo entre os concei-
tos de "conhecimento"” e "interesse" para a
producéo da ciéncia de base empirico-ana-
litica. Cremos que tal quadro metodoldgico
nos permita responder a seguinte pro-
posicdo: Qual(is) o(s) interesse(s) que
orienta(m) as praticas de divulgacao/vul-
garizacao da ciéncia?

ABRINDO NOVAS PERSPECTIVAS:
MODELO CULTURALISTA

Cabe, agora, fazer uma ressalva de outro
tipo de apresentacgdo, ou seja, as grandes
exposi¢des de carater permanente ou es-
poradicas realizadas em museus ou insti-
tuicBes cientificas. E o caso da Cidade das
Ciéncias e da Industria (Cité des Sciences
et de I'Industrie), em La Villete, Paris, con-
siderada o maior centro centro cultural na
Europa voltado para ciéncia e tecnologia,
e o Palacio da Descoberta (Palais de la
Decouverte), ambos na Franca.

O Prot6tipo Experimental da Comunidade
de Amanha (The Experimental Prototype
of the Community of Tomorrow - EPCOT),
na Florida, representa a nova geracgéo de
parques de diversdo. A tecnologia apare-
ce de duas maneiras: de um lado, enquan-
to recurso, utilizando computadores que
coordenam milhares de robds e servigos
e, por outro lado, é o préprio tema tratado,
ou seja, a comunidade de amanhé,
biotecnologia e agricultura do futuro, no-
vas formas de energia, transportes e con-
quista do espaco.

O modelo de divulgacéo de ambos baseia-
se no conhecimento cientifico, represen-
tado pelo processo de inovagao tecnol6-
gica. Supondo-se que 0s objetos técnicos
adquirem um modo de existéncia prépria
e, independentemente do conhecimento
abstrato que a principio os gerou, estes
museus objetivam transmitir o conhecimen-
to cientifico por meio de uma experiéncia
sensitiva: visual, tatil ou mesmo olfativa,
como a exposi¢cdo Plantas e Suas Essén-
cias (Plants and Their Scents), no Museu
de Histéria Natural, em Paris.

Destes grandes empreendimentos culturais
pode-se delinear sua base ideoldgica en-
gquanto proposta consciente (planejada) de
representacdo de um objeto: a ciéncia
como tecnologia. Segundo Roqueplo, "nés
precisamos transmitir ndo o conhecimento
por si préprio, mas o modo pelo qual ele é
usado. A populagdo poderia ser atribuida
uma nova tarefa: mudara maneira pela qual
as pessoas véem o mundo™® (grifo nosso).

Diferentemente das revistas de divulgagdo
cientifica, com seu artigo escrito pelo cien-
tista e revisado por um jornalista espe-
cializado (e vice-versa), visando a comu-
nicar um aspecto do mundo cientifico (con-
certo, experimento, fato, teoria), estes pro-
jetos buscam uma relagéo interativa do
homem com os objetos técnico-cientificos
de sua época, apesar de alguns pesquisa-
dores afirmarem que o logus abstractum
da ciéncia néo é passivel de comunicagédo
aos ndo iniciados nas formas de constru-
¢ao do discurso cientifico.

Para outros, entretanto, esta incomuni-
cabilidade do devir da ciéncia enquanto
forma de apreensédo do real em uma lin-
guagem propria - conceitual (termos es-
pecificos), simbdlica (matematica em suas
regras e formulas), logica (indutiva, dedu-
tiva, heuristica, binaria ou n&o, entre ou-
tras) - ndo invalida o projeto de sua divul-
gacdo, mesmo que no universo do mito.
Popularizar a ciéncia significa "trazer dian-
te do publico imagens e simbolos que con-
juguem, por sua vez, uma imagem de cién-
cia, mas permanecendo o conhecimento
cientifico como um objeto alusivo™* .

Neste sentido, Saunier define uma exposi-
¢a0 nos museus antes descritos como "um
sistema de comunicacdo articulado por
combinacfes de termos/mensagens,
constitutivas de um tecido complexo de
objetos, imagens e textos. Assim, uma ex-
posicdo é um meio para fazer emergir res-
postas sensoriais por meio de organizacéo
e arranjo. Tais respostas ndo sao puramen-
te cognitivas, mas também a trazer prazer,
envolvimento emocional, aprovacéo etc..."*°
O conceito de exposi¢do enunciado por
Saunier pode ser comparado a uma experi-
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mentacéo de um novo modelo de repre-
sentacdo da ciéncia. N6és o chamaremos
de "modelo culturalista”, porque se situa,
por sua vez, na perspectiva teérica da
moderna filosofia da ciéncia. De acordo
com esta corrente de pensamento, tam-
bém a l6gica da producgéo do conhecimen-
to esta sujeita a instancias sociais, ambi-
guidades e paradoxos, mesmo que sob um
(aparente) rigor de representacdo mate-
matica:

"... formulagbes matematicas e princi-
pios l6gicos ndo tém significado até que
sejam interpretados em termos de pres-
suposi¢fes nado-formais; tais pressuposi-
¢Oes sao derivadas socialmente, as pro-
vas matematicas séo produzidas por pro-
cessos informais de negociagdo social."
(Bloor)™.

Cada um dos modelos tedricos aqui anali-
sados envolve métodos e técnicas especi-
ficos para coleta de dados e analise dos
seus resultados. Por ser o modelo
difusionista 0 mais amplamente emprega-
do na area de ciéncia da informacéo, al-
guns de seus conceitos sobre os fendme-
nos anteriores referidos ja estdo mais
sedimentados e difunfidos em maior nime-
ro de pesquisas.

Sem dlvida, a linha de pesquisa, os prin-
cipios e conceitos aqui apresentados, nas
perspectivas sociolégicas de Mulkay,
Bordieu e Habermas, ndo sdo facilmente
operacionalizaveis em qualquer estudo de
caso sobre o comportamento da comuni-
dade cientifica.

Porém, como bem frisou Cordeiro®, ao
analisar os paradigmas da comunicacao
social:"(...) Esquecem estudantes e pro-
fessores que o primeiro critério das opgdes
metodoldgicas é de natureza epistemolo-
gica. E ela que nos orienta a op¢&o, ou
opcdes em torno da diversidade de
paradigmas, dos modelos e abordagens
tedricas. Todavia, propomos ndo aceitar
passivamente tudo aquilo que foi
construido no campo epistemolégico,
(...) mas transgredir a epistemologia com
uma nova maneira de entender e in-
terpretar os novos fendbmenos da comu-
nicacao.

Assim, a visdo mesma da ciéncia como
"um processo continuo de reinter-
pretac@o cultural por meio do qual cien-
tistas constréem suas versdes do mun-
do fisico" amplia o escopo das pesqui-
sas sobre divulgacdo da ciéncia, a me-
dida que suas diversas publicacoes, ser-
Vigos e projetos podem ser analisados
dentro de um processo simbolico e cul-
tural mais amplo.
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