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O futuro das instituicbes depende da capacidade de inovar e de se adaptar as
mudancas. E com este espirito que o IBICT objetiva atuar na promocao e no
desenvolvimento da informacao cientifica e tecnolégica no pais.

Hoje, aos 29 anos, o produto mais tradicional do Instituto — a revista Ciéncia da
Informacéo - apresenta-se de cara nova. Com moderno design e lancando a atual
logomarca do IBICT, caracteriza, em seu conteddo, a mudanca de paradigma
provocada pelas novas tecnologias da informacédo e da comunicacao.

E nesse sentido que os artigos divulgados tratam da analise da producéo cientifica
brasileira, discutem o valor e o uso da informacdo nas organizacdes e nas
empresas, avaliam a adequacédo das formas de acesso a informacao em relagéo a
usabilidade, bem como enfocam o uso das modernas tecnologias na divulgacao da
informacé&o, na producédo do livro eletrénico, na criacdo de bibliotecas e centros de
informacgédo virtuais e na propria constru¢cdo do conhecimento.



