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Resumo

Com o crescente uso de sites de redes sociais e aplicativos de namoro, as interagdes iniciais entre individuos,
muitas vezes, se baseiam em informagdes limitadas extraidas dos perfis on-line. A tecnologia tem modificado
significativamente o processo de formagao de impressoes, alterando a natureza e a quantidade de dados disponiveis
sobre os outros. Em contextos presenciais, a formagdo de impressdes depende de uma ampla gama de pistas,
enquanto nas redes sociais, as imagens desempenham um papel crucial na construgao dessas primeiras impressdes,
funcionando como uma ferramenta essencial para conectar pessoas, visando estabelecer amizades ou
relacionamentos intimos. Este estudo exploratério-descritivo de abordagem qualiquantitativa investiga até que
ponto a imagem funciona como critério eficaz de indexacao e influencia a escolha de parceiros em plataformas de
namoro, mesmo sem texto biografico. Contribui para compreender os impactos da comunicagdo visual no
comportamento de usudrios em ambientes digitais de relacionamento.

Palavras-chave: indexacdo de imagens; analise documentaria; Tinder; comportamento informacional;
comunicagao visual.

BEAUTY THROUGH THE EYES
documentary analysis of photographic images and their impact on decision-making in

encounters mediated by a dating app
Abstract

With the growing use of social networking sites and dating apps, initial interactions between individuals are often
based on limited information gleaned from online profiles. Technology has significantly altered the impression-
forming process, altering the nature and amount of data available about others. In face-to-face contexts, impression
formation relies on a wide range of cues, while on social media, images play a crucial role in building these first
impressions, functioning as an essential tool for connecting people, aiming to establish friendships or intimate
relationships. This exploratory-descriptive study, using a qualitative-quantitative approach, investigates the extent
to which images function as effective indexing criteria and influence partner selection on dating platforms, even
without biographical text. It contributes to understanding the impacts of visual communication on user behavior
in digital dating environments.

Keywords: image indexing; documentary analysis; Tinder; information behavior; visual communication.
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LA BELLEZA A TRAVES DE LOS 0JOS
analisis documental de imagenes fotograficas y su impacto en la toma de decisiones en

encuentros mediados por una app de citas
Resumen

Con el creciente uso de las redes sociales y las aplicaciones de citas, las interacciones iniciales entre personas
suelen basarse en informacion limitada obtenida de los perfiles en linea. La tecnologia ha alterado
significativamente el proceso de formacion de impresiones, modificando la naturaleza y la cantidad de datos
disponibles sobre los demas. En contextos presenciales, la formacion de impresiones se basa en una amplia gama
de senales, mientras que en las redes sociales, las imagenes desempefian un papel crucial en la construccion de
estas primeras impresiones, sirviendo como una herramienta esencial para conectar personas, con el objetivo de
establecer amistades o relaciones intimas. Este estudio exploratorio-descriptivo, con un enfoque cualitativo-
cuantitativo, investiga hasta qué punto las imagenes funcionan como criterios de indexacion eficaces e influyen en
la seleccion de pareja en plataformas de citas, incluso sin texto biografico. Contribuye a comprender el impacto
de la comunicacion visual en el comportamiento del usuario en entornos de citas digitales.

Palabras clave: indexacion de imagenes; analisis documental; Tinder; comportamiento informativo;
comunicacion visual.
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1 INTRODUCAO

A indexacdo de imagens pode ter um forte impacto na tomada de decisdo dos usudrios
em aplicativos de relacionamento, pois as imagens sdo frequentemente o primeiro aspecto que
os usuarios avaliam ao navegar pelos perfis de outros usuarios.

A indexag¢do adequada de imagens colabora significativamente para que usuarios vejam
perfis relevantes e atraentes aos seus interesses, o que pode aumentar as chances de uma
correlagdo bem-sucedida.

Por exemplo, se um usuario estd procurando por alguém que compartilhe de seus
interesses por atividades ao ar livre, a indexacdo de imagens relevantes pode ajudar a encontrar
outros usuarios que tenham imagens de praticas ao ar livre ou que remetam a essa possibilidade.
Isso pode aumentar a probabilidade de uma correspondéncia, pois 0s usuarios estdo mais
propensos a se identificar com outros que tenham interesses semelhantes aos seus.

No entanto, ¢ importante lembrar que a beleza € subjetiva e pode variar de pessoa para
pessoa. Embora muitos usudrios possam se sentir atraidos por uma aparéncia fisica, como um
tipo de cabelo ou biotipo, outros usudrios podem ser atraidos por distintas caracteristicas, como
interesses em comum, senso de humor ou personalidade. Ademais, a beleza ¢ somente um
aspecto de uma pessoa e ndo deve ser o unico fator a ser considerado na escolha de um parceiro
(Schlgsser; Camargo, 2015).

Isso posto, a indexacao das imagens pode ajudar a garantir que os usudrios vejam perfis
relevantes e atraentes, mas ¢ importante lembrar que a aparéncia fisica ¢ apenas uma parte da
equagdo. Outros fatores como descricdo do perfil, comunicacdo pessoal, proximidade e
afinidade também sdo importantes na tomada de decisdo do usudrio para um possivel “match 3
perfeito.

Em geral, a indexagdo de imagens ¢ uma ferramenta poderosa em aplicativos de
relacionamento, mas vale advertir que outros fatores também sdo importantes na tomada de
decisdo do usudrio, como a descri¢ao do perfil e a comunicagdo pessoal.

A relagao entre a indexagdo de imagens ¢ a sintaxe da linguagem visual no ambito da
Ciéncia da Informagdo (CI) ¢ fundamental para a organizacdo, recuperacgdo e interpretagdo de

recursos visuais em sistemas de informacao.

3 No aplicativo de relacionamento Tinder, um match acontece quando duas pessoas deram "/ike" uma a outra. Ou
seja, ¢ o mecanismo principal de interacdo da plataforma, pois s6 ¢ possivel iniciar uma conversa se houver
interesse mutuo.
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No entanto, a indexagao de imagens também pode apresentar desafios. As imagens nao
constituem uma estrutura linguistica explicita, tornando sua indexacdo, por vezes, mais
complexa. Enquanto textos podem ser indexados por meio de palavras-chave ou termos
extraidos diretamente do contetido, as imagens exigem uma interpretacdo semantica e
contextual para poderem ser descritas eficazmente. Nesse sentido, a compreensdo da sintaxe
visual ¢ essencial para a criacdo de metadados precisos e significativos, que facilitam a
recuperagdo da imagem em sistemas de informacdo. Resulta disso a indexagdo baseada na
sintaxe visual em um processo que facilita aos usudrios filtrar os resultados por caracteristicas
especificas, como paleta de cores, estilo de composicao ou tipo de textura.

Diante disso, esta pesquisa tem como objetivo realizar uma analise das preferéncias na
escolha de fotografias por usudrios do Tinder a luz da andlise documentaria de imagens, com
énfase nas percepcdes e experiéncias dos usuarios dessa plataforma. A partir desse estudo,
busca-se refletir como as escolhas refletem no aprimoramento dos processos de indexacao de
fotografias em ambientes digitais, contribuindo para a discussao das possibilidades de
representacdo e organizagdo da informagdo visual no contexto social, cultural e

comportamental.

2 REPRESENTACAO DE IMAGEM FOTOGRAFICA E AS RELACOES
SEMIOTICAS

A fotografia constitui um recurso expressivo com grande potencial informativo. Sua
interpretagdo esta diretamente relacionada as escolhas do fotdgrafo, como o enquadramento, o
angulo e o momento selecionado para o registro, elementos que podem destacar uma paisagem,
um acontecimento ou um sujeito e, assim, captar a atengao do observador.

Trata-se de uma forma significativa de comunicagdo visual, capaz ndo apenas de
documentar realidades, mas também de evocar sentimentos. Por meio de variaveis como ponto
de vista, iluminagdo e composi¢do, a imagem fotografica adquire a capacidade de narrar
historias e de comunicar mensagens de maneira sintética, sensivel e impactante.

Por vezes, a imagem fotografica funciona como um meio de comunicagdo independente,
pois mesmo sozinha consegue transmitir uma informacao que permita a interpretacao a partir
do que esta sendo representado.

Evidencia-se ainda a importancia das imagens fotograficas no meio publicitario,

jornalistico e comunicacional no todo, bem como para a preserva¢do da memoria institucional
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e das familias, assumindo um papel essencial para documentar a realidade e transmitir
informagdes para as geracoes futuras.

A Anélise Documentaria de fotografias diz respeito ao processo de examinar, interpretar
e descrever imagens fotograficas com o objetivo de representa-las em sistemas de organizacao
e recuperagdo da informagdo (Manini, 2002; 2004). Esta analise demanda uma leitura que
articula o visivel (aquilo que ¢ mostrado) e o interpretavel (aquilo que ¢ sugerido ou
simbolizado). Por isso, a andlise documentéria de imagens fotograficas busca identificar ndo
apenas o conteudo descritivo, mas também sua dimensao expressiva (Manini, 2004).

Evidenciando os aspectos da recepcao fotografica por parte do usudrio nos sistemas de
recuperacdo de informagdo, Manini (2002) afirma que as imagens fotograficas podem ser
analisadas sob a perspectiva da sua recepcdo, destacando critérios que os usudrios utilizam para
escolher uma entre varias imagens, conforme o uso que fardo delas. Esses critérios incluem
aspectos técnicos, enquadramento e efeito, que se referem aos atributos do que ¢ representado
nas imagens, além de atributos biograficos, como dados do autor, titulo, tempo e local em que
a fotografia foi realizada. Em sintese, trata-se de compreender como a imagem expressa seu
conteudo (Manini, 2004).

Isso posto, nota-se uma relacdo proxima a semiotica, pois a imagem fotografica
representa um fato, coisa, pessoa — portanto ¢ um signo de algo e esta no lugar de uma realidade
(referente).

Permite-se, entdo, uma aproximagao a semiotica peirciana, na qual se estabelece que um
signo envolve trés elementos interconectados: o representamen, o objeto e o interpretante. Para
Peirce (2000), o representamen ¢é responsavel por representar ou indicar algo para o observador
que assume o lugar de um referente (objeto enquanto referente do signo, aquilo que o signo
representa) por meio de uma relacdo dindmica, em que € estabelecido um significado (ou
interpretante - ideia, conceito ou efeito que o signo produz no observador). Portanto, de acordo
com a semidtica peirceana, um signo ¢ um processo complexo de representagado e interpretacao,
envolvendo elementos fisicos, mentais e sociais.

Além disso, Pierce (2000) classifica os signos em trés tipos: icone, indice e simbolo.
fcone faz referéncia ao objeto que denota em virtude de suas caracteristicas proprias; por indice
entende-se que € o signo que mantém uma relacdo causal com o que representam, ¢ dizer tudo
0 que atrai atengdo e espera que se ligue com uma outra experiéncia por meio de uma indicacao
ou evidéncia; e por fim, o simbolo, que ¢ o signo capaz de ser entendido apenas com a ajuda de

um interpretante e ¢ atribuido por uma associacao de ideias produzidas por uma convencao.
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No ambito semiodtico, a imagem fotografica seria um indice, pois o “[...] indice refere-
se ao objeto ndo por semelhancga, mas por ter sido realmente afetado por ele” (Santaella, 1983,
p. 35). A fotografia, por ser produzida pela acdo direta da luz sobre uma superficie sensivel,
registra o que esteve fisicamente presente diante da camera e constitui-se geralmente como um
indice, porém em alguns casos, pode também ter elementos de icone e até simbolo. A fotografia
demonstra caracteristicas iconicas quando a relagdo entre imagem e objeto ¢ a semelhanga
visual, ou seja, o observador reconhece o objeto pela aparéncia, facilitando o reconhecimento
da imagem, como no caso de retratos oficiais de presidentes, fotos de familia que sdao icones
porque reproduzem fielmente sua aparéncia; fotografias que capturam a aparéncia de um lugar,
como praias, montanhas, cidades ou de células, estrelas, ou circuitos, que mostram o objeto tal
como ele ¢, para andlise visual direta.

Diante deste quadro, a questdo da interpretacdo da imagem pelo usuario de um aplicativo
de relacionamento pode implicar na tomada de decisdo, pois sdo construidas ideias
preconcebidas a partir da interpretacdo da imagem que estd representada em um determinado
perfil. Dessa forma, ¢ possivel constatar a importancia da fotografia na escolha de candidatos a
um match nas redes de relacionamento, o que vai de encontro a afirmacao de Sontag (1986,
p.13) “[...] as fotografias transformam e ampliam as nossas no¢des do que vale a pena olhar e
do que pode ser observado”.

Observa-se que a fotografia apresenta também seu proprio grau de ilusdo ao ser
capturada, assim como apresenta uma dimensdo estética e interpretativa que varia de acordo
com o olhar e a percepc¢do de cada pessoa que a visualiza. Isso porque uma fotografia carrega
sua propria mensagem, foi criada por alguém e tem o objetivo de ter alguém para reconhecer,
para usar e, assim, decidir como interpreta-la.

No entanto, a imagem fotografica vai além do que mostra em sua superficie. Naquilo
que pode ndo estar explicito, o tema registrado tem sua explicacao, seu porqué, sua historia.
Seu mistério se acha circunscrito, no espago e no tempo, a propria imagem. A fotografia, a
principio, mostra alguma coisa e/ou ideia, porém seu significado ultrapassa entendimentos

iniciais e por vezes superficiais (Kossoy, 2007).

2.1 ANALISE DOCUMENTARIA DE IMAGENS FOTOGRAFICAS

Conforme apontado por Smit (1997), a “expressao fotografica”, termo cunhado pelo

autor, constitui um conjunto de recursos técnicos e estilisticos que integram uma linguagem
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utilizada por fotdgrafos. Tais recursos exercem alto impacto na recuperagdo de informagdes,
portanto devem ser considerados no processo de descricao das imagens durante a indexacao.

Por seus varios sentidos, a imagem adota diversas fungdes e interpretagdes. No contexto
da documentagao a fotografia requer a analise de multiplas dimensdes (politicas, artisticas,
sociais, culturais, historicas etc.). A analise da fotografia como documento informativo, uma
representacao da realidade demanda, em sua leitura, aten¢dao a trés elementos: percepcao,
identificacdo e interpretagao.

Percepcao no que diz respeito a realidade imediata apresentada, como tema, motivo,
aparéncias iniciais, tipo de imagem e suporte; identificacdo se volta para a composicdo ¢ a
representacao de linhas, cores, efeitos, perspectivas, movimentos e luz; e interpretagdo de temas
e realidades, culturas, valores e sentimentos sugeridos.

Para Valle Gastaminza (2002, tradugdo nossa) a perspectiva documentalista, em
especial nas fotografias sem textos ou outros dados, deve levar em consideragdo trés momentos:

a) O momento da criagdo: por sua carga de subjetividade, nenhuma fotografia ¢ neutra
do ponto de vista do fotografo que considera as condigdes técnicas e projeta sua intengdo, seu
modo de ver sobre o que ¢ fotografado. No caso da fotografia de imprensa, deve-se considerar
a ideologia do editorial.

b) O momento do tratamento documental: podem ser adotadas duas perspectivas: a
imagem tida como neutra e objetiva, na qual se busca preservar todos os usos possiveis; ou
pode-se manter o significado primario da imagem, evitando, assim, qualquer interpretacdo.
Ambas as posi¢des apresentam vantagens e desvantagens, pois a dimensdo denotada pela
fotografia deve ser considerada objetivamente, enquanto o simbodlico, deve ser cuidadosamente
estudado e preservado.

¢) O momento da reutilizagdo: quando a fotografia volta a adquirir um sentido nico de
intencionalidade, sem que isso constitua necessariamente a recuperagao do sentido que
originalmente tinha.

Na andlise de imagens, sao utilizados niveis de compreensdo cognitivos, culturais,
afetivos e até mesmo psicomotores. De tal forma, a analise documentéria pode encontrar na
fotografia o que o autor quis expressar ou o que a imagem diz, sem considerar as intengdes do
autor.

Logo, a fotografia constitui um documento carregado de sentido informacional, que ndo
se limita a sua motivacdo ou inten¢do inicial no momento da captura, sendo indispensavel

identificacdo e analise das diversas informagdes entrelagadas em todo seu contexto.
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O processo de analise documentéria, aplicado as imagens fotograficas, deve estar
alicercado ndo somente ao conteudo do documento em analise, mas também ao conhecimento
das formas de recuperagdo e dos interesses informacionais de seus usuarios.

Quanto a indexacdo de imagens, consiste no processo de atribuir descrigdes ou
representacdes a imagens para facilitar organizagdo, recuperacao e uso em acervos, bancos de
dados ou sistemas de informagao (Manini, 2002). Consiste em uma etapa essencial na analise
documentaria de imagens, especialmente em bibliotecas, arquivos, museus, redes sociais e
sistemas digitais. Assim, por meio da atribuicao de termos, palavras-chave ou metadados, a
indexacao torna uma imagem recuperavel em buscas por tema, forma ou contetdo.

Quanto as formas de indexac¢ado, tém-se a indexacao manual, realizada por profissionais
com conhecimentos de classificagdo, cataloga¢do e metadados, que analisam, interpretam e
atribuem descritores (palavras-chave, metadados ou termos controlados) a uma imagem com o
objetivo de representa-la e tornd-la recuperavel em sistemas de informacgdo (Vieira, 1988;
Maimone; Kobashi; Mota, 2016; Ashikuzzaman, 2024). A indexa¢do manual esta
fundamentada no olhar humano, que deve captar tanto os aspectos objetivos quanto os 8
subjetivos e simbodlicos da imagem, porém apresenta limitagdes como a subjetividade, o tempo
e o custo elevado, pois depende de mao de obra especializada.

Ja a indexag@o automatica ¢ aquela realizada por sistemas que identificam cor, forma,
textura, padrdes etc. Utilizada principalmente em bancos de imagens digitais com inteligéncia
artificial ou reconhecimento de padrdes (Vieira, 1988; Maimone; Kobashi; Mota, 2016;
Ashikuzzaman, 2024).

Nos ambientes digitais, os sistemas de Recolha de Imagens com Base em Contetudo
(CBIR)* desempenham o papel de identificar e recuperar imagens baseadas em contetido, sendo
o tipo de busca mais utilizado nos sistemas atuais a recuperagao por exemplo. Nela o usuario
fornece uma imagem de exemplo daquilo que ele deseja recuperar (Santos, 2018).

Basicamente os CBIR utilizam o método de extracdo dos atributos de uma imagem (cor,
textura, forma) e avaliam similaridade entre outras imagens. A indexagdo nesses sistemas se
baseia na criacdo de associagdes, que estabelecem relagdes entre atributos intrinsecos
identificados automaticamente nas imagens.

No caso das redes de relacionamento, tais sistemas se aplicam para identificar

fotografias semelhantes a outros perfis que o usuario tenha gostado anteriormente. Caso o

4 Sdo sistemas computacionais desenvolvidos para recuperar imagens com base em suas caracteristicas visuais e
ndo consideram o uso de palavras-chave ou descrigdes textuais.
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usudrio curta perfis com fotos em eventos ou ambientes festivos, os atributos identificados na
fotografia serdo reconhecidos como foco de interesse, levando o sistema a recomendar outros
perfis com o mesmo padrdo de imagens.

A analise documentaria de imagens foi igualmente abordada por Miriam Manini, que
defende a inclusdo da “dimensdo expressiva” no processo analitico, além da tradicional
expressao denotativa (Manini, 2004). A autora propde uma ampliacdo do escopo da analise
documentaria, a qual deve transcender a mera descricdo do conteudo visual. Segundo ela, a
dimensao expressiva abrange sentidos implicitos, valores culturais, atmosferas emocionais e
significados subjetivos que a imagem pode evocar (Manini, 2004).

Somado a isso, Manini (2004) aponta ainda que a dimensdo expressiva nas imagens
envolve fatores como: a) a conotag@o: o que a imagem sugere ou evoca, além do que mostra
literalmente; b) a carga simbolica e afetiva (as emogdes que a imagem transmite, expressa ou
reforga); e c¢) a intencionalidade comunicativa (como a imagem busca impactar ou transmitir
uma mensagem especifica);

Assim sendo, a dimensao expressiva direciona-se aos critérios adotados pelo usuério na
selecdo de uma imagem entre varias disponiveis, considerando o uso especifico que fara dela.
Essa dimensdo abrange aspectos que vao além da representacdo visual imediata, incorporando
elementos como a técnica utilizada, o enquadramento, os efeitos aplicados e a intencionalidade
comunicativa da imagem (Manini, 2004). Ao reconhecer que a imagem ndo comunica apenas
por meio de seus elementos visuais objetivos (como formas, cores, personagens € cenarios),
mas também por meio de valores simbodlicos, emocionais e culturais que ela evoca, a dimensao
expressiva contribui para favorecer uma melhor recuperacdo da informagao mais alinhada as

intencoes de busca dos usuarios.

30 CAMPO DE ESTUDO

O Tinder ¢ um aplicativo de relacionamento (ou dating app) que existe desde 2012, e
chegou ao Brasil em agosto de 2013. Esse aplicativo se tornou extremamente popular em todo
o mundo e tornou-se uma das principais plataformas de namoro on-line. Seu funcionamento
baseia-se em critérios de geolocalizagao, exibindo perfis de usuérios que estejam fisicamente
proximos e ativos no mesmo intervalo de tempo (ISTO E Dinheiro, 2022).

A plataforma emprega algoritmos de inteligéncia artificial e aprendizado de maquina,
que processam informagdes comportamentais e declarativas dos usudrios para ordenar,

ranquear e exibir perfis considerados potencialmente compativeis.
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Somado a isso, no que tange a exibicao de perfis, destaca-se o papel central das imagens,
que funcionam como elemento primdrio de atragdo e¢ de tomada de decisdo. A selecdo ¢ a
disposi¢do dessas imagens sdo mediadas por um sistema algoritmico que opera com base em
multiplos fatores, entre os quais se destacam: a qualidade visual da imagem, a popularidade do
contetdo visual (medida por curtidas ou rejei¢des anteriores), € a relevancia estimada conforme
o historico de interagdes do usuario.

De igual maneira, o aplicativo pode usar informagdes fornecidas pelos usudrios para
ajudar a indexar as imagens. Por exemplo, os usuarios podem adicionar informagdes sobre seus
interesses e hobbies, o que pode ajudar o algoritmo a recuperar imagens relevantes a serem
exibidas.

Vale destacar que, embora a visibilidade esteja atrelada a estratégias algoritmicas, a
qualidade e a autenticidade das imagens também influenciam significativamente as interagdes.
Nesse aspecto, a indexagdo de imagens pode influenciar o numero de visualizagdes e
correspondéncias que um usuario recebe. Portanto, a qualidade e a autenticidade das imagens
também sdo importantes.

E fundamental que os usuarios sejam honestos e representem a si mesmos com precisio
em suas interacdes no Tinder. Essa conduta estd alinhada as “Regras da Comunidade” do
aplicativo, que orientam a experiéncia na plataforma com base em principios de empatia,
respeito individual e coletivo, bem como na promog¢do de um ambiente seguro e responsavel
(Tinder, 2023).

O aplicativo emprega inteligéncia artificial e técnicas de aprendizado de méaquina para
otimizar a exibi¢do de perfis, buscando aumentar a compatibilidade entre os usudrios. Embora
os detalhes especificos do algoritmo sejam confidenciais, a empresa ja revelou algumas
diretrizes gerais sobre seu funcionamento, indicando as intera¢des dos usudrios como curtidas,
rejeigdes e tempo de permanéncia em perfis.

Sao variaveis relevantes no processo de ranqueamento e visibilidade dos perfis (Tinder
Newsroom, 2023), a saber: 1) Preferéncias do usuario: consideragdo das preferéncias do
usuario, como a idade, sexo e preferéncias de género, bem como outras informagdes fornecidas
pelo usuario em seu perfil, como interesses € hobbies; 2) Recéncia: o algoritmo também leva
em consideracdo a recéncia das atividades do usuario no aplicativo. Usudrios ativos, que estao
deslizando para a direita e enviando mensagens, terdo mais chances de aparecer para outros
usuarios ativos; 3) Localizagdo: leva em consideracdo a proximidade de outros usuarios em
potencial. Isso significa que usudrios que estdo fisicamente proximos uns dos outros t€ém mais

chances de aparecer um para o outro; 4) Semelhanca por fotografias: fotos semelhantes ajudam
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a afinar recomendagdes. O algoritmo sugere perfis com fotos semelhantes aquelas que um
membro possa ter curtido antes, € mostrar seu perfil para mais pessoas que tenham curtido
membros com fotos semelhantes as dele; 5) Pagamento: Usudrios que pagam por recursos
premium do Tinder, como o Tinder Gold, podem ter mais beneficios no algoritmo, como maior
visibilidade e mais controle sobre quem pode ver seus perfis.

Tais variaveis evidenciam um modelo de indexagao algoritmica, no qual o ordenamento
e a exibicdo dos perfis sao mediados por sistemas automatizados que operam a partir da coleta,
do tratamento e da andlise de dados informacionais — declarativos e comportamentais.
Diferentemente da indexagdo tradicional, realizada por agentes humanos, com base em
esquemas descritivos controlados, a indexagdo algoritmica se estrutura em processos nao
transparentes, continuos e dinadmicos, nos quais a relevancia ¢ atribuida segundo critérios
estatisticos, probabilisticos e performativos.

Nesse contexto, o Tinder exemplifica uma logica de organizacdo e recuperacdo da
informacao orientada por machine learning, em que os objetos informacionais (perfis e
imagens) sdo reconfigurados conforme padrdes de interesse derivados da atividade dos proprios
usuarios. Essa mediacdo algoritmica interfere diretamente na subjetividade das escolhas
afetivo-relacionais, ao influenciar a visibilidade e a recorréncia de determinados tipos
imagéticos. Como consequéncia, os usuarios podem internalizar esses padroes ¢ adaptar suas
preferéncias ou decisdes com base em um conjunto limitado e reiterado de representacdes
visuais. Isso afeta tanto o0 modo como avaliam os perfis alheios quanto as estratégias adotadas
na curadoria de suas proprias imagens. E justamente nesse ponto que este estudo se insere: ao
buscar compreender como tais mecanismos condicionam as experiéncias subjetivas de atracao,

desejo e afinidade no contexto das interacdes mediadas por aplicativos de relacionamento.

4 MATERIAIS E METODOS

A pesquisa caracteriza-se como exploratéria do tipo descritiva, com abordagem
qualiquantitativa. Tem como objetivo analisar as escolhas das fotografias por usudrios do
Tinder a luz da analise documentaria de imagens, visando compreender como essas escolhas
refletem nos processos de indexacao da informag¢do visual em ambientes digitais.

Para a fundamentacao teorica, foi realizada uma pesquisa bibliografica. A coleta de dados
ocorreu no periodo de 23 de maio de 2023 a 10 de junho de 2024, por meio de um formulario

eletronico estruturado, elaborado no google forms e disponibilizado em redes sociais, utilizando
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o critério de acessibilidade. A participacdo foi voluntaria, contando com a contribui¢cdo de 110
respondentes.

O instrumento de coleta de dados contou com 11 perguntas, sendo 10 fechadas e uma
aberta. A maioria das questoes foi de multipla escolha. Os dados coletados foram analisados
por meio de estatistica descritiva e, no caso das respostas abertas, por categorizagdo baseada na
analise de contetido, seguindo o modelo categorial a priori, no qual as categorias de analise
foram definidas previamente com base no referencial tedrico da pesquisa, orientando a
organizacao e a interpretagdo dos dados qualitativos. A combinag¢do entre fundamentagao
tedrica e dados empiricos permitiu uma analise mais ampla do objeto de estudo, integrando

aspectos conceituais e praticos.

5 RESULTADOS E ANALISE

A partir das respostas coletadas no questiondrio intitulado “A relag@o entre a foto e a
escolha do seu encontro ideal”, sobre a fotografia no aplicativo Tinder, foi possivel identificar
padroes de preferéncia, critérios subjetivos e aspectos visuais mais valorizados pelos
participantes.

Esta secdo apresenta uma analise detalhada dos dados coletados, buscando compreender
como os diferentes elementos presentes nas fotografias influenciaram as escolhas feitas pelos
respondentes. Além disso, sdo discutidas possiveis correlagdes entre as respostas e as variaveis
como faixa etaria, género, nivel de escolaridade dos participantes; quanto as fotografias,
consideraram-se os aspectos técnicos e os de contexto. Os resultados apresentados a seguir
contribuem para uma compreensao mais ampla dos fatores que orientam a avaliagdo e a escolha
de fotografias para um possivel match no Tinder.

O percentual de mulheres (56,4%) ¢ maior do que o de homens (40%), o que pode
indicar uma maior participacdo feminina no contexto estudado. Dependendo do campo de
pesquisa, isso pode revelar padrdes de inclusdo ou maior interesse de determinado grupo.

A presenga de pessoas ndo bindrias (2,7%) e a opcao de ndo resposta (0,9%) demonstram
uma diversidade na identidade de género dos participantes. Esse dado pode ser analisado em
relacdo a fatores como a representatividade e a aceitagdo de multiplas identidades dentro do
grupo estudado.

No que se refere a distribuicdo etaria dos respondentes, nota-se que a maioria dos
respondentes estd entre 25-34 anos (44,5%) e 18-24 anos (28,2%), totalizando 72,7% da

amostra. Isso indica que o publico pesquisado tem um perfil jovem. Esse recorte pode sugerir
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um contexto em que as pessoas mais novas tém maior engajamento na tematica estudada ou
maior acesso as plataformas usadas para a coleta de dados.

Observou-se, ademais, que ha uma baixa representatividade de pessoas mais velhas.
Apenas 4,5% dos respondentes tém idade entre 45-54 anos, e ndo ha respostas de pessoas com
55 anos ou mais. Isso pode ser um reflexo de barreiras tecnoldgicas, de menor interesse por
parte de grupos mais velhos ou da propria estrutura de oportunidades e de inclusdo nesse
contexto.

O grupo com idade entre 25-34 anos ¢ o mais expressivo. Nao foi possivel estabelecer
um filtro cruzando idade e género, o que inviabiliza fazer inferéncias diretas sobre a relacdo
entre essas variaveis. No entanto, pode-se sugerir algumas hipoteses com base nos padrdes
observados: a) Como o grupo 25-34 anos ¢ o mais expressivo (44,5%), € possivel que a maior
parte dos respondentes masculinos e femininos esteja concentrada nessa faixa etaria. Logo, se
assumirmos que a distribuicdo de género ¢ proporcional em todas as idades, isso indicaria uma
predominancia feminina nesse grupo, ja que as mulheres representam 56,4% da amostra total.

Os estudos de Rogers (2003), Smith e Anderson (2016) e Rosenfeld, Thomas e Hausen
(2019) convergem ao indicar que a predomindncia jovem no uso de aplicativos de
relacionamento resulta de um conjunto de fatores socio tecnologicos.

O modelo de Diffusion of Innovations, proposto por Rogers (2003), sugere que os
individuos mais jovens tendem a ser early adopters (adotantes iniciais, no portugués) de novas
tecnologias, incorporando plataformas digitais ao seu cotidiano de maneira mais agil e natural.
Essa predisposi¢ao explica, em parte, a rapida adogao de aplicativos de relacionamento por essa
faixa etaria.

Complementando essa perspectiva, Smith ¢ Anderson (2016) demonstram que a
popularidade de aplicativos como o Tinder entre jovens de 18 a 34 anos esta relacionada a sua
praticidade e ao modelo gamificado de engajamento, que ressignifica a interagao social em um
ambiente digital intuitivo e dinamico. Esse aspecto refor¢a a ideia de que os aplicativos atendem
a uma demanda especifica desse grupo, oferecendo um formato de interagdo condizente com
sua familiaridade com redes sociais e sua preferéncia por experiéncias interativas e rapidas.

Por outro lado, Rosenfeld, Thomas e Hausen (2019) ampliam a compreensdo do
fendmeno, ao apontar que a dependéncia dos jovens adultos em aplicativos de namoro também
decorre de mudangas estruturais na sociedade. A redug¢do das interagdes presenciais,
impulsionada por transformagdes no trabalho, na educagdo e na vida urbana, tem levado essa
geragdo a buscar alternativas digitais para a socializacdo e a construg¢do de vinculos afetivos.

Nesse sentido, os aplicativos de relacionamento emergem como uma solugao para a diminuigao

LOGEION: Filosofia da informacao, Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p. 1-24, e-7691, jul./dez. 2025.



LOGEION ARTIGO

Filosofia da Informacgéo

de oportunidades de encontro nos espacos fisicos, facilitando a conexdo entre individuos em
um contexto de rotinas cada vez mais aceleradas.

Nessa linha de consideragdes, os motivos para uso do Tinder puderam ser identificados
como: “Nada sério, mas depende” (27,3%, n=30); Relacionamento sério 26,4% (n=29); “Algo
sério, mas vamos ver” (25,5%, n=28); “Ainda ndo sei” (8,2%, n=9); “Algo casual” (6,4%, n=7),
Novas amizades (6,4%, n=7). Portanto, acrescenta-se que o Tinder estende os usos tradicionais
dos sites de namoro como para encontrar um parceiro de longo prazo. Isto é, que ndo se limitam
a0 Uso para encontrar parceiros sexuais casuais e explorar a sexualidade. Podem ser incluidos
motivos como encontrar novos amigos e ampliar redes sociais, entretenimento, conhecer novas
pessoas em viagens, exploracdo de novos lugares, inclusive para obter validagdo social,
aumentar a autoestima ou reforgar a propria imagem (Ranzini; Lutz, 2017).

Todavia, observa-se uma tendéncia recente de declinio no uso de plataformas como o
Tinder. No Brasil, por exemplo, o nimero de usuarios ativos mensais do Tinder caiu 24%,
passando de 5,4 milhdes no primeiro trimestre de 2022 para 4,1 milhdes no terceiro trimestre
de 2024 (Rossato, 2024). Podem ser citadas a fadiga e a frustracdo dos usuarios como fatores
determinantes para o declinio do engajamento em aplicativos de relacionamento. Inicialmente,
muitos usuarios se sentem atraidos pela praticidade e pela ampla possibilidade de conexdes
oferecidas pelas plataformas. No entanto, a superficialidade das interacdes e a recorréncia de
experiéncias pouco satisfatorias geram desmotivagdo. Com o tempo, essa frustragdo leva a um
desinteresse progressivo, resultando na diminui¢do da base de usudrios ativos € no abandono
gradativo dessas plataformas em busca de alternativas mais auténticas de interacdo social.
(Colago, 2024).

Os filtros disponiveis no instrumento de coleta ndo viabilizaram o cruzamento entre
escolaridade e idade, o que impede uma anélise direta da influéncia do nivel de formag¢do na
participacao dos respondentes mais velhos.

Com base nesses dados, observamos que a maioria dos respondentes tem um alto nivel
de escolaridade: 30% (n=33) tém pos-graduacao completa; 29,1% (n=32) tém ensino superior
completo e 26,4% (n=29) tém ensino superior incompleto.

Isso indica que quase 60% da amostra alcanca pelo menos uma graduagao completa, o
que pode influenciar a forma como esse grupo utiliza a ferramenta de analise na pesquisa.
Entretanto, como os filtros disponiveis no instrumento de coleta ndo permitiram cruzar idade e
escolaridade, ndo podemos determinar diretamente se o nivel de formacdo influenciou a

participacao dos mais velhos.
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Uma analise futura pode incluir instrumentos mais refinados para capturar essas
intersecoes, permitindo compreender melhor como a formagdo académica influencia a

participacdo em diferentes faixas etarias.
5.1 PRIORIDADE NA ANALISE DOS PERFIS NO APLICATIVO

A andlise dos dados revela padrdes na percep¢do de atratividade dos perfis com base
nos tipos de planos fotograficos utilizados. No que se refere aos planos fotograficos e
atratividade, observou-se que os perfis considerados mais atraentes destacaram
predominantemente:
e Plano médio (56,4%; n=62) — enquadramento que captura a pessoa da cabeca a cintura,
equilibrando identidade visual e contexto.
e Plano médio curto (33,6%; n=37) — enquadramento que vai da cabeca até o meio do
peito, focando mais nos tragos faciais.
e Primeiro plano (32,7%; n=36) — enquadramento que abrange da cabeca até os ombros,
priorizando a expressao facial.

Os dados indicam que planos que mantém uma propor¢do equilibrada entre rosto e
corpo sao mais valorizados, permitindo uma melhor identificagdo da pessoa retratada.

No que se refere a associacdo entre planos fotograficos e percep¢cio negativa da
atratividade, os dados indicam maior incidéncia de rejei¢ao em determinados enquadramentos.
O grande plano foi o mais frequentemente relacionado a avaliagdes desfavoraveis, presente em
73,6% (n=81) dos casos, caracterizando-se por imagens em que a pessoa nao ocupa posicao
central ou ndo ¢ o foco da composicdo. Em seguida, observa-se o plano por menor,
correspondente a 72,7% (n=80) das ocorréncias, geralmente representado por fotografias que
evidenciam apenas partes isoladas do corpo. J4 o plano inteiro, embora registre menor
frequéncia relativa (18,2%; n=20), também aparece vinculado a percep¢do negativa,
especialmente quando o corpo nao preenche adequadamente o enquadramento. Esses resultados
sugerem que a auséncia de centralidade e de foco visual direto pode impactar negativamente a
recep¢ao das imagens em contextos de interagdo digital.

Os dados sugerem que fotografias onde a pessoa ndo ¢ o foco central ou onde partes
isoladas do corpo sdo destacadas podem gerar menor identificacdo visual. A preferéncia por
planos médios e proximos pode estar relacionada a facilidade de reconhecimento facial e a

valoriza¢do da identidade visual. Fotografias que afastam o sujeito do enquadramento ou

LOGEION: Filosofia da informacao, Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p. 1-24, e-7691, jul./dez. 2025.



LOGEION

Filosofia da Informacgéo

ARTIGO

enfatizam detalhes isolados tendem a distorcer a realidade e a dificultar a percepgdo de quem ¢

a pessoa a ser conhecida.

Grifico 1 — Tipos de planos fotograficos considerados mais atraentes

Grande plano ou plano geral -... —5 (4,5%)
Plano Inteiro - neste plano elas...
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Fonte: Dados da pesquisa (2024).
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Observa-se que os cendrios mais observados nas fotos dos perfis analisados estdo

associados a ambientes externos e experiéncias culturais. Os principais destaques podem ser

observados no Grafico x:

Grafico 2 — Tipos de cenarios preferidos pelos usuarios
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Fonte: Dados da pesquisa (2024).
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Para melhor compreensdo, agrupou-se em cinco grandes categorias de analise, incluem:

e Espacos ao ar livre e natureza: "Praia ou ambiente ao ar livre" (50) e "Parques ou
areas verdes" (42) aparecem entre as categorias mais mencionadas, sugerindo uma
valorizagao de cenarios naturais e atividades externas.

¢ FElementos afetivos e culturais: A "Presenca de animais de estimacgdo" (46), "Lugares
e espacos culturais ou historicos" (44) e "Eventos culturais e artisticos" (36) reforgam a
ideia de que contextos que remetem a lazer, cultura e conexdes emocionais sao mais
notaveis nas imagens analisadas.

e Socializacio e vida cotidiana: "Encontros intimistas com amigos proximos ou
familiares" (28) e "Cidade movimentada ou vida urbana" (19) sugerem que interagdes
sociais e experiéncias urbanas sdo elementos recorrentes.

e Narrativas individuais: Apesar de menos frequentes, "Lendo livros" (26) e "Viagens
emocionantes e cheias de adrenalina" (19) apontam para a presenca de imagens que
destacam atividades pessoais e experiéncias marcantes.

e Menor presenca de contextos noturnos e sofisticados: "Bares, balada e vida noturna"
(16), "Lugares sofisticados e elegantes" (17) e "Jantares elegantes ou encontros
sofisticados" (9) tiveram menor destaque, sugerindo que esses ambientes sdo0 menos
enfatizados nos perfis observados.

A andlise dos cendrios mais observados nas fotos dos perfis revela uma tendéncia clara
de valorizagdo de ambientes naturais, culturais e afetivos. Esses achados estdo alinhados com
pesquisas anteriores sobre a constru¢ao da identidade visual em redes sociais, que apontam para
a preferéncia por imagens que transmitem autenticidade, estilo de vida e acessibilidade social.

A predominancia de paisagens ao ar livre e espacos culturais sugere uma busca por
narrativas visuais que comuniquem experiéncias enriquecedoras e estilos de vida saudaveis.
Tifferet e Vilnai-Yavetz (2014) destacam que a autopercepcao e a forma como os individuos
desejam ser vistos influenciam diretamente as escolhas de imagens em plataformas digitais. Em
seu estudo sobre a autoapresentagdo no Facebook, os autores identificaram que os usuarios
tendem a enfatizar caracteristicas socialmente desejaveis, incluindo sinais de status e bem-estar.
Embora o Facebook nao tenha o mesmo proposito que os aplicativos de encontro, ambos
compartilham a logica da autoapresentacao visual e da constru¢ao de identidade digital, o que
permite tragar paralelos na forma como os usudrios escolhem representar-se em suas fotos de
perfil.

No contexto desta pesquisa, a valorizagdo de ambientes naturais e culturais sugere a

constru¢do de uma identidade visual que reforga atributos como sofisticagdo, dinamismo e
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abertura a novas experiéncias — aspectos frequentemente associados a maior atratividade em
plataformas de encontro.

Além disso, a presenca significativa de animais de estimac¢fo pode estar relacionada a
constru¢do de uma identidade digital mais empatica e acessivel. Reece, Vrabel e Hancock
(2020), em sua analise sobre selfies no Instagram, apontam que imagens que evocam emog¢des
positivas e sugerem tracos de afetuosidade e autenticidade geram maior engajamento. No
contexto desta pesquisa, essa evidéncia sugere que usuarios que incluem animais em suas fotos
podem estar buscando transmitir um perfil mais acolhedor e confiavel, caracteristicas que,
segundo estudos sobre interacdo digital, tendem a gerar conexdes interpessoais mais rapidas e
eficazes.

Dessa forma, a escolha de cenérios e elementos visuais nos perfis analisados ndo parece
ser aleatoria, mas sim um reflexo de estratégias de autoapresentacdo que convergem com
padrdes ja identificados na literatura sobre comportamento digital. A conexao entre identidade
visual e percepcao de atratividade, observada tanto em plataformas como Instagram quanto em
aplicativos de encontro, refor¢a a relevancia da estética e da narrativa visual na mediagdo das
interacdes sociais nesses ambientes.

A menor énfase em cenarios sofisticados e noturnos, como bares, festas e encontros
elegantes, sugere que esses elementos ndo sao os principais responsaveis por gerar engajamento
visual ou percepg¢ao positiva nos perfis analisados. Ellison, Heino e Gibbs (2006) apontam que
a autoapresentacdo digital em plataformas de encontros ¢ moldada por um equilibrio entre
autenticidade e idealizagdo. Enquanto a ostentagdo e a exclusividade podem ser
estrategicamente utilizadas para atrair atencdo, a preferéncia por imagens que representem
experiéncias mais cotidianas ¢ emocionalmente acessiveis indica que os usudrios tendem a
priorizar narrativas visuais que comuniquem proximidade e conexao interpessoal.

Além disso, pesquisas sobre comportamento em redes sociais sugerem que contextos
sofisticados podem estar associados a uma percep¢do de inatingibilidade, reduzindo a
identificacao do publico com a imagem projetada (Gibbs; Ellison; Lai, 2011). Esse fator pode
explicar a menor presen¢a de ambientes de luxo e de eventos noturnos nos perfis analisados,
uma vez que a construcao de uma identidade digital mais acessivel e auténtica pode gerar maior
engajamento € conexao com potenciais parceiros.

A comparagdao com plataformas como o Instagram também reforca essa hipodtese.
Reece, Vrabel e Hancock (2020) observaram que postagens que enfatizam estilo de vida
sofisticado podem ter alto alcance, mas nem sempre resultam em interagdes significativas. No

contexto dos aplicativos de encontro, onde a interagdo interpessoal ¢ o objetivo central, a
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preferéncia por imagens que expressem proximidade emocional pode ser uma estratégia
consciente dos usuarios para otimizar suas chances de conexao. Assim, os dados desta pesquisa
sugerem que a constru¢do da atratividade nos perfis analisados estd menos associada a
ostentacdo de status e mais orientada a narrativas que reforcem autenticidade e acessibilidade.

Os resultados da pesquisa revelaram, ademais, padrdes significativos em relagdo aos
tracos observados nas fotografias de perfis que despertam interesse em conhecer a pessoa. A
analise das respostas dos participantes destacou a predominancia de certas categorias,
oferecendo contribui¢des valiosas para a compreensao dos fatores que influenciam a atragdo
inicial em contextos mediados por imagens, como os aplicativos de relacionamento.

O traco mais citado pelos participantes foi "relaxado e descontraido" (n=68), indicando
uma forte preferéncia por perfis que transmitem uma imagem de tranquilidade, leveza e
autenticidade. Esse resultado pode alinhar-se com a importancia da confianca na formagao de
primeiras impressdes on-line. Isso porque as fotografias permitiriam julgamentos precisos de
confiabilidade, enquanto as descri¢des textuais de forma isolada, ndo (Toma, 2010). Em um
contexto em que a interacdo € inicialmente mediada por imagens, a capacidade de transmitir
uma postura descontraida pode sinalizar seguranga emocional e abertura para conexdes
genuinas.

A segunda categoria mais citada, "cultura e arte" (n=60), sugere que os participantes
valorizam perfis que demonstram apreco por atividades intelectuais e estéticas. Esse achado
corrobora pesquisas que associam interesses culturais compartilhados a formacao de conexdes
mais profundas e significativas (Toma, 2010). A presenca de elementos como musica, cinema,
literatura ou artes visuais nas fotografias pode funcionar como um indicador de compatibilidade
intelectual e emocional.

A preferéncia por perfis que destacam a “natureza e o cuidado com animais” (n=53)
reflete uma valorizagao de tracos como empatia, sensibilidade e consciéncia ambiental. Esse
resultado estd em sintonia com estudos que associam a conexdo com a natureza € a compaixao
por animais a tracos de personalidade desejaveis, como responsabilidade e altruismo (Twenge;
Campbell; Freeman, 2012). Em um contexto social cada vez mais preocupado com questdes
ambientais, esse trago pode sinalizar valores alinhados com os de potenciais parceiros.

A categoria "ativo e esportivo" (n=42) foi citada por um numero consideravel de
participantes, indicando uma atracdo por perfis que transmitem energia, disposi¢ao e
engajamento em atividades fisicas. Esse achado estd alinhado com a literatura que associa a

pratica de esportes a tracos como disciplina, vitalidade e satide mental (Eather ef al., 2023). Em
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um contexto de aplicativos de relacionamento, a imagem de um estilo de vida ativo pode
sinalizar compatibilidade com individuos que valorizam hébitos saudaveis.

A preferéncia por perfis que demonstram “espirito aventureiro e explorador” (n=35)
sugere uma atracdo por individuos com mentalidade aberta e curiosa, que buscam novas
experiéncias e desafios. Esse resultado estd em consonancia com estudos que destacam a
importancia da busca por novidades e da disposi¢ao para explorar o desconhecido na atragao
interpessoal (Van Der Heide; Dutton; Schroeder, 2012).

A categoria "jogos e tecnologia" (n=28) foi pouco citada, mas ainda relevante, indicando
valorizacdo de hobbies e interesses relacionados ao mundo digital. Esse achado reflete a
influéncia da cultura geek e da tecnologia na formagdo de afinidades e conexdes (Tifferet;
Vilnai-Yavetz, 2014). Em um mundo cada vez mais digitalizado, a presenca desses elementos
nas fotografias pode atrair individuos com interesses semelhantes.

Por fim, a categoria "intimista e/ou com a familia" (n=1) foi a menos citada, sugerindo
que, no contexto de aplicativos de relacionamento, os participantes ddo menos importancia a
perfis que destacam a vida familiar ou um estilo de vida reservado.

De modo geral, as informacgdes obtidas estdo em consondncia com o estudo de Toma
(2010), pois, embora mais controladas e elaboradas, as descri¢des textuais tendem a ser mais
eficazes do que as fotografias na geracao de percepgdes de confiabilidade. No entanto, a adi¢ao
de fotografias reduz as percep¢des de confiabilidade, possivelmente porque as imagens
fornecem uma dose de realidade que diminui a idealiza¢do gerada pelas descrigdes textuais.

Isso possibilita uma visao mais realista, embora menos idealizada, dos usuarios.

6 CONCLUSAO

Avaliar o grau de importancia de uma foto na escolha de uma pessoa no 7inder pode
ser um processo subjetivo, uma vez que as preferéncias de cada individuo podem variar
bastante. Esse processo, ainda que muitas vezes inconsciente, influencia diretamente as
preferéncias dos usuarios e a escolha de perfis com os quais desejam interagir. Na tentativa de
alcangar o “match” ideal, as pessoas escolhem fotografias que consigam transmitir mensagens,
valores ou aspectos da propria identidade.

No entanto, ha alguns critérios hipotéticos que contribuem para avaliar se ha chances
ou nao de um usuario “puxar papo” com outro (sociabilidade), tais como: qualidade da imagem;
diversidade de fotos: ter uma variedade de fotos que mostram diferentes aspectos da vida da

pessoa pode ajudar a transmitir uma imagem mais completa e interessante; sorriso e expressao
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facial: sorrisos genuinos e expressoes faciais amigaveis; posi¢cdo corporal e postura; vestudrio
e aparéncia; fundo da imagem; e atividades e interesses.

Conforme explicado no decorrer desta pesquisa, a indexagdo de imagens, enquanto
processo que busca representar visualmente conteudos por meio de descritores, termos e
metadados, ¢ um dos eixos centrais da andlise documentaria, especialmente quando aplicada a
documentos ndo textuais como fotografias. A analise documentéria de imagens envolve nao
apenas a descri¢do objetiva dos elementos visuais, mas também a interpretagdo de seus
contextos simbolicos, culturais e expressivos. Além disso, € importante incluir os atributos
biograficos da fotografia, como autoria, titulo, data e local de captura, permitindo uma analise
mais aprofundada do contexto de producao e do significado atribuido a imagem. Dessa forma,
o usudrio escolherd uma imagem por sua estética e por compreensao de sua fung¢ao e pertinéncia
em um determinado contexto documental e informacional (Manini, 2002).

Acredita-se que a analise documentaria e a indexa¢ao de imagens mostram-se essenciais
para compreender os mecanismos de representacao e construgdo de sentido no ambiente digital
contemporaneo. Assim sendo, ¢ possivel assumir que a fotografia cumpre uma funcao
informacional, ao fornecer dados sobre a pessoa, € comunica atuando como potencial um

mecanismo para estabelecer relacionamentos com outros usuarios.

LOGEION: Filosofia da informacao, Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p. 1-24, e-7691, jul./dez. 2025.



LOGEION ARTIGO

Filosofia da Informacgéo

REFERENCIAS

ASHIKUZZAMAN, B. Difference Between Automatic Indexing and Manual Indexing.
Library and Information Science Network. 2024. Disponivel em:
https://www.lisedunetwork.com/automatic-indexing-and-manual-indexing/. Acesso em: 15
maio 2025.

COLACO, J. Amor em tempos de Tinder: Cai interesse dos brasileiros por apps de
relacionamento. InfoMoney, 2 nov. 2024. Disponivel

em: https://www.infomoney.com.br/consumo/amor-em-tempos-de-tinder-cai-interesse-dos-
brasileiros-por-apps-de-relacionamento/. Acesso em: 10 jan. 2025.

ISTO E DINHEIRO. Afinal, como funciona o Tinder? Ha forma de contornar o algoritmo?.
2022. Disponivel em: https://www.istoedinheiro.com.br/afinal-como-funciona-o-tinder-ha-
forma-de-contornar-o-algoritmo/. Acesso em: 7 maio 2023.

EATHER, N.; WADE, L.; PANKOWIAK, A.; EIME, R.. The impact of sports participation
on mental health and social outcomes in adults: a systematic review and the ‘Mental Health
through Sport’ conceptual mode. Syst Ver., [S. [.], v. 12,n. 102, p. 1-27, 2023. DOI:
10.1186/s13643-023-02264-8.

ELLISON, N.; HEINO, R.; GIBBS, J. Managing impressions online: Self-presentation 2 2
processes in the online dating environment. Journal of Computer-Mediated

Communication, [S. /.], v. 11, n. 2, p. 415-441, 2006. DOI 10.1111/;.1083-

6101.2006.00020.x. Acesso em: 11 mar. 2025.

GIBBS, J. L.; ELLISON, N. B.; LAI, C.H. Primeiro vem o amor, depois vem o Google: Uma
investigacao sobre estratégias de reducao da incerteza e autorrevelagdo em relacionamentos
online. Communication Research, [S. /.], v.38,n. 1, p. 70-100, 2011. DOI
10.1177/0093650210377091.

KOSSOY, B. Os tempos da fotografia. Sao Paulo: Atelié, 2007.

MANINI, M. P. A dimensao expressiva na indexacao de documentos fotograficos. /n:
ENCONTRO NACIONAL DE ESTUDOS DE IMAGENS, 1., 2004, Londrina. Anais [...].
Londrina: Universidade Estadual de Londrina, 2007. Disponivel em:
http://repositorio.unb.br/handle/10482/1012. Acesso em: 12 Maio 2023.

MANINI, M. P. Andlise documentéria de fotografias: leitura de imagens incluindo sua
dimensao expressiva. Cenario Arquivistico, Brasilia, v. 3, n. 1, p. 16-28, 2004. Disponivel
em: http://repositorio.unb.br/handle/10482/946. Acesso em 10 jul. 2025.

MANINI, M. P. Analise documentaria de fotografias: um referencial de leitura de imagens
fotograficas para fins documentarios. 2002. Tese (doutorado em Ciéncias da comunicacao) —
Departamento de Biblioteconomia e documentagdo, Escola de comunicagdo e Artes,
Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2002.

MAIMONE, G. D.; KOBASHI, K. Y.; MOTA, D. A. R. Indexacdo: teoria ¢ métodos. In.
MODESTO, F.; PALETTA, F. C. Topicos Para o Ensino de Biblioteconomia: volume I.

LOGEION: Filosofia da informacao, Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p. 1-24, e-7691, jul./dez. 2025.


https://www.lisedunetwork.com/automatic-indexing-and-manual-indexing/
https://www.infomoney.com.br/consumo/amor-em-tempos-de-tinder-cai-interesse-dos-brasileiros-por-apps-de-relacionamento/
https://www.infomoney.com.br/consumo/amor-em-tempos-de-tinder-cai-interesse-dos-brasileiros-por-apps-de-relacionamento/
https://www.istoedinheiro.com.br/afinal-como-funciona-o-tinder-ha-forma-de-contornar-o-algoritmo/
https://www.istoedinheiro.com.br/afinal-como-funciona-o-tinder-ha-forma-de-contornar-o-algoritmo/
https://doi.org/10.1186/s13643-023-02264-8
https://psycnet.apa.org/doi/10.1177/0093650210377091
http://repositorio.unb.br/handle/10482/946

LOGEION ARTIGO

Filosofia da Informacgéo

Sao Paulo: ECA/CBD/USP 2016. p. 73-85. Disponivel em:
https://www.eca.usp.br/acervo/producao-academica/002749723.pdf. Acesso em: 10 jul. 2025.

PEIRCE, C. S. Semiotica. 3. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2000.

RANZINI, G.; LUTZ, C. Love at First Swipe? Explaining Tinder Self-Presentation and
Motives. Mobile Media & Communication, [S. /], v. 6, n. 3, p. 309-328, 2017. DOI
10.1177/2050157916664559. Acesso em: 20 nov. 2024.

REECE, A. G.; VRABEL, J. K.; HANCOCK, J. T. Image appeal: A large-scale analysis of
selfie engagement on Instagram. New Media & Society, [S. /], v.22,n. 5, p. 909-932, 2020.
DOI 10.1177/1461444819879363. Acesso em: 11 mar. 2025.

ROGERS, E. M. Diffusion of Innovations. 5. ed. New York: Free Press, 2003.

ROSSATO, J. Usuarios do Tinder diminuem no Brasil: Consultoria especializada em
aplicativos de celular mostra queda nos niimeros operacionais do Tinder no Brasil. Corban.
2024. Disponivel em: https://corban.blog.br/2024/11/02/usuarios-do-tinder-diminuem-no-
brasil?utm_source=. Acesso em: 13 jan. 2025.

ROSENFELD, M. J.; THOMAS, R. J.; HAUSEN, S. Disintermediating your friends: How
online dating in the United States displaces other ways of meeting. Proceedings of the
National Academy of Sciences, [S. [.], v. 116, n. 36, p. 17753-17758, 2019. Disponivel em:
https://www.pnas.org/doi/epdf/10.1073/pnas.1908630116. Acesso em: 11 mar. 2025.

SANTAELLA, Lucia. O que é semiotica. Sao Paulo: Brasiliense, 1983. (Colecao Primeiros
Passos; 110).

SANTOS, J. M. P. dos. Metadados: A recuperacao de imagens digitais baseada em conteudo.
2018. Dissertagao — (Mestrado em Ciéncia da Informacao), Programa de Pds-graduagdao em
Ciéncia da Informagdo, Universidade Estadual Paulista Julio Mesquita Filho, Marilia SP,
2018.

SCHLOSSER, A.; CAMARGO, B. V. C. Aspectos nio explicitos das representagdes sociais
da beleza fisica em relacionamentos amorosos. Psicologia e Saber Social, Rio de Janeiro, v.
4,n. 1, p. 89-107, 2015. Disponivel em: https://www.e-publicacoes.uerj.br/psi-
sabersocial/article/view/10405. Acesso em: 7 maio 2023.

SMIT, Johanna Wilhelmina. A representagdo da imagem. Informare, Rio de Janeiro, v. 2, n.
2, p. 28-36, jul./dez. 1997.

SMITH, A.; ANDERSON, M. 5 facts about online dating. Pew Research Center, 2016.
Disponivel em: https://www.pewresearch.org/fact-tank/2016/02/29/5-facts-about-online-
dating/. Acesso em: 11 mar. 2025.

SONTAG, S. Ensaios sobre Fotografias. Lisboa: Dom Quixote, 1986.

TIFFERET, S.; VILNAI-YAVETZ, 1. Diferencas de género na autoapresentagao no

Facebook: um estudo randomizado internacional. Computadores no Comportamento
Humano, [S. 1], v. 35, p. 388-399, 2014. https://doi.org/10.1016/j.chb.2014.03.016.

LOGEION: Filosofia da informacao, Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p. 1-24, e-7691, jul./dez. 2025.


https://corban.blog.br/2024/11/02/usuarios-do-tinder-diminuem-no-brasil?utm_source=
https://corban.blog.br/2024/11/02/usuarios-do-tinder-diminuem-no-brasil?utm_source=
https://www.pnas.org/doi/epdf/10.1073/pnas.1908630116
https://www.e-publicacoes.uerj.br/psi-sabersocial/article/view/10405
https://www.e-publicacoes.uerj.br/psi-sabersocial/article/view/10405
https://psycnet.apa.org/doi/10.1016/j.chb.2014.03.016

LOGEION ARTIGO

Filosofia da Informacgéo

TINDER NEWSROOM (Brasil). Aprimorando o Tinder: o método por tras dos matches.
2023. Disponivel em: https://br.tinderpressroom.com/powering-tinder-r-the-method-behind-
our-matching. Acesso em: 3 maio 2023.

TINDER. Regras da comunidade. 2023. Disponivel em:
https://policies.tinder.com/community-guidelines/intl/pt/. Acesso em: 7 maio 2023.

TOMA, Catalina L. Perceptions of trustworthiness online: The role of visual and textual
information. Proceedings of the 2010 ACM Conference on Computer Supported
Cooperative Work, Nova lorque, p. 13-22, 2010. DOI 10.1145/1718918.1718923. Acesso
em: 10 out. 2024.

TWENGE, J. M.; CAMPBELL, W. K.; FREEMAN, E. C. Generational differences in young
adults' life goals, concern for others, and civic orientation, 1966-2009. J Pers Soc Psychol,
[S. 1], v.102,n. 5 p. 1045-1062, 2012. DOI 10.1037/a0027408.

VALLE GASTAMINZA, F. El analisis documental de la fotografia. 2010. Disponivel em:
https://fvalle.wordpress.com/el-analisis-documental-de-la-fotografia/. Acesso em: 7 maio
2023.

VAN DER HEIDE, B.; DUTTON, W.; SCHROEDER, J. The effects of verbal versus
photographic self-presentation on impression formation in Facebook. Journal of
Communication, [S. /], v. 62, n. 1, p. 98-116, 2012. DOI https://doi.org/10.1111/j.1460-
2466.2011.01617.x.

VIEIRA, S. M. Indexacao automatica e manual: revisao de literatura. Ci. Inf., Brasilia, v. 17,

n. 1, p. 43-57, jan./jun. 1988. Disponivel em: https://revista.ibict.br/ciinf/article/view/298.
Acesso em: 2 maio 2025.

LOGEION: Filosofia da informacao, Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p. 1-24, e-7691, jul./dez. 2025.


https://policies.tinder.com/community-guidelines/intl/pt/
https://doi.org/10.1145/1718918.1718923
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/?term=Twenge+JM&cauthor_id=22390226
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/?term=Campbell+WK&cauthor_id=22390226
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/?term=Freeman+EC&cauthor_id=22390226
https://fvalle.wordpress.com/el-analisis-documental-de-la-fotografia/
https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.2011.01617.x
https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.2011.01617.x
https://revista.ibict.br/ciinf/article/view/298

	REFERÊNCIAS

