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Resumo A economia criativa emerge da crise instaurada a partir da passagem do padréo
produtivo fordista / taylorista para o regime pos-fordista e é aqui entendida como um dos
principais agentes da reestruturacdo contemporéanea do capital. Sua produtividade baseia-se ndo
apenas nas capacidades cognitivas e comunicacionais de seus empreendedores, como também na
mobilizacdo e apropriacdo de um conjunto de idéias-forca conformadoras de — e conformadas
por — uma multiplicidade de valores e estilos de vida surgidos ao longo da segunda metade do
século passado, 0s quais este artigo objetiva apresentar.
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Central ideas in post-fordism and the emergence of the creative economy

Abstract The creative economy emerges from the crisis established after the passage of the
fordist / taylorist productive pattern to the Post-fordist regimen and is understood here as one of
the main agents of the contemporary restructuring of capital. Its productivity is based not just on
the cognitive and communicational capacities of its entrepreneurs, but also on the mobilization
and appropriation of a set of ideas that configure — and are configured by — a multiplicity of
values and lifestyles that emerged along the second half of the last century, which this article
aims to present.
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Introducéo

Um aspecto importante para a compreensdo do sistema capitalista é a sua habilidade para
absorver parte das criticas que seus opositores Ihe fazem, incorporando-as em suas préaticas, bem
como em seu ethos e discursos (BOLTANSKI; CHIAPELLO, 2002). A crise econdmica, social e
de valores tornada explicita a partir da década de 1970 testemunhou a passagem do padrdo
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fordista / taylorista para o regime pos-fordista; a busca de superacdo da rigidez produtiva por
uma maior flexibilidade de processos, mercados e trabalhadores (HARVEY, 1993); a transicdo
do industrialismo para o informacionalismo (CASTELLS, 2006). Neste contexto, a economia
criativa — proposicdo de meados dos anos 1990 — é aqui considerada como uma das alternativas
possiveis para a reestruturacdo do capital ao lancar méo, para tanto, ndo apenas das capacidades
cognitivas e comunicacionais de seus atores, mas também de uma multiplicidade de idéias-forca
que emergem da crise instalada a partir da segunda metade do século passado. O que
apresentaremos aqui — de maneira alguma exaustiva — sdo as caracteristicas de algumas dessas
ideias-forca que compdem parte do vocabulério e do imaginario do capitalismo contemporéneo:
virtuosismo, multiplicidade, nomadismo, inovatividade, desejo de (auto)expressdo etc. Um
ambiente conformado por — e conformador de — multiplos valores e estilos de vida, a partir dos
quais o capital realiza parte de seus agenciamentos e instaura diversas praticas empreendedoras
no mundo contemporaneo.

Crise do capital, p6s-fordismo e 0s novos insumos produtivos de carater social,
cultural e identitario

Caracterizada como uma crise estrutural do capital expressa em termos econémicos (HARVEY,
1993; ANTUNES, 2006), a crise do fordismo, para alguns, representou, na verdade, a faléncia de
um padréo de dominagdo. Um problema cuja solug&o residia no restabelecimento da autoridade e
na busca de novos padrdes de dominagdo (HOLLOWAY, 1987, p.132 apud ANTUNES, 2006,
p.31). Com o advento do neoliberalismo da era Thatcher-Reagan, o capital voltou a se
reorganizar tendo como foco o regime de acumulagéo, mantendo intacto o modo de produgéo. O
objetivo era buscar alternativas que conferissem maior dinamismo ao processo produtivo
(ANTUNES, 2006, p.31 e seg.).

Gestou-se, assim, a transi¢do do padrdo fordista / taylorista para o que Harvey (1993) denomina
de “acumulacéo flexivel”, e que comportava o “surgimento de setores de producéo inteiramente
novos, novas maneiras de fornecimento de servigos financeiros, novos mercados e, sobretudo,
taxas altamente intensificadas de inovagéo (...)” (HARVEY, 1993, p.140). Uma aceleragdo do
tempo de giro na producdo que trouxe, em Seu bojo, 0 aumento na troca e no consumo,
propiciando o advento de uma “sociedade de descarte”. Tal énfase na obsolescéncia instantanea
fez sogobrar a experiéncia cotidiana comum e fomentou o que Sennett (2007, p.27) denomina de
“corrosdo do carater”, uma incapacidade de constituicdo de lagos de longa duracéo,
desintegrando o senso de identidade a eles associada.

Por outro lado, a viabilizagdo dessa aceleracdo contou também com o salto tecnoldgico que
ocorreu concomitantemente a eclosdo da crise. Uma revolucdo que assumiu uma centralidade
nesse processo, como Castells (2006)° procura demonstrar. Suas proposicoes relacionam-se com
a analise de Harvey (1993) no que tange a nocéo de flexibilidade, sobre a qual faz recair — assim
como sobre a idéia de adaptabilidade — o foco da inovacdo tecnoldgica e da transformagéo
organizacional que vem daqueles dias até o presente. Na verdade, tais elementos tornaram-se
cruciais para garantir velocidade e eficiéncia a reestruturacéo capitalista e para que se instaurasse
0 que ele denomina de informacionalismo: a nova base material, tecnoldgica, da atividade

2 Ressalta, no entanto, que néo acredita que formas e processos sociais decorram de transformacdes tecnoldgicas —
nem vice-versa —, ocorrendo entre ambos, na verdade, um complexo padréo interativo (CASTELLS, 2006, p.43).
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econbmica e da organizacdo social (CASTELLS, 2006, p.51), responsavel pela “expansdo e
[pelo] rejuvenescimento do capitalismo” (CASTELLS, 2006, p.56).

Compreendamos melhor alguns dos principais aspectos dos novos paradigmas produtivos que
passaram a vigorar com o pos-fordismo, em particular aqueles que ganharam centralidade, no
nosso entender, na constituicdo da ambiéncia sobre a qual se instaurou a economia criativa e
onde o capital pode se municiar de elementos para o seu redimensionamento.

Informacionalismo e globalismo em rede

Um novo paradigma tecnoldgico, baseado na tecnologia da informagdo, conformou-se nos
Estados Unidos a partir da década de 1970 (CASTELLS, 2006, p.43), compreendendo
transformagdes cruciais para a reestruturacdo do capitalismo a partir da década de 1980 e, por
sua vez, para que pudesse moldar o informacionalismo (CASTELLS, 2006, p.103).
Diferentemente do modo de desenvolvimento industrial, o cerne da produtividade do
informacionalismo encontra-se no emprego de tecnologia de geragdo de conhecimentos, de
processamento informacional e de comunicagdo de simbolos: conhecimento atuando sobre
conhecimento em um circulo virtuoso no qual “o processamento da informag&o é focalizado na
melhoria da tecnologia do processamento da informagdo como fonte de produtividade”
(CASTELLS, 2006, p.53-54), transformando a prdpria informacdo em produto desse processo.

Além disso, a atuacdo desse modo de desenvolvimento caracteriza-se por ser também global e
em rede. Global na medida em que seus elementos constituintes (de matérias-primas a méo de
obra, de capital a tecnologias, de mercados a trabalho, de processos produtivos a circulacéo etc.)
estéio todos organizados em escala global® (embora parte da economia ainda continue sendo local
e regional). E em rede “porque (...) a produtividade é gerada, e a concorréncia é feita, em uma
rede global de interacBes entre redes empresariais” (CASTELLS, 2006, p.119). E a convergéncia
de todos esses elementos, portanto, em um determinado momento histérico, que fez deste um
sistema econdmico efetivamente distinto do existente até entdo, embora eles ndo se oponham.

Desmaterializag&o do trabalho e economia do conhecimento

Esse mundo em profundas transformages € o mesmo que, na analise de Gorz (2005), vem
testemunhando a gradual desmaterializacdo do trabalho. Este — até entdo medido pela relacdo
entre unidades produzidas versus unidades de tempo — torna-se cada vez mais imaterial. O
conhecimento tornou-se a nova principal forca produtiva, o elemento verdadeiramente
valorizado por esta economia (GORZ, 2005; CASTELLS, 2006). No entanto, a mudanga do
material para o imaterial trouxe consigo um possivel paradoxo: as novas competéncias e as

8 “Segundo Fernand Braudel e Immanuel Wallerstein, economia mundial, ou seja, uma economia em que a
acumulacdo de capital avanga por todo o mundo, existe no Ocidente, no minimo, desde o século XVI. Uma
economia global é algo diferente: é uma economia com capacidade de funcionar como uma unidade em tempo real,
em escala planetaria.” (CASTELLS, 2006, p.142, italicos do autor); outro aspecto importante de ser mencionado é
o fato de que a economia é global e afeta toda a humanidade, mas ndo é necessariamente planetaria, ou seja, ndo
abrange todos os territdrios nem abarca todos os processos econdmicos do planeta.
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habilidades de que as empresas necessitam para lidar com a flexibilidade, com a adaptabilidade e
com a reconstrucdo de identidades encontram-se no nivel da vida cotidiana das pessoas; o0 que as
empresas passaram a valorizar e a explorar comercialmente é um recurso coletivamente
produzido (GORZ, 2005). Um capital humano que se produz sobre uma base cultural e sobre
saberes comuns socialmente transmitidos, portanto ndo completamente apreendidos pelas
empresas. “Os trabalhadores pos-fordistas (...) devem entrar no processo de producdo com toda a
bagagem cultural (...). E seu saber vernacular que a empresa pos-fordista pde para trabalhar, e
explora” (GORZ, 2005, p.19). Uma “exploragdo de segundo grau” (MOULIER-BOUTANG,
2000 apud GORZ, 2005, p.19), na qual o trabalhador passa a ser também um produto que
continua a produzir-se a si mesmo. Trabalhar no mundo pds-fordista passou a significar uma
remissdo ao general intellect, de Marx, a atividade intelectual exteriorizada e coletiva,
“verdadeiro motor da producéo de riquezas”. Trata-se de uma “mobilizagdo total de si”, inclusive
e principalmente por trazer em seu bojo tudo o que se encontrava, no regime fordista, fora do
trabalho, no tempo livre do trabalhador. Esta “mobilizacéo total”, porém, carrega um entrave que
sO pode ser abolido com o advento do auto-empreendedorismo e a supressdo da relagdo salarial:
“a pessoa deve, para si mesma, tornar-se uma empresa; ela deve se tornar, como forca de
trabalho, um capital fixo que exige ser continuamente reproduzido, modernizado, alargado,
valorizado” (GORZ, 2005, p.23, italicos do autor). Portanto, ao substituir o operario-massa da
social-democracia fordista-keynesianista pela figura do trabalhador individualizado auto-
empreendedor, o capitalismo contemporaneo pode efetivamente por para trabalhar a vida e as
pessoas, fazendo inclusive desaparecer a fronteira entre mundo do trabalho e mundo da vida.
Ndo tanto por estes mobilizarem as mesmas competéncias e habilidades, mas porque o célculo
econdmico e do valor consegue fazer com que o tempo da vida transforme-se por completo. A
vida torna-se mercadoria.

Neste contexto, economia do conhecimento indica a centralidade assumida pelo conhecimento
como fator de producéo, assim como esclarece que “os produtos da atividade social ndo s&o mais
(...) produtos do trabalho cristalizado, mas sim do conhecimento cristalizado” (GORZ, 2005,
p.29). Na verdade, ndo deixam de ser fruto de trabalho. Apenas aponta-se, com esta passagem,
para o fato de que o valor de troca das mercadorias — materiais ou ndo — ndo reside mais na
quantidade de trabalho social nelas presente (a0 menos nos moldes conhecidos até entdo),
deslocando-se para a quantidade de conteudos — de “inteligéncias gerais” — ali envolvidos. A
desmaterializacdo do trabalho e a economia do conhecimento, ao transformarem os ativos
criativos em elementos centrais para a produtividade e a competitividade empresarial, abriram
espago, portanto, para a expansdo dos segmentos que produzem e circulam bens simbdlicos.

Foi certamente neste contexto que despontou, na Gltima década do século XX, a discussdo em
torno da economia criativa e da importancia de suas industrias, como apresentaremos mais
adiante. Antes, compreendamos melhor as transformagdes em torno da cultura de consumo, da
identidade e dos estilos de vida, ambiéncia & qual tais indUstrias irdo se reportar.

Culturado consumo, ser e identidade

Como ja foi dito, a aceleracdo do tempo de giro na producéo trouxe consigo 0 aumento de giro
na troca e no consumo, moldando uma cultura ao redor deste, de modo a apontar abordagens que
ndo véem nele algo que derive somente, simples e inequivocadamente, da producéo
(FEATHERSTONE, 1995). Centramos, portanto, nossa discussdo na constituicdo de uma cultura
do consumo utilizando como vetor a sintese proposta por Lipovetsky (2007) para “as trés eras do
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capitalismo de consumo”. O primeiro desses ciclos deu-se com o advento dos mercados de
massa a partir da década de 1880, estendendo-se até o término da Segunda Guerra Mundial.
Ressalta, no entanto, que o capitalismo de consumo compreendeu ndo apenas a producéo de
massa, em si, mas também a invencdo do marketing de massa e do consumidor moderno,
ressaltando trés importantes aspectos: o desenvolvimento das primeiras marcas, a possibilidade
de acondicionamento e a atuacéo da publicidade.

O segundo ciclo das economias de consumo surgiu por volta de 1950 e se estendeu pelas trés
décadas subsequentes. Caracterizou-se pela abundancia e tornou-se modelo, por exceléncia, da
sociedade do consumo de massa. E o momento do auto-servico e das grandes areas
(supermercados e, posteriormente, hipermercados) a fazerem o seu papel como distribuidores de
massa para a producdo e o consumo de massa que tdo bem caracterizaram a primeira fase. A
sociedade que nasceu nessa fase visava, assim, incrementar o Produto Nacional Bruto — PNB e
aumentar o nivel de vida; celebrava a énfase no conforto material e na modernizacdo dos
equipamentos domésticos; e se mobilizava em prol de um cotidiano féacil e confortavel como
sindbnimo de felicidade (mesmo que ndo tenha sido bem assim). Essa foi a fase na qual se
construiu a ambiéncia anteriormente descrita por Harvey (1993) e que conferird grande poder ao
“compld da moda” que Lipovetsky (2007, p.34) aponta para este periodo®, o que o faz ressaltar
que se vivia aqui em um hibridismo que combinava a l6gica fordista com a “légica-moda”. O
que a sociedade de consumo erigida ao longo dessa fase fez foi, portanto, destradicionalizar a
esfera do consumo e privatizar os modos de vida.

Esse ciclo encerrou-se, porém, em fins dos anos 1970. Por sua vez, 0 que se iniciou a partir das
duas ultimas décadas do século passado — que Lipovetsky (2007) chama de sociedade do
hiperconsumo — caracteriza-se, também, por mudancas que engendraram uma economia da
variedade. Uma transformacdo que se opera a partir da emergéncia da dindmica de
personalizacdo de produtos e servigos propiciada pela revolugdo tecnolégica baseada na
microeletrénica e na informéatica. Um novo modus operandi do sistema capitalista em resposta
ao fato de que os ganhos de produtividade, em uma economia cada vez mais globalizada, j& ndo
séo mais suficientes. S&o os novos produtos — reais ou frutos de reposicionamentos — que passam
a construir a vantagem competitiva e a realizar o aumento das vendas.

Para Lipovetsky (2007), este €, porém, um momento que também traz em si uma possivel busca
de préticas alternativas: a religido deixa de ser um freio ao consumo e o individuo passa a buscar,
no exterior, uma esséncia, um divino, um sentido para a vida que a propria religido
institucionalizada ja ndo mais consegue oferecer; a ética também entra em cena, fazendo crescer
0 consumo de produtos socialmente corretos e verdes. Na verdade, Lipovetsky (2007) aponta que
todas as grandes instituicOes sdo reformatadas diante do hiperconsumo. E tudo isso, em sua
opinido, em busca de uma afirmacdo da subjetividade e da identidade pessoal, fruto de uma
maior reflexividade consumidora e de uma época em que — ao passo em que se tem mais acesso
a informacdo — ha cada vez mais a impresséo de que o controle de sua propria existéncia se lhes
escapa as médos. Nesse contexto, apesar de se instaurar para este consumidor uma suposta vitoria
do “ser” sobre o “parecer”, ndo demonstrando tanta obsessdo pela imagem que é oferecida ao
outro, ainda assim “suas decisdes de compra sdo mais dependentes da dimensdo imaginaria das

* Vale comentar que a mobilizacdo da moda aqui mencionada é, na verdade, “um mecanismo social expressivo de
uma nova temporalidade de curta duragdo” (BARBOSA, 2004, p.25). Vai para além do vestuario, em si, e se estende
para ornamentos, decoracao, estilos de vida e atividades diversas, como aponta Harvey (1993). Seu advento passa a
celebrar o presente social, 0 mundo do aqui e agora. Suas referéncias sdo os contemporaneos, ndo o passado. E esta
imersa em uma logica das mudangas menores e dos detalhes. “Ela possui como principio regulador e constante o
gosto pela novidade e ndo a promogéo de mudancgas fundamentais” (BARBOSA, 2004, p.25).
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marcas”™®. Ou seja, dos valores e da visdo de mundo que as empresas constroem e disseminam

através da publicidade e da identidade visual (corporativa e de marca). No fundo, as
transformagdes comentadas por Lipovetsky (2007) apontam, no nosso entender, para a grande
confuséo de sentimentos que se instaurou diante da volatilidade e da efemeridade apontadas por
Harvey (1993, p.263) quando da passagem do paradigma fordista para o da acumulagdo flexivel.
A partir do pos-fordismo, tornou-se dificil manter qualquer sentido firme de continuidade.
Habitos mais seguros e valores mais duradouros passam a ser perseguidos (mesmo que também
sejam cooptados e mercantilizados pelo proprio sistema causador desses impactos disruptivos
sobre o ser e a coletividade). Engendra-se a ja referida incapacidade de constituicdo de lacos de
longa duracdo, que desintegra o senso de identidade a eles associada (SENNETT, 2007). Mas
aponta também para uma discussdo sobre o papel das identidades no mundo contemporaneo.

Isto porque, quando o fordismo — modelo estruturante das relagGes sociais de boa parte do século
XX - entrou em colapso, uma nova estrutura social também comegou a emergir. E, em paralelo,
uma nova representacéo da sociedade. Nessa reestruturacdo social, percebemos a preeminéncia
da identidade como seu principio organizador, em detrimento de outros fatores externos
legitimadores da coletividade — como o religioso na Idade Média, o politico na Ilustracdo, ou
mesmo o econdmico e o social da Revolugdo Industrial e da luta de classes marxista — a
nortearem a leitura do mundo fordista (TOURAINE, 2007). Encontramo-nos, assim, diante do
processo de declinio e enfraquecimento daquilo que Touraine (2007) denomina de “modelo
europeu de modernizagdo”, um modo de desenvolvimento que, no século XX, teve na sociedade
de massa sua forma mais acabada, e nos Estados Unidos o pais de destaque.

Esse fim do social a que se refere Touraine (2007) é, na verdade, representado pela ascensdo do
empenho coletivo na producdo de si pelos proprios individuos, em substituicdo a antiga
concepcao de sociedade fundada nela mesma. Deixamos, portanto, de falar sobre a vida coletiva
em termos sociais, para falarmos de n6s mesmos em termos culturais: religido, corpo,
sexualidade etc. A despeito do que possamos depreender dessa passagem, no entanto, a ascensao
da identidade como fator organizador do social ndo engendra, necessariamente, um mundo
somente de sujeitos. Mas talvez suscite a impressédo de estarmos vivendo em um mundo onde
nos é permitido desejar (ou mesmo incentivado a exercitar) a (auto)expressdo. Um sentimento —
verdadeiro ou ilusdrio, ndo importa —, facilmente manipulével e que, por isso, serd mobilizado
pelo referido espirito do capitalismo e cooptado pelo empreendimentismo presente na economia
criativa, que o transformara, a um sé tempo, em processo produtivo e produto desse processo.

Compreendamos melhor a nogéo de economia criativa e algumas das possiveis manifestagdes da
identidade do sujeito contemporaneo que ela mobiliza e agencia em seu processo produtivo.

Economia criativa e 0 empreendimentismo de novos insumos sociais, culturais e
identitarios

Segundo Miguez (2007, p.8), “as industrias culturais (...) ndo chegaram a configurar uma
disciplina especifica no campo da economia, tendo sido estudadas ao longo de toda a primeira
metade do século XX apenas como mais um ramo no ambito da economia industrial”. A
primeira grande virada, neste sentido, ocorreu em 1947, quando Adorno e Horkheimer cunharam

® A busca por autenticidade no consumo é largamente abordada pela literatura de marketing, como podemos
depreender em LEWIS; BRIDGES, 2004 e GILMORE; PINE 11, 2008.
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a expressdo “Industria Cultural”: “o nome genérico que se da ao conjunto de empresas e
instituicdes cuja principal atividade econdmica é a producdo de cultura, com fins lucrativos e
mercantis” (LIMA, 2006, p.7). Industria cultural e economia da cultura atravessam a segunda
metade do século XX até que, na Ultima década do século passado, “surgem diversos aparatos
conceituais (...) para descrever as atividades econdmicas que produzem contetdos simbolicos”
(SEGERS; HUJIGH, 2006 apud LIMA, 2006, p.7). Um desses conceitos — indUstria criativa —
estabeleceu-se como uma extensdo da industria cultural, porém fugindo do debate classico sobre
a mercantilizagdo da cultura, enfatizando a relag&o entre a criatividade e a economia no sentido
de produzir e circular bens simbolicos.

A expressdo surgiu em meados dos anos 1990, no &mbito das politicas publicas, em resposta “a
necessidade de promover a revitalizagdo de determinadas regides e cidades”, classificando as
atividades culturais tradicionais, a0 mesmo tempo em que enfatizava o papel da arte e da cultura
na promogdo de inovagdo e crescimento econémico (LIMA, 2006, p.7). Ressalta-se, neste
sentido, o pioneirismo da Australia quando, em 1994, formulou o conceito de creative nation
para embasar “uma politica cultural voltada para a requalificacdo do papel do Estado no
desenvolvimento cultural do pais” (MIGUEZ, 2007, p.5). Em 1997 foi a vez da Inglaterra®
quando o partido trabalhista do entdo primeiro ministro Tony Blair identificou “as industrias
criativas como um setor particular da economia [reconhecendo] a necessidade de politicas
publicas especificas que potencializem o seu expressivo ritmo de crescimento” (MIGUEZ, 2007,
p.5). Embora usada como sindnimo de indUstria cultural até o final dos anos 1990, industria
criativa diferencia-se daquela em funcéo da abrangéncia dos termos:

the term cultural industries refers to industries which combine the creation,
production and commercialization of creative contents which are intangible and
cultural in nature. (...) The term creative industries encompasses a broader
range of activities which include the cultural industries plus all cultural or
artistic production, whether live or produced as an individual unit. The creative
industries are those in which the product or service contains a substantial
element of artistic or creative endeavour and include activities such as
architecture and advertising (UNESCO, 2006, [p.2]).

Assim, a economia criativa, com seus vinculos macro e micro com a economia como um todo, é
vista como “uma nova estratégia de desenvolvimento, capaz de criar empregos e divisas de
exportacdo, gerar crescimento econdémico e promover inclusdo social, diversidade cultural e
direitos humanos” (SANTOS apud FONSECA, 2006). E parte, portanto, de uma estratégia geral
de se repensar a economia global e, neste sentido, vista aqui como agente do processo de
reestruturacdo e revitalizagdo do capitalismo ap6s a crise do paradigma fordista da década de
1970, conforme ja relatado.

Um processo, no nosso entender, ndo mais centrado na transformagéo (da natureza ou do outro),
na dicotomia do bindmio tempo do trabalho/tempo do lazer e na homogeneizagdo da sociedade
de massa, mas sim na mobilizagdo e agenciamento de novos valores e estilos de vida multiplos e
alternativos, conformados por — e constituintes de - virtualidades (potencialidades) e

® No Brasil, o debate s6 comeca em 2004, com a realizagdo da XI Conferéncia da United Nations Conference on
Trade and Development — UNCTAD, em S&o Paulo, e de um painel exclusivamente dedicado a questdo das
indUstrias criativas na perspectiva dos paises em desenvolvimento.
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imaterialidades (habilidades cognitivas e capacidades comunicativas), cujas caracteristicas a
seguir apresentadas comporéo alguns dos insumos atuais do processo produtivo.

Multiplicidade, publicizagdo do intelecto e virtuosismo

A crise da sociedade fordista ndo abriu espago apenas para a centralidade das identidades
(TOURAINE, 2007). Abriu espago também para deixarmos de pensar no individuo apenas como
parte integrante de um povo — conceito associado a existéncia do Estado —, para pensarmos nele
também como pertencente a uma multiddo, aqui vista como “a forma de existéncia politica e
social dos muitos enquanto muitos” (VIRNO, 2001, p.2). O conceito de multiddo é defendido
por Virno (2001) em fungdo de a ja referida desmaterializacdo do trabalho trazer a tona alguns
fendbmenos que se tornam ininteligiveis se analisados de outra forma: jogos lingtisticos, formas
de vida, tendéncias éticas, entre outros aspectos associados & produgdo material no mundo
contemporaneo. Multiddo €, assim, o termo unitario que Virno (2001, p.38) propde para designar
a forma de vida e os jogos linguisticos do mundo contemporaneo: “o Uno ndo é mais uma
promessa, mas uma premissa” (VIRNO, 2001, p.4). Podemos entender a emergéncia dessa
premissa pela j& mencionada nocdo marxista de general intellect, que € o intelecto tornado
publico e posto em primeiro plano, resultando dai que “a estrutura linglistica mais geral e
abstrata se faca instrumento para orientar a propria conduta” dos individuos. E este caréter
exterior, social e coletivo da atividade intelectual que se torna, hoje em dia — e mesmo para
Marx, j& no século X1X —, “o verdadeiro motor da producgéo de riqueza” (VIRNO, 2001, p.8-9).

N&o pensemos, poréem, que a multiddo marca o fim da classe trabalhadora. Virno (2001) ressalta
que esta ndo se reduz a uma simples coincidéncia com determinados habitos, usos ou costumes.
Significa, na verdade, tdo somente o sujeito produtor de mais-valia. Neste sentido, a classe
trabalhadora no mundo contemporéneo — o trabalho vivo subordinado — coincide com a propria
nocdo de multiddo, com sua cooperagdo cognitiva e linguistica. Trabalho e intelecto fundem-se,
assim, na multiddo e fazem vir a tona a base sobre a qual esta noc¢do é construida no mundo
contemporaneo: a partir da desintegracdo da divis&o cléssica da experiéncia humana em trabalho
(ou poiesis), acdo politica (ou préxis) e intelecto (ou vida da mente). Uma distingdo clara e
precisa até a época fordista, hoje sem sentido, visto que o trabalho pés-fordista passou a absorver
inimeras caracteristicas tipicas & agdo politica, com as quais se hibridizou, engendrando um dos
tragos fisiondmicos da multiddo contemporanea.

Esta subsuncdo de caracteristicas da acdo politica ao processo de trabalho nos remete a outra
importante caracteristica da multiddo contemporanea: o seu virtuosismo, compreendido como “a
capacidade peculiar de um artista executante” (VIRNO, 2001, p.15) sem, no entanto, restringir-
se a definicdo de artista: este é tanto 0 eximio pianista quanto o orador persuasivo; tanto o
bailarino brilhante quanto o sacerdote de serm&o sugestivo. O que caracteriza a atividade do
virtuoso é a execucdo de algo cuja finalidade encontra-se em si mesma, sem se depositar em um
produto acabado ou duradouro (a performance do bailarino ndo deixa atrds de si um objeto
palpavel distinto da execugdo propriamente dita). Além disso, é algo que exige a presenca do
outro, de um publico. Seu sentido reside no fato, em si, de ser visto ou escutado. O virtuosismo
do trabalho contemporaneo assenta-se fundamentalmente sobre a linguagem, sobre a atividade
do falante. O que quer dizer que “a matriz do pds-fordismo se encontrard no setor industrial em
que exista ‘producdo de comunicacéo por meio de comunicagdo’. Portanto, na inddstria cultural”
(VIRNO, 2001, p.17). Quando, porém, o produto torna-se inseparavel do ato de produc&o, este se
refere inexoravelmente a pessoa que o realiza, tornando dito “virtuosismo” — e a “partitura” que
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o direciona — parte de uma relacdo que é regulada pelas normas de funcionamento da empresa
capitalista. O intelecto geral €, assim, ndo uma mera conquista da humanidade — uma eventual
libertagéo do jugo fordista —, mas o eixo central para a perpetuacdo do trabalho assalariado e da
producédo de mais-valia (VIRNO, 2001, p.24). Na verdade um virtuosismo servil.

Esta sujeicdo nos remete ao fato de que a multiddo é, acima de tudo, uma rede de individuos,
uma multiplicidade de singularidades. A experiéncia coletiva é, ao contrario do que possa
parecer, o terreno onde surge uma nova individuagao: “na participacdo em um coletivo, o sujeito,
longe de renunciar aos seus tracos mais peculiares, tem a ocasido de individuar, a0 menos em
parte, a cota de realidade pré-individual que leva sempre consigo” (VIRNO, 2001, p.29). Somos,
assim, individuos-sociais’ e multiddo, o nome dado ao seu conjunto.

Nomadismo

Informacionalismo, imaterialidade, multiplicidade, virtuosismo e, sobretudo, a busca pelo novo
como se fosse o Graal do mundo contemporaneo. Estes e outros aspectos nos suscitam uma
abordagem sobre outro importante elemento que, no nosso entender, faz parte da ambiéncia
contemporanea sobre a qual as industrias criativas atuam: o nomadismo. Para tanto, embasamos
nossa sintese na obra de Maffesoli (2001), para quem este desejo contemporaneo de errancia é
fruto do ressurgimento de estruturas imutiveis, de uma constante antropoldgica. No caso
especifico de nossos dias, um movimento contrério ao projeto de modernidade construido ao
longo dos dltimos séculos e fruto dos questionamentos suscitados pela crise estrutural do capital
observada na segunda metade do século XX, como j& comentada.

Maffesoli (2001) pondera que o nomadismo é a antitese da ordem social preconizada pela
instauracdo do Estado moderno. Para este, torna-se importante a supressao de formas de vida
consideradas arcaicas, em particular promovendo a fixacdo do individuo. Fruto de uma
“fantasia” em prol da constituicdo do uno, essa fixa¢do dos individuos torna-se necessaria para
sua dominacdo e controle. Um dos mecanismos para lograr éxito nesta dominacdo é a
domesticacdo do termo: a errancia cotidiana do trabalho, a errancia sazonal do turismo, a
erréancia advinda da economia, tudo se transforma em “mobilidade” (MAFFESOLI, 2001, p.29).
Outro mecanismo é o fomento a especializa¢do, tdo bem compreendido por Taylor durante o
periodo fordista. Embora tenhamos aprendido a ver nisso a marca de uma superioridade ou
mesmo de um progresso, a especializa¢do — a imobilizacdo em uma funcdo — pode provocar, na
verdade, um fechamento ou, para usar uma expressdo “durkheimiana” citada por Maffesoli
(2001, p.24), um “bloqueio da circulagdo social”. A regulamentagdo dessa circulagdo € a
preocupacao por exceléncia do poder, que se esforga para que “tudo funcione bem”, ou seja, para
que nada escape ao controle. O que podemos observar, nos dias de hoje, é que este fechamento
engendrado pela modernidade ao longo de séculos comeca a dar sinais de fraqueza. E, para
Maffesoli (2001, p.28-29), pouco se Ihe importam quais sejam 0s seus vetores: se 0s hippies ou
se 0s jovens sem um ponto de referéncia; se os vagabundos das grandes cidades ou se as hordas
de turistas em férias. Para ele, mesmo que de uma forma inconsciente, a idéia de movimento
volta a estar presente em todas as cabecas. E um novo espirito do tempo, marcado pelo paradoxo
da aceitacdo do mundo como ele é e, concomitantemente, a recusa de valores pré-estabelecidos,
a “nos incitar a ver na errancia, ou nomadismo, um valor social a muitos titulos exemplar.”

 Oximoro proposto por Marx onde “social” traduz-se por pré-individual e “individuo”, como o processo final da
individuacdo (VIRNO, 2001, p.30).
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Paradoxal ainda porque se vale, para promover a sua volta & errancia, o seu desejo do “outro
lugar”, da mesma tecno-estrutura instaurada para fixé-lo e dominé-lo.

O homem contemporaneo vé-se, assim, diante de um “enraizamento dindmico”, um oximoro que
designa o arcaismo da aventura travestido de atualidade: um estado no qual o individuo
encontra-se diante da possibilidade de evaséo e de vivéncia de experiéncias — individuais e
coletivas — por conta do acesso as tecnologias e as diferentes redes eletrdnicas de informagéo e
comunicagdo. Embora pertenca a um lugar, este individuo existe na(s) relacdo(des) e tem, no
ciberespago, as potencialidades inesgotaveis do enriquecimento cultural que costuma advir da
circulagdo e da mobilidade. Importante ressaltar, no entanto, que Maffesoli (2001, p. 69-70) ndo
acredita que o espirito libertario do momento nos indique uma exacerbacdo do individualismo ou
de um narcisismo efémero. Para ele, 0 que estd em jogo é menos o “eu empirico” (o ego
cartesiano) e mais 0 “eu original” do budismo. O que o nomadismo contemporéneo faz é beber
de diversas fontes os elementos que o racionalismo ocidental se esforga em marginalizar ou
ocultar, apontando para a “orientalizagdo do mundo” como centro da sociabilizagdo atual.
“Assim a liberdade do errante ndo é a do individuo, ecénomo de si e economo do mundo, mas
exatamente a da pessoa que busca de um modo mistico ‘a experiéncia do ser’”. Uma experiéncia
que, a seu ver, é antes de tudo comunitaria e que visa, de alguma maneira, viver alguma coisa de
universal — a que ele chama de “valores humanistas” — para fortalecer a personalidade.

O nomadismo torna-se uma metafora que pode suscitar a compreensdo de que a pessoa ndo se
reduz a uma simples e Unica identidade, e que pode desempenhar papéis diversos através de
identificacbes multiplas. Por isso, a fuga é necessaria. E o é ainda mais ao se perceber que o
espaco de onde se foge tanto pode ser o territorio stricto sensu, quanto o espaco oriundo do
individuo fechado em si mesmo. E é sobre este imaginario, sobre o desejo de evasdo desse
encarceramento — quer sob a forma de um nomadismo fisico, quer sob a forma da liberacdo do
potencial criativo humano aprisionado — que as induUstrias criativas atuardo, inclusive
promovendo o empreendimentismo de estilos de vida alternativos ao predominante no mundo
fordista. Vejamos como, a seguir.

Boémia empreendedora e acontecimentalista

Em um estudo sobre a classe teatral alemé, Eikhof e Haunschild (2006) chamam a atengéo para o
fato de artistas, nas industrias criativas, precisarem preencher a lacuna existente entre o fazer
artistico e as necessidades econdmicas de auto-gestdo. E procuram demonstrar que tais
profissionais valem-se de um determinado estilo de vida para apoia-los nesta dificil tarefa. Para
descrever este amalgama entre o artista e o empreendedor, cunham a expressdo “empreendedor
boémio”. Nossa intencdo aqui é ressaltar a centralidade que esta “boémia empreendedora”
adquire nos esforgos contemporéaneos de reestruturagéo e perpetuacdo do capital, assim como na
dindmica da economia criativa como um todo. Visa contextualizar o crescente desejo
contemporaneo por (auto)expressdo. Vale ressaltar, também, o quanto os principios desse estilo
de vida — seu imaginario — acabam virando referéncia e aspiragdo para outras inddstrias em
tempos de mercantilizagdo do imaterial. Vejamos que estilo de vida é este e de que forma ele
pode ser resgatado e cooptado pelas indUstrias atuantes na economia criativa.

Estilos de vida caracterizam-se por padrfes de percepcdo, gosto e comportamento
compartilhados coletivamente. Tais padrdes encontram-se enraizados em classes e grupamentos
sociais, passando a ser significativamente moldados a partir da emergéncia da organizagdo do
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trabalho. Assim, a partir do século XIX, um estilo de vida comegou a se formar em
contraposicdo aos valores e normas dos estilos de vida de outros segmentos da sociedade
européia ocidental, em particular aqueles da nascente burguesia. Chamado de boémio® em um
sentido amplo, tal estilo de vida caracterizou-se por um conjunto de principios ou ideais —
espontaneidade, emprego esporadico, auséncia de renda, improvisacdo continua etc. — e por levar
uma vida de subsisténcia e de aproveitamento de cada momento, ao invés de se subordinar a
rotina de um trabalho. Na verdade, este nem era visto como um meio de se ganhar a vida, mas
como uma forma de auto-realizagdo. Como a maior parte desses boémios era composta por
artistas, a auto-realizacdo através do trabalho passou a equivaler & expressdo artistica ou a
participacdo em um mundo “da arte pelo prazer da arte”. Acima de tudo, a motivagéo para o
trabalho era a integracdo do trabalho e da vida em uma forma de vida tida, ela propria, como
uma obra de arte ou um fazer artistico.

Apesar da heterogeneidade desses grupos, seu membro tipico era um jovem artista ainda ndo
bem-sucedido. Dotados de um alto grau de individualismo, egoismo e narcisismo, tais jovens
possuiam, no entanto, um forte senso de pertencimento comunitario. Segundo Eikhof e
Haunschild (2006), porém, a combinacdo desses elementos — egoismo, coletivismo e ndo-
permanéncia — fez com que houvesse uma forte valorizagao dos espagos publicos de socializagéo
e comunicagdo com outros boémios, como cafés, pubs, restaurantes. Acredita-se que o perfil
cléssico desse jovem boémio do seculo XIX ainda persista como referéncia para artistas e para 0s
que aspiram a sé-lo. No entanto, mudangas ocorridas nas sociedades ao longo do periodo vém
provocando inevitdveis modificagbes em suas caracteristicas. Além disso, percebe-se um
crescente aumento de trabalhadores criativos e do conhecimento adaptando caracteristicas desse
estilo de vida (EIKHOF; HAUNSCHILD, 2006, p.237). Percebe-se, assim, que, apesar de ser um
termo originalmente empregado para designar apenas artistas desempregados ou empregados
irregularmente, a compreensédo contemporanea de “boémio” tornou-se bem mais ampla. Esses
autores ressaltam, no entanto, que uma coisa ndo mudou:

For artists, lifestyle and work activities are strongly linked. A bohemian
lifestyle helps to amalgamate work and life and to follow only the logic
of I’art pour I’art in doing so. (...) The exploration of the role of
bohemian lifestyle in artists’ life is thus essential for a deeper
understanding of self-entrepreneurs in the creative industries (EIKHOF;
HAUNSCHILD, 2006, p.237).

Acreditam ainda que, ao introduzir o antagonismo abstrato entre arte e negdcios na analise dos
empreendedores criativos contemporaneos, o estilo de vida boémio conforma-se em um conceito
que pode contribuir para a compreensdo da relagdo existente entre 0 comportamento individual
dos trabalhadores criativos e as estruturas sociais. Algo importante, em nossa compreensdo, na
medida em que Eikhof e Haunschild (2006, p.239-240) caracterizam as industrias criativas como
aquelas que dependem da motivacdo artistica como recurso primario para a producdo, embora
ressaltem que o grau com que os trabalhadores dessas indUstrias percebem-se a si mesmos como
artistas, e se guiam por principios boémios, varie muito. Chamam, no entanto, atengdo para a sua
enorme devogéo de vida e energia ao trabalho o que, em termos empreendedores, quer dizer que

® Em aluséo aos ciganos, chamados de “boémios” por conta de sua origem ser, primordialmente, a regido alema da
Bohemia (EIKHOF; HAUNSCHILD, 2006, p.236).

225
Liinc em Revista, v.5, n.2, setembro, 2009, Rio de Janeiro, p.215-230 - http://www.ibict.br/liinc



exploram seus recursos individuais de uma forma talvez mais ampla que os trabalhadores de
outras industrias (EIKHOF; HAUNSCHILD, 2006, p.240).

Apesar de ndo se referirem diretamente a arte, gostariamos aqui de relacionar as reflexdes de
Lazzarato (2006) acerca da filosofia do acontecimento, como formulada por Gilles Deleuze a
partir de Gabriel Tarde e de Leibniz, com a ambiéncia na qual atuam esses jovens boémios
empreendedores acima descritos. Em particular por um ponto especifico de tangéncia entre uma
(a arte) e outro (0 acontecimento) que merece a nossa aten¢do: o mundo de possibilidades que
ambos suscitam.

Comecemos pela sintese feita por Lazzarato (2006) sobre a compreensdo deleuzeana de
acontecimento, para a qual este € um possivel que, ao contrério do que concebe originalmente
Leibniz no século XIX, ndo existe a priori. Ele precisa ser criado. Ele traz a luz, a0 mesmo
tempo, o que ha de intolerdvel em uma época e o que ha de novo em termos de possibilidades de
vida. Embora sejam mais reais do que na proposi¢édo “leibniziana”, essas novas possibilidades
que emergem sO existem, de fato, no interior daquilo que as exprime (signos, linguagem, gestos),
e se atualizam ou se efetuam nos agenciamentos maquinicos (nos corpos) (LAZZARATO, 2006,
p.17). Acrescenta ainda que existem duas maneiras de pensarmos e praticarmos o possivel: uma
diz respeito ao par conceitual “possivel / realizagd0”; outra, ao par “criacdo de possiveis /
efetivacdo”. No primeiro caso, a divisdo entre os possiveis é dada por oposi¢des binarias
simples: homem / mulher, trabalho / lazer, natureza / sociedade etc. Em tal concepgéo, “nossas
percepcdes, gostos, afetos, desejos, papeis, funcdes ja estdo contidas nos limites dessas oposicoes
dicotdmicas” (LAZZARATO, 2006, p.17-18). Ja no segundo, ndo somos mais orientados a
pensar em termos de alternativas preconcebidas do tipo “ou / ou”, como no primeiro caso.

Este possivel é o que Deleuze denomina de “virtual” (LAZARRATO, 2006, p18) e é sobre esta
segunda forma de manifestagdo do possivel que iremos transcorrer nesta se¢do, por sua
concepcdo diametralmente oposta & proposicdo binéria detectada no mundo fordista, e
perfeitamente sinérgica com o que é apresentado, em outras partes deste artigo, sobre
imaterialidade, mobilizacdo total de si, empreendimentismo de uma vida tornada, ela mesma, um
fazer artistico etc. Nas palavras de Lazzarato (2006, p.18): “o possivel é (...) produgdo do novo.
(...) Apaixonamo-nos menos por uma pessoa do que pelo mundo de possiveis que ela carrega”. A
efetuacdo de possiveis criados, ao inves da realizagdo de um (nico possivel, traz a tona uma
perspectiva distinta da ja conhecida idéia de “transformacdo” (da natureza ou do outro). O
mundo ndo é mais pensado somente sob o viés da exteriorizagdo de um sujeito sobre um objeto,
sob a perspectiva da objetivagdo de relagdes subjetivas (fonte da transformacédo e da dominagéo
da natureza e do outro). Ao nos referirmos a frase “um outro mundo é possivel”, passamos a
significar a ocorréncia de novas misturas de corpos, novas formas de expressdo: “ao comunicar,
conferimos certa realidade ao mundo possivel” (LAZZARATO, 2006, p.22), processo que cria
ndo apenas um novo objeto (uma nova politica-mundo, por exemplo), mas um novo sujeito
(muito além da classe operdria marxista / fordista). Como a linguagem, nesta concepgéo,
caracteriza-se como a realidade do possivel enquanto tal, temos que “esse mundo possivel (ou da
expressdo) atua em primeiro lugar no nivel da alma enquanto transformacdo incorporal, que
modifica a maneira de sentir, as modalidades de afetar ou de ser afetado” (LAZZARATO, 2006,
p.25). Compreende-se assim a dupla dimensdo (espiritual e material) do acontecimento, embora
ndo seja uma coisa (Sujeito, espirito) ou outra (objeto, matéria).

J& em relacdo & sociologia de Gabriel Tarde, Lazzarato (2006, p.27-30) ressalta a recuperagéo
que esse autor faz da idéia “leibniziana” de “monada” como designadora do que constitui o
mundo. Sua preocupagdo € o abismo que se instaura entre sujeito e objeto, natureza e sociedade,
sensivel e inteligivel, alma e corpo ap6s o advento da filosofia de René Descartes. Sua intencéo €
“restituir a cada mdnada sua propria poténcia de invengdo e resisténcia”. N&o tanto para negar as
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oposicdes existentes (sujeito/objeto, natureza/cultura, capital/trabalho etc.), mas para liberar suas
poténcias e virtualidades. Dois importantes aspectos quanto as monadas “tardianas” dizem
respeito ao fato de elas constituirem diferengas — existir, portanto, é diferir — e ao fato de sua
acdo referir-se ao sentir: agir € modificar o modo de sentir junto. Compreende-se assim que o
acontecimento — ou seja, a criacdo e efetuacdo de mundos —, sob o prisma da monadologia
tardiana, significa uma agéo sobre os afetos (crengas, desejos, vontades, inteligéncias etc.). Se
virmos a acdo como criacdo e efetuacdo de mundos, a distingdo hierarquica entre fazer e dizer,
entre produgéo material e ideologia, entre sujeito e objeto, entre a coisa e o signo, ndo funciona
mais (LAZZARATO, 2006, p.32). Portanto, cada ménada €, na verdade, uma unidade especial,
visto que constitui uma multiplicidade cuja virtualidade forma uma totalidade. E, além disso,
mundo atual e mundo possivel (virtual). Pela concepgdo “tardiana”, “o virtual é a parte
incorporal de nossa realidade”. Por outro lado, faz-se necessério levar-se em conta que essa
virtualidade permite que o ser seja diferente de si mesmo, o que faz dele algo mais do que uma
unidade. As relacOes transindividuais que subjazem as monadas fomentam a individualidade. E a
diferenca de potencial entre os entes dessas relagdes faz remissdo sempre ao sentir, a forca
afetiva. “A moénada é, com efeito, singularidade, diferenca, e a diferenca é sentir, pathos”. A
partir disso compreende-se o papel que a cooperacdo entre subjetividades ird assumir no
pensamento “tardiano”: ela precede a cooperacgéo engendrada ou preconizada pelas relagdes de
trabalho. O que nos leva a crer na precedéncia da criagdo e efetuagdo de mundos (no sentido de
criacdo e efetuacdo de sensiveis) sobre a divisdo do trabalho. “A expressdo e a constituicdo de
maneiras de sentir, em vez de depender do modo de producéo, sdo anteriores ao funcionamento
da economia” (LAZZARATO, 2006, p.32-33).

Seguindo nessa linha, Lazzarato (2006) apresenta a noc¢do de valor (econdmico ou social) de
Tarde, para quem aquela é fruto do agenciamento da invencdo e da imitagdo, ao contrério da
visdo marxista (baseada no trabalho e na producdo). O que estd em jogo aqui, agora, sdo a
criacdo e a efetuacdo de possiveis. E 0 que caracteriza uma invencéo é o fato de ela ser uma
cooperacdo (no sentido de agenciamento de fluxos, de crengas e de desejos, ndo no sentido da
Gtica do trabalho) e uma forga constituinte. Isto porque faz emergirem forcas virtuais a partir dos
agenciamentos que realiza (agenciamentos que séo, eles proprios, também portadores de novas
poténcias). Uma invencéo é, assim, uma co-criacdo envolvendo uma multiddo de moénadas, “uma
colaboragéo (...) de muitas consciéncias em movimento (...)” (LAZZARATO, 2006, p.45). E
essa criagdo — uma singularidade geradora de possibilidades — deve ser diferenciada de seu
momento de efetuacdo, que ocorre através da repeticdo e da propagacdo pela imitagdo. Ao
contréario do que ocorre com o trabalho, os efeitos da criacdo e da invencdo sdo infinitos. Isto
porque a efetuacdo de uma invencdo ndo significa seu esgotamento. Mesmo fazendo parte de
agenciamentos espacgo-temporais concretos, do ponto de vista do tempo ela pode sempre
participar de novos agenciamentos, indefinidamente. Além disso, é também infinita no espaco,
pois segue as subjetividades por onde estas se distribuem. E o mais importante: também ao
contrario do trabalho, torna-se imediatamente publica: “ela se d& diante (...) de todos. Esta
publicizacdo da invengdo convida ao encontro, ao acontecimento, aos possiveis, e ndo ao
reconhecimento intersubjetivo” (LAZZARATO, 2006, p.47).

Segundo Tarde (1989, p.17 apud LAZZARATO, 2006, p.75), “o publico é uma massa dispersa
em que a influéncia das mentes, umas sobre as outras, se torna uma acgao a distancia”. Pablico e
individuo ndo tecem, entre si, uma relagdo de pertencimento exclusivista ou identitario. Ao
contrério do que ocorre com a classe ou com as aglomeragdes, o individuo pode tomar parte de
mais de um publico. Este expressa subjetividades ou mesmo configura formas de socializagéo
que as sociedades disciplinares desconhecem. O individuo que faz parte dele é multiplo e
mimético. No interior de um publico, portanto, invengBes e imitagBes propagam-se
impulsionadas pelas tecnologias que permitem a acdo a distancia de mentes sobre mentes.
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Consideragdes finais

Com o advento da reestruturacdo capitalista pos-fordista a explorar imaterialidades e a construir
mundos possiveis, talvez seja 0 caso de nos perguntarmos de que tipos de técnicas e dispositivos
— disciplinares ou de controle — as empresas autocentradas em sua cultura e memoria valem-se
para levarem adiante hoje em dia sua agcdo no mercado. E talvez possamos inferir que sdo, ao
mesmo tempo, disciplinares (no que diz respeito ao seu publico interno) e de controle (no que
tange o seu publico externo). Depreende-se dai que parte significativa dos publicos
contemporaneos — mormente aquela composta por jovens criativos, mesmo que n&o
necessariamente artistas em sentido estrito, mas ainda assim mobilizaveis pelas caracteristicas
descritas ao longo deste artigo — encaixa-se perfeitamente na nogdo acontecimentalista aqui
citada. Na verdade, até a procuram, fruto da libertacdo da convencéo sujeito/trabalho em moldes
fordistas e por compreenderem que o “levar a propria vida” significa fazer dela, a0 mesmo
tempo, produto e processo produtivo (artistico em si mesmo). Decorréncia de uma dindmica de
cérebros agenciando cérebros, criadora de multiplicidades, criadora de mundos possiveis.

Terreno de possibilidade de (auto)expressdo ou arena de expressdo de possibilidades originadas
da interagdo acontecimentalista entre os individuos? Qualquer que seja a resposta €, no nosso
entender, possivelmente um territorio por exceléncia de atuagdo das emergentes industrias
criativas. Categoria que, mesclando disciplina e controle, agcdo no espago e no tempo,
agenciamento de publicos e subjetividades, imaterialidades e simbolismos, age com vistas a
garantir a reestruturacédo e perpetuacdo do capitalismo.

Artigo recebido em 31/05/2009 e aprovado em 17/07/2009.
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