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Resumo

O TikTok é um aplicativo de rede social que tem atraido grande atencdo do publico, das empresas e, mais
recentemente, da academia. Assim, o presente artigo tem como objetivo apresentar a producéo cientifica realizada
sobre a plataforma no Brasil entre 2019 e 2023. A pesquisa analisou 66 trabalhos, concentrando-se nos titulos,
resumos e palavras-chave das publicagdes. A partir dessa analise espera-se demonstrar o desenvolvimento e as
principais tematicas da produgdo cientifica relacionada ao aplicativo chinés no contexto brasileiro.

Palavras-chave: comunicacéo; estado da arte; TikTok.

STATE OF THE ART, CHECK!

Academic production in Brazil about TikTok
Abstract

TikTok is a social networking application that has attracted great attention from the public, companies and, more
recently, academia. Therefore, this article aims to present the scientific production carried out on the platform in
Brazil between 2019 and 2023. The research analyzed 66 works, focusing on the titles, abstracts and keywords of
the publications. From this analysis it is expected to demonstrate the development and main themes of scientific
production related to the Chinese application in the Brazilian context.

Keywords: Communication; State of the art; TikTok.

ESTADO DEL ARTE, CHECKI!
Produccién académica en Brasil sobre TikTok

Resumen

TikTok es una aplicacion de red social que ha atraido gran atencion por parte del publico, las empresas y, mas
recientemente, el mundo académico. Por lo tanto, este articulo tiene como objetivo presentar la produccién
cientifica realizada en la plataforma en Brasil entre 2019 y 2023. La investigacion analizé 66 trabajos, centrandose
en los titulos, resimenes y palabras clave de las publicaciones. A partir de este andlisis se espera demostrar el
desarrollo y los principales temas de la produccion cientifica relacionados con la aplicacién china en el contexto
brasilefio.

Palabras clave: Comunicacion; Estado del arte; Tik Tok.
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1 INTRODUCAO

O TikTok é um aplicativo de rede social digital originado na China, resultado da unido
de dois outros aplicativos: 0 Musical.ly e o Douyin. A plataforma permite que um usuério crie
e publique videos curtos que serdo assistidos pelos demais usuarios. Esses videos podem ter
uma duracgdo de 15 segundos a 10 minutos (embora a duragcdo média ndo exceda 3 minutos). O
aplicativo ganha fama global em 2020, durante a pandemia de Covid-19 ¢ se torna o “o principal
destino para video movel no formato curto” (TIKTOK, 2023), alcancando a marca de 1 bilhdo
de usuarios em 2021. Para efeito de comparacéo, outras redes como o Youtube e Facebook
demoraram mais tempo para atingir nimeros similares, 15 e 13 anos respectivamente, assim é
inegavel o crescimento e popularidade da plataforma de origem chinesa.

Apesar de recente entre as diversas plataformas existentes no ambiente digital, elegemos
0 TikTok como objeto para 0 nosso estudo, pois i) consideramos que plataforma pode ser um
dos principais fatores que tém alterado a forma como se consome e produz contedldo em video
on-line; ii) apesar de recente, impactou e impacta as demais redes que ou se reformularam
adicionando ferramentas similares (caso do Facebook, Instagram e Youtube) ou permitem que
o contetdo do aplicativo chinés seja reproduzido (Twitter) e; iii) seu modelo algoritmico
favorece a criacdo de comunidades tematicas; como explicitaremos a seguir.

Neste trabalho, buscamos apresentar um estado da arte da pesquisa cientifica sobre a
plataforma no Brasil, para isso nos valemos de repositorios nacionais como o Portal de
Periddicos e o Catélogo de Teses e Dissertacdes, ambos mantidos pela Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), assim como o Google Académico,
por sua abrangéncia e pela sua ferramenta de busca eficiente, além dos anais dos principais
eventos do campo da Comunicagdo no pais. Para esse mapeamento, nos concentramos em
produgdes publicadas no quinquénio que corresponde entre os anos de 2019 e 2023 e realizamos
uma primeira coleta dos dados que compdem o corpus no periodo que vai de agosto a outubro
de 2023, primeiramente, sendo realizada uma segunda em marco de 2024 abarcando 0s meses

finais do ano anteiror.

2 TESES E DISSERTACOES

Ao pesquisar os termos “TikTok” e “Tik Tok” nas bases mantidas pelo CAPES, Portal
de Periddicos e o Catalogo de Teses e Dissertacdes, contabilizamos 46 teses e dissertacdes, em
todas as areas, defendidas a partir do ano de 2021 e que abordam o objeto de algum modo.

Podemos observar que a maioria dos trabalhos realizados s@o provenientes da area de
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Comunicacdo, seguido da Educacdo. Os demais trabalhos se espalham pelas areas de Ciéncia
da Informacéo; Administracdo; Letras; Multidisciplinar e; Ciéncia da Computacdo entre outras.

Entre esses trabalhos contabilizamos oito teses de doutorado, sendo duas provenientes
de programas na area de Comunicacéo: i) A imagem do tempo suspenso: eco-logia e ecologia
nos processos de criacdo de webvideos, escrita por Robson Kumode Wodevotzky e apresentada
em 2021 ao Programa de PoOs-Graduacdo em Comunicacdo e Semidtica da Pontificia
Universidade Catdlica de Sao Paulo e ii) E quem disse que malandro precisa ser macho?
Etnografia das tradicdes, dissensos de género e performances negras dos passistas das escolas
de samba carioca, de Rodolfo Rodrigo Viana de Paulo, apresentada em 2022 ao Programa de
Pds-graduacdo em Comunicacgéo da Universidade Federal Fluminense.

Wodevotzky? (2021, p. 19) se propde a “compreender como a imagem do tempo
suspenso reverbera nos processos de criagao de audiovisuais produzidos para a web”. Segundo
0 autor, as producdes audiovisuais produzidas para/na Internet podem construir uma imagem
de tempo suspenso e sua hipotese é de que os webvideos tém estratégias temporais que
reverberam a percepgéo de tempo no ambiente online. Desse modo, o autor analisa a produgéo
audiovisual em trés plataformas: Youtube, Instagram e TikTok. O autor constréi sua base
tedrico metodoldgica a partir das obras sobre a teoria da imagem, de Norval Baitello Junior;
sobre a escalada da abstracdo, de Vilém Flusser; sobre o tempo, de Norbert Elias e Hans
Blumenberg. Se apoiando, também, nas elabora¢fes de uma ecologia da comunicacdo de
Vicente Romano; na nocao de repeticdo de Soren Kierkegaar; e nos trabalhos sobre cibercultura
de Lucia Ledo e Eugénio Trivinho.

J& Viana de Paulo (2022) se debruca sobre as plataformas Facebook, Youtube, Tiktok,
WhatsApp e Instagram para investigar as performances de passistas negros e homossexuais em
trés Escolas de Samba do grupo especial do Carnaval do Rio de Janeiro. O autor busca debater
“as tensdOes entre a efeminacdo gay e a exigéncia tradicional das agremiagdes de que os
malandros exibam um ‘samba de homem’” (Viana de Paulo, 2022, p. 9), a partir de uma
perspectiva etnogréfica, realizando um dialogo entre a antropologia e 0 campo da comunicacao,
com apoio na Teoria Ator-Rede de Bruno Latour (2012) entre outros.

Entretanto, consideramos importante destacar a tese O que esta acontecendo aqui?
TikTok e a plataformizacdo da autenticidade a partir da Teoria Fundamentada, de Luis Henrique
Rauber apresentada em 2021 ao Programa de Diversidade Cultural e Inclusdo Social da

Universidade FEEVALE. Mesmo ndo sendo diretamente ligada a um programa da area de

3 Rauber defende seu trabalho em 22 de fevereiro de 2021, enquanto Wodevotzky em 28 de junho do mesmo
ano.
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Comunicacdo — mas, sim a Interdisciplinar — a tese pode ser considerada a primeira a abordar
exclusivamente o TikTok no pais, ja que as citadas anteriormente abordam outras plataformas
em suas pesquisas.

Rauber (2021), em seu trabalho, tem como objetivo analisar e descrever o TikTok,
abrangendo sua historia, operagdo e utilizacdo, com énfases na apresentacdo da plataforma,
exposicédo de seu crescimento no Brasil e no mundo, descri¢do da interface, analise de usos e
questionamento do foco na diversidade como vetor de autenticidade. Desse modo, o estudo
envolve a construcdo de memorandos, pesquisa documental, levantamento com 555 usuérios,
entrevistas com 5 influenciadores/usuérios proeminentes, e entrevistas concedidas a midia em
geral pela diretora de marketing da plataforma. A pesquisa de carater exploratorio e qualitativo,
empregou a metodologia Grounded Theory ou, em portugués, Teoria Fundamentada, que
segundo o autor propde o levantamento de questbes praticas, de modo que a pesquisa é
direcionada de maneira empirica, sem hipoteses nem problema de pesquisa fechados. Assim,
por meio dos dados, foi gerada uma teoria fundamentada, amparada pelo envolvimento do
pesquisador com as interacdes travadas entre as pessoas e 0 TikTok, descrevendo realidades
praticas presentes e passadas. (Rauber, 2021, p. 220)

Rauber conclui sua tese com a identificacdo das interac6es entre funcdes e suportes para
videos curtos como elemento central para a popularidade atual do TikTok, e a observagdo de
praticas de rebaixamento de videos com base em critérios estéticos e sociodemogréaficos,
levantando questionamentos sobre a congruéncia entre a imagem institucional de promocéo da
criatividade e alegria e praticas que contradizem a retorica de diversidade.

Também consideramos importante elencar as dissertacdes de mestrado que foram

defendidas em programas da area de Comunicacéo, séo elas:
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Tabela 1 - Dissertacfes defendidas:
Titulo Autor Programa Ano

Consumo e expressdo identitaria tween | o /o bparine P6s-araduacio em
na producdo digital de uma infancia- Rodrigues Lopes Com?mica %o/UFPE 2021
adolescéncia feminina g P ¢
"Fala  moleques e bonecas": Pds-Graduacéo em
Masculinidades do youtuber Rezende Vanessa Drehmer Comunicagdo/UFRGS 2021
T|k...TIoI§...Seu despertarcor_no FECUSOI) zia de  Fatima P6s-graduacdo em Midia
pedagog_lco na desnaturalizacdo de Turato e Tecnologia /UNESP 2022
estereGtipos de género.
K-Pop em Fortaleza: o consumo e a lago Fillipi Patrocinio | P6s-graduagao em
prod_ugao de danca cover por fas da Macedo Comunicacio/UFC 2022
musica pop sul-coreana.
Performance drag em rede: Um olhar Joiio Vinicius P6s-Graduagéo em
sobre a intelectualidade drag de Rita Nascimento de Jesus Comunicagdo e Cultura|2022
\on Hunty. Contemporéneas/UFBA
As cidades do ABC pelas narrativas
transmidia: Questdes de patrimdnio, Eranceli Guaraldo Pds-Graduacéo em| 5900
memoria e comunicacdo de interesse Comunicagdo/USCS
publico.
Redes sociais para a industria criativa: Pés-Graduacio em
as "book redes" como forma de|Laura Coelho de Comunica goelndustria 2023
divulgagdo de autores nacionais [ Almeida Criativa/U?\lIPAMPA
independentes.
Moda na era do Tiktok: do Ninive da  Silva P6s-Graduacéo em
supermercado de estilos as tendéncias Girardi Comunicacéo 2023
virais. Social/PUCRS
A influéncia da tiktokizacdo das
profissdes na visdo de carreira dos|Rafaela Moraes | Pés-Graduacao eM| 5903
Millennials e da Geracdo Z através das | Cardoso Comunicacdo/UFMA
midias sociais Instagram e TikTok.
A midiatizacdo da religido na Pés-araduacio em
Congregacdo Cristd no Brasil: os|Alessandra Cristina Com?mica %o/FacuIdade 2023
‘cchtokers™ e a (im)prevista visibilidade | Guimardes Casper Ligero
de uma denominacao'. P
Tiktokizacdo da politica: a plataforma Maria Beatriz E:%Sn_q%rr?i?:l;ag?)(l) em
como palanque de influéncia nas Zultauskas Faculda deg Casper 2023
eleigdes presidenciais de 2022. Libero P

o S Pos-graduagéo em
gsallrsrrrz(sag:)“'(lj'?lgt‘i)sk audiovisuais nos Gabriel Rocha Palma | Ciéncias da|2023

9 ' Comunicagdo/Unisinos

Fonte

: Elaborado pelo autor (2024)

Assim como nas teses, é possivel notar que as dissertacdes de mestrado no Brasil surgem
a partir de 2021(Gréfico 1) — ou seja, ainda em meio a pandemia de COVID-19 e logo apds ao
boom do TikTok em 2020 — e tém crescido em nimeros desde entdo. Assim o primeiro trabalho

nesse nivel € Consumo e expressdo identitaria tween na producdo digital de uma infancia-
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adolescéncia feminina, de Rodrigo Phelipe Rodrigues Lopes, defendido no Programa de Pos-

graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Pernambuco, em agosto 2021.

Grifico 1 - Distribuicdo de dissertagdes por ano

2
1 .
0
2021 2022 2023

B Dissertacdes

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Ao analisarmos os titulos; os resumos e as palavras-chaves dos trabalhos apresentados
listados, podemos destacar em um primeiro momento € que apenas metade das dissertacoes s&o
focadas exclusivamente no TikTok: Lopes (2021); Turato (2022); Guimarées (2023); Girardi
(2023); Zultauskas (2023); Palma (2023).

Lopes (2021) procura investigar de que formas influenciadoras digitais, com idade entre
9 e 16, recorrem ao consumo como modo de definir suas identidades tweens no TikTok. Turato
(2022) toma o aplicativo como um recurso pedagdgico na aprendizagem e comunicagdo sobre
0 uso da linguagem inclusiva. Guimardes (2023), por sua vez, ird olhar o fenbmeno da
midiatizacdo do religioso a partir do contetido dos fiéis da Congregacdo Cristd no Brasil. Ja
Zultauskas (2023), vé a plataforma como um canal de influéncia nas elei¢Ges presidenciais de
2022 e examina como as equipes de candidatos presidenciais exploraram as caracteristicas e a
dindmica da plataforma durante o segundo turno do pleito. Por fim, Palma (2023) partindo de
uma abordagem centrada nas dimensdes audiovisuais da tecnocultura, investiga como as
remixabilidades audiovisuais se manifestam nos desafios (challenges) do TikTok

J& as demais dissertacBes abordam outras redes sociais, como o Youtube e o Instagram,
em que as producgdes audiovisuais tém exclusividade ou grande destaque, alem de tratarem de
algum modo da plataforma também Este € o caso da dissertacéo de VVanessa Drehmer, defendida
em 2021 no Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal do Rio

Grande do Sul e intitulada “Fala moleques e bonecas": Masculinidades do youtuber Rezende,

P2P & INOVAC;AO, Rio de Janeiro, v. 10, n.2, p. 1-17, e-6966, jan./jun. 2024.



& NovAcAo

que busca compreender os padrdes de comportamento e a construgdo de masculinidade nos
videos no Youtube, Instagram e TikTok do influenciador digital Pedro Afonso Rezende Posso,
também conhecido como rezendeevil. Nesse grupo de dissertagdes também temos Guaraldo
(2022); Macedo (2022); Jesus (2022); Cardoso (2023); Girardi (2023) e; Almeida (2023).

Também podemos observar que as investigagbes em torno do TikTok tém
majoritariamente como objetivo a exploracéo das criagdes sob a dtica dos usuarios e na analise
dos contetdos circulados na plataforma, como é o caso da dissertacdo intitulada A midiatizacéo
da religido na Congregacéo Cristd no Brasil: os ‘cchtokers™ e a (im)prevista visibilidade de uma
denominacdo' (Guimarées, 2023).

Entre as excecdes podemos citar os trabalhos de Palma (2023) e Zultauskas (2023) que
abordam respectivamente a producédo de remixes audiovisuais no TikTok e o uso da plataforma
durante o segundo turno das elei¢des de 2022. Outra excecdo a essa tendéncia que também nos
chamou a atencdo é o trabalho de Guaraldo (2022) que busca apontar as possibilidades da
comunicacdo transmidia na disseminac¢éo do patriménio cultural do ABC paulista e desenvolve
0 website Cacadores de Historias do ABC e seus respectivos perfis no Instagram e TikTok
como parte de sua pesquisa.

Ao voltarmos nossa atencao para as metodologias utilizadas, apreendemos que ndo ha
ainda um consenso sobre quais metodologias devem ser aplicadas para estudo da plataforma,
porém vemos a Analise de Conteldo com uma pequena predominancia sobre os demais
métodos, sendo utilizada em trés dissertacdes entre as listadas, a saber: i) Almeida (2023); ii)
Cardoso (2023) e; iii) Guimardes (2023). Dentre os demais trabalhos também observamos o
uso das seguintes metodologias sendo citadas: Estudo de Caso; Cartografia; Arqueologia da

Midia; Etnografia; Anélise de Imagens em Movimento e Entrevistas.

3 APRESENTACAO DE TRABALHOS*

Outro ponto escolhido para analisar a producgéo sobre o TikTok foi a apresentacdo de
trabalhos em congressos e encontros cientificos no Brasil, para isso decidimos observar as
comunicagdes realizadas nas edi¢fes do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo
(Intercom); do Encontro Nacional da Associacdo Nacional dos Programas de Pos-Graduacao
em Comunicacdo (Compds); e do Simpdsio Nacional da Associacdo Brasileira de

Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber) entre 2019 e 2023. A escolha desses eventos se deu

4 Foram considerados apenas os trabalhos apresentados e com suas versdes finais publicadas no anais dos
eventos.
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devido & sua abrangéncia nacional, pela qualidade reconhecida de suas organizacfes e pela
capacidade de incluirem representantes de diversas teorias e correntes, constituindo-se, assim,
alguns dos principais foruns de discussdo do campo no pais.

Uma primeira analise (Grafico 2) revela que, assim como nas teses e dissertacGes, 0
Tiktok comeca a ser visto como objeto de pesquisa na academia brasileira a partir de 2020, ja
gue antes desse ano ndo encontramos apresentacdes que tratem do aplicativo. Acreditamos que
isso se deve a pouca relevancia que a plataforma possuia, ndo sendo ainda muito conhecida
pelo grande publico. Assim, de um total de 26 trabalhos, vemos 0s primeiros serem
apresentados em 2020: um no Simposio Nacional da ABCiber e quatro no Congresso Nacional
da Intercom. Em 2021, vemos apenas dois trabalhos, um no Intercom e um na Compds. Ja em
2022 ndo é possivel ver uma diferenca quantitativa expressiva e vemos quatro trabalhos sendo

apresentados exclusivamente no Intercom.

Gréfico 2 - Distribuigdo de trabalhos por ano

B Trabalhos apresentados

25
20
15

10

B = 1.

2020 2021 2022 2023

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

No entanto, em 2023, é possivel perceber um salto significativo, com um total de 21
trabalhos apresentados, sendo a maioria deles no Intercom, que teve 13 trabalhos dedicados ao
TikTok, enquanto dois foram apresentados no 32° Encontro Nacional da Compos e seis trabalho
constam nos anais do XV1 Simpdsio Nacional da ABCiber. Esse aumento pode ser atribuido ao
crescente interesse académico e a relevancia do TikTok como plataforma de comunicacao e
cultura digital no Brasil e seu impacto na comunicacao politica, cultural, cientifica e social no

pais.
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Ao fazermos uma analise dos titulos, resumos e palavras chaves € possivel identificar
0s seguintes principais temas de pesquisa relacionados ao TikTok:

1. Comunicacdo Politica e Ativismos: esses estudos investigam como os atores

politicos e ativistas aproveitam o TikTok para disseminar mensagens politicas
e promover causas sociais. Exemplos incluem "Os novos caminhos da
comunicacéo politica brasileira”(Almeida; Luvizotto, 2020) e "A Eloquéncia
de Erika Hilton no Combate a Transfobia." (Oliveira, 2023)

2. Formas de cultura e expressao do/no digital: trabalhos que exploram como
0s usudrios do TikTok criam contetdo, utilizam elementos visuais e
contribuem para a cultura digital emergente na plataforma. Titulos como
"Juventudes e formatos seriados"(Oliveira; Patrocinio, 2020) e "TikTok e
Fortnite: as atualiza¢6es das dancas virais enquanto midia e memoria”
(Dietrich; Bittencourt, 2022) s&o alguns dos exemplos dessa categoria.

3. Educacao e divulgacéo cientifica: pesquisas como "Ciéncia no TikTok: O
uso da plataforma para a divulgacédo cientifica no Brasil" (Kletemberg;
Granado, 2023) e "Meu professor é um tiktoker" (Silva Jr.; Farbiaz, 2020)
destacam o uso do TikTok como ferramenta de educadores e cientistas para
alcancar publicos mais amplos e comunicar informagdes educacionais e
cientificas de forma acessivel.

4. Representacdes do off-line: trabalhos que d&o énfase aos modos como
fendmenos off-line séo representados e divulgados por usuarios do aplicativo,
entre esses trabalhos podemos destacar os titulos “Mulher imigrante e TikTok:
um panorama das pesquisas no Brasil” (Moraes; Almeida, 2023) e “E vamos
de tour pela minha casa? - representagdes do habitar na rede social TikTok”
(Machado; Maciel, 2023).

Aqui, é importante lembrar que essa divisdo ndo é estanque e alguns trabalhos podem
estar incluidos em mais de uma categoria, como ¢ o exemplo de “Cada segundo conta:
Urgéncia, paralisia e politica nas narrativas sobre a crise climatica no TikTok Brasil”
(Evangelista; Garcia, 2023) que explora as narrativas sobre a emergéncia climatica que
circulam na plataforma e poderia ser relacionado a Educacdo e divulgagdo cientifica ou
Representacdes do off-line.

Em relacdo as abordagens metodoldgicas é possivel dizer as pesquisas relacionadas ao
TikTok tem carater principalmente qualitativo e exploratorio, porém ainda nédo se limitam ou

convergem em uma Unica direcdo. A partir de seu exame dos titulos e resumos levantados é
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possivel identificar uma diversidade de métodos, incluindo pesquisa bibliogréfica, anélise de
conteudo, estudo de caso, netnografia, analise de redes sociais, analise de construcdo de
sentidos em redes digitais, pesquisa documental e Grounded Theory (GT). Dentre essas
metodologias a mais recorrente é a analise de contetdo, presente em 40% dos trabalhos, como
nos trabalhos Nogueira e Pinto (2023).

Jaem relacdo as bases teoricas, os trabalhos se pautam entdo em uma série de linhas que
incluem desde a Teoria Ator-Rede as teorias do jornalismo e conceitos de identidade e cultura,

passando pela economia politica da comunicacgdo e economia politica da internet, entre outras.

4 ARTIGOS EM PERIODICOS

Considerando o objetivo desse trabalho de oferecer um panorama das pesquisas
produzidas sobre o TikTok no Brasil entre 2019 e 2023, também foi feito um levantamento dos
artigos publicados em periddicos indexados e classificados nos estratos Al, A2, A3 e A4, no
Qualis 2017-2020 na area-méde de Comunicacdo e Informacdo e que estejam ligados a
programas de pés-graduacdo ou associacdes de pesquisa na area. Assim as revistas que se
enquadram nesse perfil e que publicaram trabalhos que abordam a plataforma s&o:
Comunicacdo & Educacdo; Comunicacdo, Midia e Consumo; E-Comp0s; Eco-Pés; Estudos em
Jornalismo e Midia; Lumina; Matrizes; Organicom.

Acreditamos que o0s artigos veiculados nessas revistas desempenham um papel
significativo na producdo cientifica nacional, como aponta Casedei (2021) isso se deve ao fato
de que essas publicacOes estdo posicionadas nos estratos mais bem avaliados da area, conforme
0s rigorosos critérios de qualidade editorial estabelecidos pelo Qualis periddico.

Para a coleta desse corpus, foi utilizada da ferramenta de busca presente nos sites das
revistas escolhidas e a pesquisa utilizou o nome do aplicativo grafado de duas formas, “TikTok”
e “Tik Tok”. Dessa maneira, encontramos 19 artigos, sendo que as revistas Comunicacdo &
Educacdo e Lumina foram as que mais publicaram artigos sobre o tema, publicando quatro e
cinco trabalhos, respectivamente.

Em relagdo a temporalidade, percebemos que o mesmo movimento observado
anteriormente, com o inicio da producéo realizada em 2019 e um aumento, ainda que discreto,
nos anos seguintes.

O primeiro artigo encontrado nessa pesquisa a abordar o TikTok ¢ “Alfabetizacao
semidtica com os codigos informatico-digitais da internet”, escrito por Irene de Aratjo

Machado e Daniela Oswald Ramos (2019). No trabalho o foco e o intuito é defender uma
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alfabetizacdo semidtica capaz de promover o entendimento dos cddigos e meios de
comunicacdo digital, porém as autoras abordam brevemente o funcionamento das hashtags no
aplicativo e a falta de conteidos criticos ao governo chinés.

No ano seguinte, a revista Organicom publica “No que vocé estd pensando?
apontamentos sobre opinido publica nas redes sociais digitais” com autoria de Ricardo Germano
Tesseroli e Pedro Chapaval Pimentel, em que vemos uma analise critica do papel
desempenhado pela opinido publica na contemporaneidade, especialmente no contexto das
redes sociais digitais (Tesseroli; Pimentel, 2020). J& em 2021, nenhum artigo foi encontrado
nas revistas selecionadas, enquanto cinco trabalhos foram publicados em 2022 e 12 em 2023,

como podemos ver no Grafico 3.

Gréfico 3 - Publicacdo de artigos por ano

W Artigos publicados
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12
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, HE .
2019 2020 2021 2022 2023

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Realizando o mesmo movimento de analise dos titulos, resumos e palavras-chaves é
possivel identificar alteracbes entre os temas principais, agrupamos, entdo, os artigos da
seguinte maneira:

1. Contribuicdes e impactos: textos que exploram como 0s usos do TikTok
podem contribuir ou impactar processos de recepcdo e consumo de informacao
ou produtos. Como exemplo temos ““T4, t4 movimentando™: a industria
editorial e o TikTok no Brasil” (Depexe; Freitas, 2023) que investiga a
influéncia de booktokers no mercado de livros nacional.

2. Formas de cultura e expressao do/no digital: investigacdes sobre como 0s
usuarios do TikTok criam contetdo, utilizam elementos visuais e contribuem

para a cultura digital emergente na plataforma. “Discurso de 6dio online: uma
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andlise das politicas das plataformas” (Santos et al., 2021) é um dos exemplos
dessa categoria.

3. Representacdes do off-line: artigos que abordam os modos como sé&o
representados e divulgados fendmenos off-line pelos usuarios do aplicativo,
entre esses trabalhos podemos destacar o titulo “Em busca da performance
jornalistica no TikTok: uma analise do Estad&o e da Folha de Séo Paulo”
(Lindemann; Schuster; Belochio, 2022), que investiga as diferencas entre as

versdes impressas e 0 conteudo distribuido pelos jornais no TikTok.

Novamente, destacamos que essas divisdes ndo podem ser consideradas como fronteiras
impermedveis e que os trabalhos analisados podem contemplar mais de um tema. O artigo
“#Challenge Memory Unlocked: o TikTok como dispositivo construtor de memorias
audiovisuais a partir da musica.” (Fischer; Palma, 2022) ir4 destacar o funcionamento dos
desafios na plataforma enquanto forma de representacdo de memorias da adolescéncia dos
usuarios, muitas delas criadas fora do espaco virtual.

Em relacdo as bases tedricas e metodoldgicas evocadas percebe-se a continuidade do
dominio de analises de ordem qualitativas. A maioria dos textos ndo expGem no resumo ou
palavras-chaves seu embasamento tedrico, com excecdo do trabalho de Fischer e Palma (2022),
que cita Bergson (2006) para conceitos de memdria, Parente (2007) para dispositivo e
Manovich (2001, 2015) para banco de dados. Entre as metodologias mencionadas vemos a
cartografia (Fischer; Palma, 2022); a pesquisa documental (Santos et al., 2021), a analise de

conteudo (Lindemann; Schuster; Belochio, 2022) e a netnografia (Depexe; Freitas, 2023).

5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir do exposto acima percebe-se o crescimento expressivo da producédo académica
no Brasil sobre o TikTok, em especial no ultimo ano, e pode ser considerado reflexo da
crescente popularidade da plataforma no pais.

Entretanto, é preciso ressaltar que ao realizar uma pesquisa nas plataformas Google
Académico foi possivel encontrar mais de 17.000 resultados que tratem do aplicativo desde
2018 e 2023, porém nao foram contabilizados nesse trabalho devido ao recorte realizado. O que
significa que mesmo que ndo tenham sido mencionados trabalhos anteriores a 2020 aqui, a
pesquisa sobre o TikTok é anterior ao periodo selecionado e trabalhos de valor podem ter sido

escritos nesse periodo. Alem disso, também ndo ignoramos a possibilidades de falhas e vieses
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algoritmicos que podem nédo dar a devida visibilidade a alguma producdo, nem a possiveis
falhas de indexacdo ou humanas.

A andlise dos trabalhos produzidos e elencados revela que as pesquisas se concentram
em trés principais eixos, a saber i) o uso do TikTok por diferentes publicos, como jovens,
artistas e politicos; ii) as formas de expressdo e comunicagdo na plataforma, como os videos
curtos, os desafios e as hashtags e; iii) os impactos do aplicativo na sociedade, como na cultura,
na politica e na economia.

Também é possivel afirmar que os trabalhos sdo predominantemente descritivos e
exploratérios, porém ainda ndo se concentram em uma Unica abordagem teorica e/ou
metodologica e os estudos partem dos mais diversos aportes.

Consideramos que a plataforma oferece, assim, um rico campo de estudos para pesquisa
da Comunicacdo e acreditamos que a producdo académica sobre o TikTok continuara crescendo
nos proximos anos, ampliando e aprofundando o conhecimento sobre o aplicativo. Isso é
importante para compreender o impacto ndo apenas do aplicativo na sociedade, mas de

fendmenos como a plataformizacdo das sociedades e subjetividades contemporaneas.
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